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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
KiA OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéeciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de deétail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) © 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’extéerieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par !a 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies iocales, par l’'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numero du bélinographe 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
= nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 02Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
e P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


@ R. Laplante, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
ee Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

® nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de |’industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l'industrie 


R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e@ R. Laplante, économiste principale, Section du commerce 
de détail, Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
Information Sciences" -— "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales including concessions 
totalled $1,002 million in January 1991, a sharp 
decline of 18.0% from the previous month’s 
revised total of $1,222 million. 


December sales estimates include the Federal 
Sales Tax, whereas the Goods and Services Tax is 
excluded from January estimates. Removing the 
effect of this change, department store sales 
declined about 15% in January. 


The decline was broadly base with 37 of the 40 
major commodity lines recording lower sales. The 
sales declines were most pronounced in the 
footwear, clothing and home furnishings categories. 
These groups had higher than average increases 
in December. 


Devartment store stocks (at selling value) totalled 
$406 million at the end of January. The ratio of 
sto. «s to sales stood at 4.60.1 in January, a sharp 
increase over the 4.04:1 ratio observed in 
December. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour janvier 1991, les 
ventes des grands magasins, incluant les concessions, ont 
totalisé $1,002 millions, soit une baisse importante de 
18.0%, par rapport a l’estimation révisée de décembre 
($1,222 millions). 


Les ventes estimées de décembre incluent la taxe fédérale 
de vente tandis que les estimées de janvier excluent la 
taxe sur les produits et services. Abstraction faites de 
l'effet de cette taxe, les ventes des grands magasins ont 
diminué de 15% en janvier. 


En janvier, 37 des 40 rayons ont enregistré des ventes a 
la baisse. Les diminutions les plus prononcées se 
retrouvent dans les ventes de chaussures, vétements et 
d’accessoires d’ameublement. Ces rayons, en décembre, 
enregistraient une hausse- plus  prononcée que 
l’‘augmentation moyenne. 


La valeur des stocks (valeur de vente) s’élevait a la fin de 
janvier 1991 a $4,606 millions. Le rapport du total des 
stocks possédés aux ventes s’établissait a 4.60:1 en 
janvier, une hausse importante comparativement au 
rapport de 4.04:1 observé en décembre. 


Note to Users 


Percentage changes shown in these tables are not 
adjusted for the change in indirect taxes. Caution 
should be exercised in their use. 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sales tax is removed. 


Note aux utilisateurs 


Les changements en pourcentage figurant dans ces tableaux 
ne sont pas ajustés en fonction du changement dans les 
taxes indirectes. II faut les utiliser avec prudence. 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente fédérale puisqu’elle etait 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% si 
l’effet de la taxe de vente fédérale était supprimeé. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


Department 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men's furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Total department store sales are derived b 


do not sum to the Canada total. 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Housewares and small electrical appliances 


Unadjusted — Non desaisonnalisées 


1990 1991 


1989 


December January December January 


Décembre Janvier Décembre Janvier 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


20,756 7,606 19,999 5,048 
24,414 10,776 26,515 8,390 
119,469 46,392 121,051 38,966 
5,648 2,413 4,277 - 
63,855 30,842 70,061 28,675 
32,268 8,486 30,962 7200 
57,035 12,700 59,914 11,755 
23,327 14,010 26,884 12,320 
4,579 1,236 4,720 1,301 
25,470 10,876 26,474 10,206 
49,057 10,577 51,546 10,405 
38,893 14,901 42,899 12,957 
52,998 16,290 53,579 12,024 
189,444 39,095 196,613 38,697 
37,910 9,655 36,110 8,437 
27,681 9,653 29,719 8,594 
68,110 17,797 72,198 21,022 
179,962 58,638 184,355 52,572 
25,429 7,719 25,808 6,907 
3,818 2,301 3,962 1,686 
70,088 45,285 77,778 37,072 
15,767 9,978 15,476 8,559 
47,402 12,361 48,108 11,245 
14,664 9,958 16,650 6,627 
16,522 11,715 16,667 8,419 
21,199 8,455 21,884 7,406 
54,495 51,334 62,586 32,317 
63,850 43,228 64,052 28,674 
131,042 41,479 142,312 35,551 
97,738 33,292 99,307 31,317 
57,520 21,303 56,564 18,239 
13,729 8,015 13,250 6,909 
77,266 12,695 73,164 11,718 
108,703 13,368 113,985 14,582 
80,343 23,732 79,532 21,724 
85,277 23,858 85,687 21,879 
18,510 9,406 20,134 9,077 
31,585 18,824 30,985 16,509 
33,715 21,535 33,521 16,231 
109,655 36,189 116,084 39,677 
2,199,195 787,976 | 2,275,370 680,911 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1989 to 1991 


Change 


Variation 


January 
1991/1990 


Janvier 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 
-33.6 


=2eal 
-16.0 


S718, 


tae 
o 


i ' ot 
WORN OH BONDE 


tps 
MPM ODW WH HUANDA © 


‘ 
— 


y seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components 


TABLEAU 1. 


1 


October‘ 


Octobre" 


13,884 


16,643 
84,614 


48,959 


18,722 
21,976 
18,731 

1,718 
15,394 


19,404 


29,672 
24,302 
80,454 
21,646 


16,727 
32,451 
82,720 
11,442 

PATRAS: 


48,894 
10,762 
TON aa 
13,499 
14,274 


10,401 


55,238 
46,762 
57,311 
44,012 


34,733 
10,789 
25,967 
35,673 
44,925 


35,719 
14,036 


21,713 
28,859 
62,846 


1,195,653 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisees', 


par rayon, Canada, 1989 a 1991 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1990 


November" 


Novembre" 


December 


Décembre" 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


13,880 


16,579 
81,191 


49,132 


17,929 
21,840 
17,840 

UstteY 
14,756 


18,866 


29,364 
23,916 
79,668 
20,996 


17,205 
Siei2e3 
78,131 
vibe’) 

2,855 


44,892 
10,252 
18,407 
13,304 
14,049 


11,422 


56,075 
49,675 
53,464 
43,227 


34,180 
10,517 
25,068 
33,863 
41,922 


34,162 
14,575 


2a sai 
27,560 
63,144 


1,160,819 


14,373 


17,460 
84,645 


48,836 


18,536 
22,950 
19,010 

1,952 
14,806 


20,134 


32,044 
29,209 
81,854 
20,824 


18,271 
31,926 
79,198 
11,240 

3,364 


48,415 
10,142 
18,571 
15,864 
14,490 


10,076 


65,879 
51,746 
61,979 
43,283 


35,240 
10,573 
24,772 
34,037 
42,870 


35,047 
14,903 


21,405 
29,138 
62,501 


1,221,656 


January? 


1,001,696 


Change 
1991 
Variation 


Rayon 


January 1991/ 
December 
1990 


Janvier 1991/ 
Décembre 
1990 


Janvier® 


per cent 
pourcentage 


10,597 -26.3 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebés et enfants et articles 


de chambres d’enfants 


13,340 
68,672 


2S) 
koe) 


41,513 150 


16,265 -12.3 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 
20,267 -11.7 | Lingerie et vétements de nuit pour dames 
14,984 -21.2 | Sous-vétements 

1,704 -12.7 | Chapeaux 


13,553 
18,835 


Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 


20,1109 
22,008 
78,285 
18,176 


15,342 
32,344 
73,188 
9,890 
2,298 


40,424 
8,830 
16,867 
8,877 
11,973 


10,032 


35,949 Meubles 

34,439 Gros appareils ménagers 

47,235 Téléviseurs, radios et musique 

42,527 Articles de ménage et petits appareils électriques 


30,066 
10,040 
24,888 
35,135 
34,742 


32,018 
12,308 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


18,934 
20,861 
59,206 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1989 to 
1991 


New 
Brunswick 


Nova 
Scotia 


Prince 
Edward 
Island 


Newfound- 
land 


Québec 


Canada 


Type of department store 


Nouveau- 
Brunswick 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


Terre- 
Neuve 


Nouvelle- 
Ecosse 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1989 December 1,259,636 x x 26,515 x 208,462 
2 |1990 January 471,349 x x 8,205 x 78,124 
g) January- 
4 December 1,304,290 x X 26,529 Xx 223,947 
5 |1991 January 380,223 X X 6,537 x 58,440 
6 January- 
Percentage change 
7 |January 1991/1990 -19.3 x X =A0}3} Xx PAB 
8 | January- 
Junior department stores 
9 |1989 December 939,559 X Xx 53/515 x 181,041 
10 |1990 January 316,627 x x 15,031 x 63,372 
ih. January- 
12 December 971,080 x x 9335792 x 185,429 
13. |1991 January 300,688 x x 14,008 x 56,699 
14 January- 
Percentage change 
15 | January 1991/1990 =510) X x -6.8 x =1}055 
16 | January- 
Total, all department stores 
17 |1989 December 2,199,195 PETERS MS 13,707 80,031 52,804 389,503 
18 |1990 January 787,976 7,740 4,805 23,235 15,099 141,496 
19 January- 
20 December 2,275,370 34,857 13,316 80,281 51,875 409,376 
21 |1991 January 680,911 8,538 4,446 20,545 13,862 115,139 
22 January- 
Percentage change 
23 | January 1991/1990 -13.6 +10.3 -7.5 -11.6 -8.2 -18.6 


January- 


TABLEAU 2. 


Ontario 


532,230 
193,590 


543,358 
151,274 


-21.9 


399,230 
134,088 


403,877 
128,301 


931,460 
327,678 


947,235 
279,575 


-14.7 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1989 a 1991 


Manitoba 


thousands of dollars — milliers de dollars 


51,627 
20,024 


53,754 
16,553 


-17.3 


37,226 
13,278 


40,408 
12,356 


88,853 
33,302 


94,163 
28,908 


=) 


Saskatchewan 


60,802 
22,021 


65,429 
20,645 


Alberta 


160,780 
63,410 


171,750 
55,733 


124 


78,003 
29,224 


80,939 
26,861 


238,783 
92,634 


252,689 
82,594 


-10.8 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


225,949 
88,511 


1989 Décembre 
1990 Janvier 
Janvier- 


Décembre 
1991 Janvier 
Janvier- 


228,299 
75,475 


Variation procentuelle 


-14.7 | Janvier 1991/1990 


Janvier- 


Grands magasins populaires 


1989 Décembre 
1990 Janvier 
Janvier- 


89,788 
31,454 


Décembre 
1991 Janvier 
Janvier- 


97,850 
31,185 


Variation procentuelle 


-0.9 | Janvier 1991/1990 


Janvier- 


Ensemble des grands magasins 


1989 Décembre 
1990 Janvier 
Janvier- 


315,737 
119,965 


Décembre 
1991 Janvier 
Janvier- 


326,149 
106,660 


Variation procentuelle 


Janvier 1991/1990 
Janvier- 


N° 


15 
16 


23 
24 


he 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1989 to 1991 


Montréal 


Hamilton 


Type of department store Edmonton | Halifax-Dartmouth 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 {1989 December 66,655 72,389 X 49,458 138,163 
2 {1990 January 26,761 28,582 x 17,150 Sle WAS 
3 January- 
4 December 69,788 76,450 x 54,639 147,506 
5 {1991 January xe TAS 24,431 x Uee7s, 37,921 
6 January- 
Percentage change 
7 | January 1991/1990 -13.4 -14.5 x -19.9 -26.7 
8 | January- 
Junior department stores 
9 |1989 December 24,974 31,600 x 20,335 80,459 
10 |1990 January 9,794 11,925 x 6,429 27,114 
11 January- 
12 |1990 December 23,516 32,514 x 19,714 81,350 
13. |1991 January 7,788 10,912 x 6,161 23,289 
14 January- 
Percentage change 
15 | January 1991/1990 -20.5 -8.5 x -4.2 -14.1 
16 | January- 
Total, all department stores 
17 |1989 December 91,629 103,989 43,006 69,793 | 218,622 
18 |1990 January 36,555 40,507 13,000 23,579 78,289 
19 January- 
Be 1990 December 93,304 108,964 42,011 74,353 228,856 
1991 January 30,964 35,343 11,092 19,891 60,810 
22 January- 
Percentage change 
23 | January 1991/1990 1523 -12.7 -14.7 -15.6 -22.3 


24 | January- 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions metropolitaines, 1989 a 1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
58,275 x 265,143 144,571 x |1989 Décembre 


22,793 x 97,541 58,020 x|1990 Janvier 
Janvier- 


64,483 x 261,596 144 369 x Décembre 
18,17 x 74,190 47,979 X Janvier 
Janvier- 


Variation procentuelle 


-20.4 X -23.9 -17.3 x | Janvier 1991/1990 
Janvier- 


Grands magasins populaires 


41757 x 109,071 32,958 x |1989 Décembre 
14,880 x 37,294 11,684 x}1990 Janvier 
Janvier- 


40,551 x 109,037 32,858 x |1990 Deécembre 


13,720 Xx 36,114 10,729 x 11991 Janvier 
Janvier- 


Variation procentuelle 


-7.8 Xx -3.2 -8.2 x | Janvier 1991/1990 
Janvier- 


Ensemble des grands magasins 


100,032 51,616 374,215 177,529 80,623 | 1989 Décembre 
S672 19,648 134,835 69,704 30,529 |1990 Janvier 
Janvier- 


105,035 52,964 370,632 eee 83,251 Décembre 
31,856 15,457 110,304 58,708 25,825 Janvier 
Janvier- 


Variation procentuelle 


-15.4 -21.3 -18.2 -15.8 -15.4 | Janvier 1991/1990 
Janvier- 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1989 to 1991 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ‘ Québec 
Ks : Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number - nombre 
Major department stores 
1 |1989 December 324 2 1 10 5 53 
2 11990 January 324 2 il 10 5 og 
3 |1990 December Sac 3 1 10 5 54 
4 |1991 January 632 3 1 10 5 Be 
Junior department stores 
5 |1989 December 52a 10 5 29 Zo 105 
6 |1990 January 520 10 5 29 25 105 
7 4}1990 December 554 16 5 31 25 109 
8 |1991 January 553 16 5 31 25 109 
Total, all department stores 
9 |1989 December 845 12 6 39 30 158 
10 |1990 January 844 12 6 39 30 158 
11 |1990 December 887 19 6 41 30 163 
12 |1991 January 885 19 6 41 30 162 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1989 to 1991 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1989 December 15 21 6 12 29 
2 |1990 January Ws) 21 6 12 29 
3 |1990 December 14 22 6 14 29 
4 |1991 January 14 20 6 14 29 
Junior department stores 
5 |1989 December 14 17 11 10 42 
6 |1990 January 14 17 1 10 42 
7 |1990 December ile! liz 11 10 42 
8 |1991 January 13 es 11 ital 42 
Total, all department stores 
9 |1989 December 29 38 UV 
10 |1990 January 29 38 We 3 us 
11. |1990 December 27 39 1 
12 |1991 January 27 39 He oe Z 


TABLEAU 4. 


Ontario 


ez 
127 


132 
132 


212 
211 


220 
219 


339 
338 


352 
351 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1989 a 1991 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


21 
21 


23 
23 


34 
34 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


32 
De 


52 
52 


2), 
Si 


of 
57 


103 
103 


109 
109 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


1989 Décembre 
1990 Janvier 


1990 Décembre 
1991 Janvier 


Pwo M- 


Grands magasins populaires 


1989 Décembre 
1990 Janvier 


1990 Décembre 
1991 Janvier 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 


1989 Décembre 
1990 Janvier 


1990 Décembre 
1991 Janvier 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1989 a 1991 


number — nombre 


NN @©O 


52 
52 


54 
54 


SW/ 
eY/ 


59 
58 


109 
109 


113 
WaiZ 


12 
12 


12 
12 


uv 
7 


17 
U7 


29 
29 


29 
29 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1989 Décembre 
1990 Janvier 


1990 Décembre 
1991 Janvier 


PhO wm 


Grands magasins populaires 


1989 Décembre 
1990 Janvier 


1990 Décembre 
1991 Janvier 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 


1989 Décembre 9 
1990 Janvier 10 


1990 Décembre 11 
1991 Janvier 12 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1989-1991 


TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1989-1991 


Period 


Période 


1989 


January - Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1990 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Ociobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1991 
January - Janvier 


February — Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June —- Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


Total 


Sales 


Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
ZG 9S 
13,914,295 


787,976 
T79,152 
1,029,006 
1,054,996 
1,127,339 
1,164,775 
989,963 
1,127,311 
1,155,420 
1,214,722 
1,027,210 
2,275,370 
14,229,240 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Distribution 
Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,713 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


471,349 
447,206 
586,754 
567,811 
611,761 
653,881 
539,359 
606,619 
681,467 
688,146 
858,285 
1,304,290 
8,016,928 


380,223 


Sales 
Distribution 
Ventes 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


300,688 


Junior 


Populaires 


Distribution 


Yo 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39:2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.2 
42.3 
43.0 
46.2 
45.7 
43.9 
45.5 
46.2 
41.1 
43.3 
43.8 
42.7 
43.7 


44.2 


TABLE 7. 


TABLEAU 7. 
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January- — Janvier- 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


—— 


Department 
Rayon 
No. 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 
2 | Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 | Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 
4 | Furs — Fourrures 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bebés et enfants et articles de chambres d’enfants 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 
9 | Millinery - Chapeaux 
10 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11. | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13 | Men's clothing — Vétements pour hommes 
14 | Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
20 | Piece goods - Tissus a la piéce 
21 | Linens and domestics —- Literie et linge de maison 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
27 | Furniture — Meubles 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 
29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
33 | Jewellery - Bijouterie 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crotites 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparation 
40 |All other departments - Tous autres rayons 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
a: las 


thousands of dollars 


Sales - Ventes 


1990 


milliers de dollars 


Cumulative figures will 
appear here in 
subsequent issues 


Les chiffres cumulés 
paraitront ici dans les 
numeéros subséquents 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1989 to 1991 
TABLEAU 8. Stocks' mensuels des grands magasins, non desaisonnalises, par rayon, Canada, 1989 
a 1991 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
1989 1990 1991 Change - Variation 
————_S] SS OT rT 
Department 
December January December January January/ January 
Rayon december| 1991/1990 
1990 
Décembre Janvier Décembre Janvier Janvier/ Janvier 
décembre 1991/1990 
No. 1990 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 44,110 39,601 49,001 41,613 aioe SS, 
2 |Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 36,349 Solo 43,468 34,338 -21.0 +3.6 
3 | Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles ; 240,724 222,506 ZOOS 12 234,159 -6.5 Dic 
4 |Furs — Fourrures 16,137 11,278 ue ae : 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bebés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 118,150 111,167 152,779 135,644 -11.2 + 22.0 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d’adolescentes 58,123 48,355 53,214 46,833 -12.0 -3.1 
7 | Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 67,801 62,584 76,042 64,088 -15.7 +2.4 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 83,482 76,637 83,871 79,177 56 tSeS 
9 | Millinery — Chapeaux 4,880 S23 6,530 4,870 -25.4 +488 
10 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 56,764 54,131 61,998 56,559 -8.8 +45 
11. | Women's and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 66,598 58,619 76,590 59,895 -21.8 rien 
12 | Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 124,324 102,199 123,787 96,745 -21.8 -5.3 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 103,530 93,311 103,881 90,209 -13.2 -3.3 
14 | Men's furnishings —- Articles d’habillement pour hommes 235,648 225,(55 247,878 228,140 -8.0 ai fea] 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 61,250 55,450 36,082 33,895 -6.1 -38.9 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 89,495 65,303 85,752 56,794 -33.8 -13.0 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 35,483 34,771 46,682 50,510 +8.2 AOS 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmeétiques et medicaments 395,268 356,374 361,104 310,065 -14.1 -13.0 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 54,361 51,769 55,728 45,756 -17.9 11.6 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 22,683 18,995 18,938 15,997 -15.5 -15.8 
21 | Linens and domestics — Literie et linge de maison 220,182 211,055 263,157 220,734 -16.1 +46 
22 |Smallwares and notions - Menus articles 51,624 48,558 58,405 50,070 -14.3 “Pe, 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 112,474 109,207 114,166 104,370 -8.6 -4.4 
24 | Floor coverings — Revétements de plancher 64,353 65,857 59,056 52,549 -11.0 -20.2 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 85,198 93,008 83,069 73,064 -12.0 -21.4 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 53,517 51,419 56,486 51,364 -9.1 -0.1 
27 | Furniture — Meubles 187,358 174,829 176,400 168,351 -4.6 -3.7 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 114,280 103,554 100,702 94,003 -6.7 -9.2 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 231,848 209,663 280,363 232,337 -17.1 +108 
30 | Housewares and small electrical appliances —- Articles 
de ménage et petits appareils électriques 207,599 191,464 202,279 172,045 -14.9 -10.1 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 158,122 KS) 76353 168,801 150,341 -10.9 -3.5 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 70,838 64,985 BSiiol 50,824 -8.8 -21.8 
33 | Jewellery - Bijouterie 165,667 151,882 171,510 152,347 -11.2 +0.3 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 140,755 182375 152,439 127,534 -16.3 -3.7 
35 | Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 192,849 179,643 241,308 179,289 -25.7 -0.2 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 168,506 139,428 160,202 137,100 -14.4 =4e7 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 73,651 70,186 72,952 64,496 -11.6 -8.1 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 9 9 8 6 -25.0 -33.3 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparations 4,158 122 192 142 -26.0 +16.4 
40 | All other departments - Tous autres rayons 106,412 93,338 106,193 102,630 -3.4 + 10.0 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,324,560 3,971,544 4,457,056 3,868,833 -13.4 -2.6 
SS 


TABLE 9. 


No. 


1989 to 1991 


Department 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


Stock-sales/Stocks-ventes 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men's clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
i 


1989 1990 1991 
— ——r a 
December January December January 
Décembre Janvier Décembre Janvier 
——— Tage yp 

Zo} 5.21 2.45 8.24 
1.49 3.08 1.64 4.09 
2.01 4.80 2.07 6.01 
2.86 4.67 2.83 ae 
1.85 3.60 2.18 4.73 
1.80 Sy TAG) WZ 6.49 
ive) 4.93 Nea. 5.45 
3.58 5.47 SallZ 6.43 
1.07 2.65 Unk! Saie: 
Zae8 4.98 2.34 5.54 
1.36 5.54 1.49 5.76 
3.20 6.86 2.89 7.47 
1.95 5x73) 1.94 74310) 
1.24 S77 1.26 5.90 
1.62 Sane: 1.00 4.02 
S23 6.76 2.89 6.61 
0.52 1.95 0.65 2.40 
2.20 6.08 1.96 5.90 
2.14 6.71 2.16 6.62 
5.94 8.25 4.78 9.49 
3.14 4.66 3.38 5.95 
Sei 4.87 Shih 5.85 
Zon 8.84 22.) 9.28 
4.39 6.61 S205 7.93 
5.16 7.94 4.98 8.68 
2252 6.08 2.58 6.94 
3.44 3.41 2.82 5.21 
1.79 2.40 Us 3.28 
Woe 5.05 1.97 6.54 
DP 7A, 2.04 5.49 
hf) Hoshi, 3.00 8.24 
5.16 8.11 4.21 7.36 
2.14 11.96 2.34 13.00 
1.29 9.90 1.34 8.75 
2.40 Teh 3:03 8.25 
1.98 5.84 1.87 6.27 
3.98 7.46 3.62 Talt 
0.12 0.01 0.01 0.01 
0.97 2.58 0.91 2.59 
1.97 5.04 1.96 5.68 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1989 a 1991 


Sales-stock/Ventes-stocks 


— 

1989 1990 

December January December 

Décembre Janvier Décembre 
0.37 0.18 Q:S2 
0.48 0.31 0.44 
0.41 0.20 0.40 
0.32 0.18 0.30 
0.47 0.27 0.39 
0.43 0.16 0.43 
0.59 0.19 0.55 
0.27 0.17 0.30 
0.64 0.30 0.52 
0.40 0.20 0.38 
0.55 0.17 0.51 
0.30 0.13 0.32 
0.41 ONE 0.40 
0.61 0.17 0.60 
0.47 0.17 0.72 
0.30 0.12 0.32 
1.26 0.51 1.08 
0.42 On6 0.44 
0.42 0.15 0.43 
0.16 0.11 0.20 
0.31 0.21 0.30 
0.29 0.20 0.25 
0.36 0.11 0.37 
0.22 ORES 0.28 
0.19 0.13 0.20 
0.36 0.16 0.31 
0.29 0.28 0.36 
0.53 0.40 0.58 
0.50 0.19 0.47 
0.40 0.17 0.40 
0.33 0.14 0.30 
0.19 0.12 0.23 
0.39 0.08 0.36 
0.54 0.10 0.53 
0.36 0.13 0.28 
0.43 0.15 0.45 
0.25 0.13 0.27 
8.41 10.06 111.2 
0.78 0.36 0.80 
0.44 0.19 0.43 


1991 


January 


Janvier 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
Repas et casse-crovtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


0.16; TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 10. 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 
to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalises, 


Canada, 1988 a 1991 


Period 


Période 


1988 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August -— Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aoitt 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


1990 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


1991 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Unadjusted Year/year Seasonally 
change per cent adjusted 
change 
Non deésaison- Variation en Deésaison- 
naliseé pourcentage nalisé 
année/annee 
ta 
$000 % $'000 
3,747,053 +0.4 4,372,607 
472,132 20 4,410,324 
4,549,184 +0.8 4,488,582 
4,612,756 +0.3 4,460,466 
4,529,920 a6 tol 4,531,372 
4,320,309 PL a SON gia 
4,317,360 +0.6 a 54a 7s 
4,499,736 alee 4,563,290 
4,816,722 tale 4,534,643 
5,228,143 +0.8 4,564,659 
5,404,438 tp BS! 4,581,248 
4,185,431 +4.0 4,562,002 
3,891,929 +3.9 4,596,949 
4,254,234 + 2.0 4,637,502 
4,528,526 =O%5 4,486,108 
4,782,837 =P Ohi 4,669,943 
4,687,659 1 VS) 4,681,852 
4,414,302 222 4,665,922 
4,467,859 TOS) 4,721,454 
4,653,472 +3.4 4,682,947 
5,090,455 it Sek 4,777,751 
5,635,843 +7.8 4,895,803 
5,691,448 35:3 4,798,767 
4,324,560 ar he) 4,772,858 
3,971,544 2:0 4,699,721 
4,389,942 1 OW 4,781,224 
4,761,231 +5). 4,727,050 
4,912,893 an I 4,805,051 
4,806,189 amAAS: 4,778,337 
4,536,528 a pfs: 4,822,153 
4,630,711 + 3.6 4,884,985 
4,934,383 +6.0 4,967,353 
5,322,392 +46 5,016,833 
5,825,395 apie! 4,993,268r 
5,999,076 +5.4 5,008,925r 
4,469,162 +323 4,936,196r 
3,868,883 2.6 4,606,436p 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 


+ 


% 


Ft ae as ce 
S999900335205 


ees 
BRBRNDUDODDBOP 


++ 


ONNNORHOOFWO> 


fe 
AOnoonww—-WoO— 


+ 


eae ore ++ 


t++e+, 
-==- 4 OO + +s as os 
ONWWOON=-NO 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalises des grands magasins a la 


—— 


1989 


TABLE 11. 

Adjusted, Canada, 1989 to 1991 
TABLEAU 11. 

fin du mois, Canada, 1989 a 1991 
Month 
Mois 


1990 


Change from Change 
previous 1991/1990 

month 

1991 

Variation Variation 
par rapport 1991/1990 

au mois 

precedent 


eee Bees | hig > urea bs Thiele Bh Dyisincie | reese aE StI Nt 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August -— Aott 
September -— Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August -— Aodt 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 
2,844,046 
2,972,039 
3,250,429 


2,644.0 
2,642.0 
2,676.0 
2,709.0 
2,705.0 
2,836.0 
2,838.0 
2,844.0 
2,832.0 
2,844.0 
2,844.0 
2,845.0 


thousands of dollars — milliers de dollars 


3,045,737 
2,919,811 
2,844,984 
2,850,701 
2,846,451 
2,874,908 
2,812,164 
2,786,793 
2,900,514 
2,962,871 
3,124,800 
3,185,972 


millions of dollars — millions de dollars 


2,876.0 
2,905.0 
2,911.0 
2,918.0 
2,938.0 
2,977.0 
2,975.0 
2,961.0 
2,942.0 
2,921.0r 
OaeOn 
2,808.0r 


ee ee ee EaEEEEEECEEECeE 


1 


: them. 


exclusivement avec ces magasins. 


per cent — pourcentage 


2,787,986 2S EOL 


2,657p -5.4p -7.6p 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des societés d’acceptation de préts qui travaillent 


Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétes de 
grands magasins tel que rapporte par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des societes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions meétropolitaines 
paraissent egalement. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données deésaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les definitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publi¢e seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6,  (téléphone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la presente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont ete exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiftre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les regions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons presentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l'enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li¢ées a la fagcon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le Cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois préecédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu’une 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont bases 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont asées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par l’'IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par deéfinition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire l’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite". 


Appendix Il 


List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montreal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Quebec (out of Scope, Jan. 1991) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (amalgamated with 
Zeller’s Inc., Jan. 1991) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors-champ, janv. 1991) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Hoidings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (fusionner avec Zeller’s 
Inc., janv. 1991) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 
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Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - January 


Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1991 - Janvier 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable -— Comptes a recevoir a la fin du mois 


1 
1 


Response rate | 


Taux de reponse 


1 


Survey units? 


Unites 
d'enquéte? 


2S 


Organizational 
units* 


Unités orga- 
nisationnelles* 


97.8 


2 
5 data submitted by department stores. 
i réellement déclarés par les grands magasins. 
locations. 
3 
vente. 
d The organizational units are the department store companies. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 


1990 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April -— Avril 
May — Mai 


June — Juin 


July - Juillet 

August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 
ESE ESS SS 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Les unites organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


per cent — pourcentage 
83.3 
83.3 
83.3 


100.0 


oeet 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse 


99.9 
100.0 
100.0 


100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont repondu assez tot pour étre incluses dans la présente publication. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 


La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


1991 


—+ 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


oa haa mht BOK KH Sf BB 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


mm MW VM NaN NON Tt: 1h: © 
NNO Os HOG OOo Bo 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


| 
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SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 

M. -— Monthly A. — Annual Bil. - Bilingual 


O. — Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada: $13.95, United 
States: US$17.00, and Other Countries US$20.00. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numero, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairiles de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700. pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de _ détail Statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue 


H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins Statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des _ publications courantes en 
S'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
N° 11-204F au catalogue, prix Canada : 13,95 $, Etats-Unis : 
17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 


ORDER FORM 
Statistics Canada Publications 


MAIL TO: FAX TO: (613) 951-1584 


4 METHOD OF PAYMENT 
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INACQUIRING 
A CANADIAN 
ORIGINAL? 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends \ooks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 
improved discussion and analysis of Canadian social issues. 

Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Canada. 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


(Catalogue No. 11-008E) is $34 annually in Canada, US$40 
in the United States and US$48 in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics 


Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, fax your order to 1-613-951-1584. Or call 
toll free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


Vous DESIREZ 
FAIRE LACQUISITION 
DUNE OLUVRE 
ORIGINALE ? 


Alors Tendances sociales canadiennes est la publication qu'il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient l’attention des gens d'ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de I’heure au pays. 

A |‘aide d‘abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalite, 
de |'éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de I’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’offre Statistique Canada. 


TENDANCES SOCIALES CANADIENNES 


Ce trimestriel (No 11-008F au catalogue) se vend 34 $ 
l'abonnement annuel au Canada, 40 $ US aux Etats-Unis et 
48 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la presente 
publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 
et utilisez votre carte VISA ou MasterCard. 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


Mine Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer COLA 
clauses in labour contracts, assess government policies or 
are involved in renewal contracts, child support or alimony 
payments, you need current and detailed information on 
changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month's end), The Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation © health and personal care 


* food © recreation, reading and education 
e clothing © tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to-month 
percentage comparisons and trends over the last five 
years. And each issue analyzes the main causes of 
change. 


Get the facts. 


Subscribe to The Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription to 
this monthly is available for $93 in Canada, US$112 in the 
United States and US$130 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centreisted in this publication. 


For faster service, using 
VISA or MasterCard, 
Call toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier ? 


’indice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a éva- 
luer des politiques gouvernementales, que vous vous OCCU- 
piez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant la 
fin de chaque mois, L’indice des prix a la consommation 
vous renseigne de facon précise sur les plus récentes fluc- 
tuations des prix a la consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e |’alimentation 

e |habillement 

e |’habitation 

® le transport 

e la santé et les soins personnels 

les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au stationne- 
ment en passant par |’'ameublement de maison et le maté- 
riel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour |’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres années. 
En outre, chaque numéro analyse les principales causes 
de changement. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au cata- 
logue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du pou- 
voir d’achat du dollar canadien. L'abonnement a cette 
publication mensuelle codte 93 $ au Canada, 112 $ US 
aux Etats-Unis et 130 $ US dans les autres pays. 
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Highlights 
Seasonally Adjusted Data 


@ Department store sales including concessions 
totalled $1,090 million in February 1991, a sharp 
increase of 88% over the previous month’s 
revised total of $1,002 million. 


e The 8.8% increase in department stores sales in 
February, followed a notable decline of 15.0% 
(after adjustment in indirect taxes) in January and 
a gain of 5.5% in December 1990. In spite of the 
strong gain in February, sales were about 3.9% 
lower than the same month last year, after 
adjustment for tax changes. 


e The increase was broadly based with 25 of the 40 
major commodity lines recording higher sales. The 
sales gains were most pronounced in the clothing, 
furniture and home furnishings categories. These 
groups had unusually large declines in January. 


e@ Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,739 million at the end of February. The ratio of 
stocks to sales stood at 4.35.1 in February, a sharp 
decrease from the 4.59:1 ratio observed in 
January. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour février 1991, les 
ventes des grands magasins, incluant les concessions, ont 
totalisé $1,090 millions, soit une hausse importante de 
8.8%, par rapport a l’estimation révisée de janvier ($1,002 
millions). 


La hausse de 8.8% des ventes des grands magasins, en 
fevrier, fait suite a une baisse importante de 15% (aprés 
ajustement dans les taxes indirectes) en janvier et d’une 
hausse de 5.5% en décembre 1990. Malgré la forte 
hausse en février, les ventes furent environ 3.9% 
inférieures a celles du méme mois de l'année derniére 
(apres ajustement dans les taxes). 


En février, 25 des 40 rayons ont enregistré des ventes a la 
hausse. Les augmentations les plus prononcées se 
retrouvent dans les ventes de vétements, de meubles et 
d’accessoires d’ameublement. Ces rayons, en janvier, 
enregistraient des diminutions trés importantes. 


La valeur des stocks (valeur de vente) s’élevait a la fin de 
février 1991 a $4,739 millions. Le rapport du total des 
stocks possédés aux ventes s’établissait a 4.35:1 en 
février, une baisse importante comparativement au rapport 
de 4.59:1 observe en janvier. 


Note to Users 


Percentage changes shown in these tables are not 
adjusted for the change in indirect taxes. Caution 
should be exercised in their use. 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince-Edward-lsland has been affected by a 
major structure change. Comparisons — should 
therefore be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les changements en pourcentage figurant dans ces tableaux 
ne sont pas ajustés en fonction du changement dans les 
taxes indirectes. II faut les utiliser avec prudence. 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente fédérale puisqu’elle était 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% si 
l'effet de la taxe de vente fédérale était supprimé. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d’une 
année a |’autre pour |’lle-du-Prince-Edouard a été affecté par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc étre utilisées avec circonspection. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


_ 


OPW 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 
Furniture 
Major appliances 
Television, radio and music 
Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


7,606 


10,776 
46,392 

2,413 
30,842 


8,486 
12,700 
14,010 

1,236 
10,876 


10,577 


14,901 
16,290 
39,095 

9,655 


9,653 
17,797 
58,638 

7,719 

2,301 


45,285 
9,978 
12,361 
9,958 
TU Ale} 


8,455 


51,334 
43,228 
41,479 
33,292 


21,303 

8,015 
12,695 
13,368 
23,732 


23,858 
9,406 


18,824 
213535 
36,189 


787,976 


Janvier 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


thousands of dollars 


February 


1991 


January 


Janvier 


milliers de dollars 


9,094 


Mae 207 
50,856 

1,767 
34,760 


10,666 
13,553 
11,528 

1,063 
10,896 


10,344 


15,721 
14,636 
44,832 
Welz 


10,513 
22,419 
59,845 
7,224 
2,572 


31,985 

8,398 
10,865 
10,145 
10,932 


7,266 


42,032 
36,279 
39,695 
32,905 


19,755 

7,266 
14,928 
14,235 
24,161 


24,680 
8,636 


17,942 
20,082 
38,256 


775,152 


5,048 


8,390 
38,966 


28,675 


Uf 
loo 
12,320 

1,301 
10,206 


10,405 


12,957 
12,024 
38,697 

8,437 


8,594 
21,022 
S2,072 

6,907 

1,686 


37,072 
8,559 
11,245 
6,627 
8,419 


7,406 


32,317 
28,674 
35,551 
Sh 581) 76 


18,239 

6,909 
Waves} 
14,582 
21,724 


21,879 
WOT 


16,509 
16,231 
39,677 


680,911 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". 


do not sum to the Canada total. 


6,826 


8,795 
47,126 


34,930 


8,810 
12,602 
14,669 

845 
10,690 


8,534 


14,414 
10,584 
39,131 

9,595 


8,128 
21,842 
56,530 

6,178 

1,745 


30,834 
7,878 
10,094 
7,821 
9,902 


7,068 


32,394 
29,002 
34,374 
34,052 


18,404 

5,470 
12,954 
14,233 
20,164 


23,578 
7,367 


16,322 
18,598 
42,710 


705,191 


February 


Février 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1990-1991 


Change 
Variation 


February 
1991/1990 


Feévrier 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


-24.9 


e2ileo 
Hee) 


Therefore, the components 


TABLEAU 1. 


1 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1990 


November" 


Novembre’ 


13,813 


16,436 
81,046 


49,083 


17,875 
21,793 
17,945 

1,760 
14,750 


18,738 


29,232 
23,740 
79,018 
20,945 


16,746 
31,602 
78,066 
itet29 

2,810 


44,907 
10,295 
18,390 
133217 
14,108 


11,430 


55,386 
49,518 
52,927 
43,704 


34,405 
10,541 
24,988 
33,818 
41,502 


34,148 
14,419 


21,169 
27,888 
63,395 


1,157,844 


December’ 


Décembre' 


January’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


14,309 


17,445 
84,546 


48,879 


18,647 
22,943 
19,113 

1,989 
14,790 


20,066 


32,321 
25,034 
81,800 
20,738 


18,115 
31,628 
79,088 
11,259 

3,313 


48,383 
10,197 
18,470 
15,794 
14,518 


10,163 


65,565 
51,708 
62,090 
43,688 


35,021 
10,496 
24,628 
33,918 
42,278 


35,079 
14,825 


21,446 
29,185 
62,791 


1,221,767 


10,605 


13,321 
68,529 


41,745 


16,598 
20,284 
14,982 

1,648 
13,562 


18,513 


25,063 
21,778 
76,914 
18,179 


15,360 
31,820 
73,245 
9,853 
2,320 


40,507 
8,836 
17,014 
8,589 
12,050 


10,031 


35,984 
34,503 
47,406 
42,917 


30,206 

9,981 
24,406 
34,906 
37,197 


32,132 
12,444 


18,970 
20,407 
56,958 


1,002,384 


Janvier 


February? 


11,899 


14,590 
76,117 


46,886 


16,679 
20,845 
21,091 

1,480 
14,214 


16,690 


26,810 
21,250 
70,897 
18,467 


14,382 
28,571 
75,857 
9,779 
2,195 


45,141 

9,757 
17,319 
10,863 
13,865 


10,371 


44,884 
41,103 
49,575 
45,101 


32,954 

9,170 
23,637 
33,344 
38,374 


33,908 
11,422 


20,147 
26,250 
61,858 


1,090,126 


Change 


Variation 


February/ 
January 


Février? 


per cent 
pourcentage 


Rayon 


1991 


Fevrier/ 
Janvier 
1991 


+ 12.2 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bebés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Biouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crovtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


tO 
tliat 


+123 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 


10 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1990-1991 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada . Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1990 January 471,349 Xe xX 8,205 Xx 78,124 
February 447,206 x x 7,982 x 75,448 
January-February 918,555 x x 16,187 x 1S ssowe 
1991 January 380,223 X x 6,537 x 58,440 
February 381,339 x Xx 6,985 Xx 62,201 
January-February 761,562 x x ley S2Z Xx 120,641 
Percentage change 
February 1991/1990 -14.7 x x -12.5 x -17.6 
January-February 1991/1990 -17.1 x Xx SSS x -21.4 
Junior department stores 
1990 January 316,627 x ve 15,031 x 63,372 
February 327,946 x Xx 15,354 x 65,480 
January-February 644,573 x x 30,385 x 128,852 
1991 January 300,688 X X 14,008 X 56,699 
February 3235853 Xx x 15,435 Xx 62,944 
January-February 624,541 X x 29,443 x 119,643 
Percentage change 
February 1991/1990 -1.2 x x +0.5 x =6\e) 
January-February 1991/1990 =301 x Xx -3.1 X -7.1 
Total, all department stores 
1990 January 787,976 7,740 4,805 237235 15,099 141,496 
February UT NEY 10,120 4,836 23,336 15,590 140,928 
January-February 1,563,128 17,860 9,641 46,571 30,689 282,424 
riglstd 680,911 8,538 4,446 20,545 13,862 115,139 
ay 705,191 9,682 3,032 11,419 15,056 125,145 
anuary-February 1,386,102 18,220 7,478 42,964 28,918 240,284 
Percentage change 
February 1991/1990 -9.0 -4.3 -37.5 -3.9 -3.4 -11.2 


January-February 1991/1990 11.3 +2.0 22.4 Sy 5.8 -14.9 


TABLEAU 2. 


Ontario 


193,590 
180,144 
373,734 


191,274 
153,286 
304,560 


-14.9 
=13:5 


134,088 
137,100 
271,188 


128,301 
139,312 
267,613 


327,678 
317,244 
644,922 


PARES TAS 
292,598 
S721 73 


fae 
ail ile! 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Manitoba 


thousands of dollars - milliers de dollars 


20,024 
19,057 
39,081 


16,553 
16,980 
33,533 


-10.9 
-14.2 


13,278 
12,991 
26,269 


12,356 
12,975 
25,331 


-0.1 
-3.6 


33,302 
32,048 
65,350 


28,908 
29)955 
58,863 


-6.5 
-9.9 


Saskatchewan 


x 


22,021 
22,471 
44,492 


20,645 
20,206 
40,851 


=1051 
-8.2 


Alberta 


63,410 
62,204 
125,614 


55,733 
52,508 
108,241 


-15.6 
-13.8 


29,224 
28,942 
58,166 


26,861 
28,096 
54,957 


-2.9 
EOso 


92,634 
91,147 
183,781 


82,594 
80,604 
163,198 


=111°6 
ae 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


88,511 
84,071 
172,582 


1990 Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


75,475 
73,145 
148,620 


Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


Variation procentuelle 


Février 1991/1990 
Janvier-février 1991/1990 


-13.0 
-13.9 


Grands magasins populaires 


31,454 
33,362 
64,816 


1990 Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


31,185 
33,348 
64,533 


Variation procentuelle 


Février 1991/1990 
Janvier-février 1991/1990 


Ensemble des grands magasins 


1990 Janvier 
Février 
Janvier-février 


119,965 
117,432 
237,397 


1991 Janvier 
Février 
Janvier-février 


106,660 
106,493 
213,153 


Variation procentuelle 


Février 1991/1990 
Janvier-février 1991/1990 


-9.3 
-10.2 


N° 


aunt 


15 
16 


te 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 


No. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1990 January 26,761 28,582 x 17,150 Sino 
Ps February 26,452 27,797 X 16,041 50,490 
3 January-February Sora 56,379 X 33,191 101,665 
4 |1991 January 23,176 24,431 xX 13,730 Soe 
5 February 21,748 23,320 x 13,995 40,269 
6 January-February 44,924 47,754 x Zien 77,790 
Percentage change 
7 {February 1991/1990 -17.8 -16.1 x -12.8 -20.2 
8 | January-February 1991/1990 =15:6 OLS X -16.5 =23:5 
Junior department stores 
9 |1990 January 9,794 E925 X 6,429 27,114 
10 February 9,204 11,610 Xx 6,398 28,154 
11 January-February 18,998 23/535 x 12,827 55,268 
12 January 7,788 10,912 X 6,161 23,289 
13 February 8,769 11,488 x 6,803 26,633 
14 January-February USS 74 22,400 Xx 12,964 49,922 
Percentage change 
15 | February 1991/1990 -4.7 Se Xx TOrG -5.4 
16 | January-February 1991/1990 -12.8 -4.8 X TP llol -9.7 
Total, all department stores 
17 11990 January 36,555 40,507 13,000 23,579 78,289 
18 February 35,656 39,407 12,908 22,439 78,644 
19 January-February MAPA 79,914 25,908 46,018 156,933 
20 January 30,964 35,343 11,092 19,891 60,810 
21 February 30,517 34,810 11,834 20,797 66,902 
22 January-February 61,481 70,153 22,926 40,688 UATE 
Percentage change 
23 |February 1991/1990 -14.4 = ed : i E 
8.3 The! 14.9 
24 | January-February 1991/1990 -14.9 -12.2 =tleo -11.6 -18.6 


TABLEAU 3. 


22,793 
20,337 
43,130 


18,137 
18,226 
36,363 


-10.4 
-15.7 


14,880 
Ue yal 
29,991 


13,720 
15,305 
29,025 


PUK 
-3.2 


37,672 
35,448 
73,120 


31,856 
33,530 
65,386 


-5.4 
-10.6 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines regions métropolitaines, 1990-1990 


thousands of dollars - milliers de dollars 


bad 


x 


< 


x 


19,648 
18,518 
38,166 


15,457 
16,413 
31,870 


-11.4 
=16.5 


97,541 
89,886 
187,427 


74,190 
74,747 
148,937 


-16.8 
-20.5 


37,294 
37,490 
74,784 


36,114 
37,919 
74,033 


134,835 
127,375 
262,210 


110,304 
112,666 
222,970 


aS 
=15.0 


58,020 
53,649 
111,669 


47,979 
47,584 
95,563 


=n 
-14.4 


11,684 
11,341 
23,025 


10,729 
11,327 
22,056 


-0.1 
-4.2 


69,704 
64,990 
134,694 


58,708 
58,911 
117,619 


-9.4 
SUV47/ 


30,529 
29,200 
59,729 


25,825 
26,512 
52,337 


-9'2 
-12.4 


Genre de grand magasin 


N° 

Grands magasins traditionnels 

1990 Janvier 1 
Février 2 
Janvier-février 3 
Janvier 4 
Février 5 
Janvier-février 6 

Variation procentuelle 

Feévrier 1991/1990 7 

Janvier-février 1990/1991 8 

Grands magasins populaires 

1990 Janvier 9 
Février 10 
Janvier-février 11 

1991 Janvier 12 
Février 13 
Janvier-février 14 

Variation procentuelle 

Feévrier 1991/1990 15 

Janvier-février 1991/1990 16 

Ensemble des grands magasins 

1990 Janvier 17 
Février 18 
Janvier-février 19 

1991 Janvier 20 
Fevrier 21 
Janvier-février 1991/1990 22 

Variation procentuelle 

Février 1991/1990 23 

Janvier-février 1991/1990 24 


TABLE 4. 


No. 


Pwo w= 


ON On 


TABLE 5. 


No. 


= G@ for 


On OM 


Type of department store 


Major department stores 


1990 January 
February 


1991 January 
February 
Junior department stores 


1990 January 
February 


1991 January 
February 
Total, all department stores 


1990 January 
February 


1991 January 
February 


Type of department store 


Major department stores 


1990 January 
February 


1991 January 
February 
Junior department stores 


1990 January 
February 


1991 January 
February 


Total, all department stores 


1990 January 
February 


1991 January 
February 


Canada 


324 
323 


332 


330 | 


. 520 
546 


553 
556 


844 
869 


885 
886 


Calgary 


8) 
io 


14 
14 


14 
14 


13 
13 


29 
29 


af 
PAT 


14 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


WW MP 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


ile-du- Nouvelle- 


Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number — nombre 


— otk 


an au 


an OO 


number — nombre 


[o> o> o> o>) 


11 
11 


11 
We: 


17 
ue 


Ue 
pea 


10 
10 


10 
10 


29 
29 


31 
31 


39 
39 


41 
41 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


12 
12 


14 
14 


10 
10 


11 
11 


22 
(eefes 


25 
25 


an an 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 -1991 


Québec 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 


Montréal 


TABLEAU 4. 


Ontario 


127 
127 


132 
132 


211 
218 


PALS, 
219 


338 
345 


351 
351 


TABLEAU 5. 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Manitoba 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


48 
48 


50 
49 


44 
46 


46 
46 


92 
94 


96 
95 


Genre de grand magasin 


N° 

Grands magasins traditionnels 

1990 Janvier 1 
Feévrier 2 

1991 Janvier 3 
Février 4 

Grands magasins populaires 

1990 Janvier 5 
Feévrier 6 

1991 Janvier 7h 
Feévrier 8 

Ensemble des grands magasins 

1990 Janvier 9 
Février 10 

1991 Janvier 11 
Feévrier 12 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions métropolitaines, 1990-1991 


number —- nombre 


NS “1 00 


a 
All 


27 
aif 


16 
16 


17 
17 


43 
43 


44 
44 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
1990 Janvier 

Fevrier 
1991 Janvier 

Fevrier 


RO hw 


Grands magasins populaires 
1990 Janvier 
Fevrier 


1991 Janvier 
Feévrier 


OnN OW 


‘Ensemble des grands magasins 


1990 Janvier 9 
Février 10 


1991 Janvier 11 
Février 12 


7 


le Suda 


awh 


i hs 


pers 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1989 to 
1991 
TABLEAU 6. __Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 
a 1991 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 
Yo 

1989 
January - Janvier 748,593 460,357 288,235 38.5 
February — Février 747,072 453,322 A 293,749 39.3 
March — Mars 984,168 575,600 : 408,568 41.5 
April — Avril 1,035,282 : 606,169 : 429,113 41.4 
May — Mai 1,143,826 649,947 ; 493,879 43.2 
June — Juin 1,141,708 664,595 : ST LAVS 41.8 
July - Juillet 974,876 564,979 : 409,896 42.0 
August - Aout 1,106,864 623,259 : 483,605 43.7 
September — Septembre 1,148,502 698,000 : 450,501 39.2 
October - Octobre 1,154,643 677,713 : 476,930 41.3 
November — Novembre 1,529,566 882,771 ; 645,795 42.3 
December - Décembre 2,199,195 1,259,636 : 939,559 42.7 
Year - Année 13,914,295 8,116,348 : 5,797,943 alan 
1990 
January - Janvier 787,976 471,349 316,627 40.2 
February — Février Toe 447,206 : 327,946 42.3 
March — Mars 1,029,006 J 586,754 : 442,252 43.0 
April — Avril 1,054,996 : 567,811 : 487,186 46.2 
May —- Mai 1,127,339 611,761 515,079 45.7 
June - Juin 1,164,775 653,881 : 510,894 43.9 
July - Juillet 989,963 539,359 : 450,605 45.5 
August - Aott tales 606,619 : 520,693 46.2 
September — Septembre 1,155,420 ; 681,467 : 473,953 41.1 
October - Octobre 1,214,722 : 688,146 j 526,576 43.3 
November -— Novembre 1,527,210 858,285 ‘ 668,925 43.8 
December —- Décembre 2,275,370 1,304,290 971,080 42.7 
Year — Année 14,229,240 8,016,928 621,316 43.7 
1991 
January - Janvier 680,911 380,223 300,688 44.2 
February — Feévrier 705,191 381,339 323,853 45.9 
March - Mars 
April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 
Year — Année 


TABLE 7. 


TABLEAU 7. 
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January-February — Janvier-février 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Sales - Ventes 
Department 
Rayon 1990 1991 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 16,700 11,874 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 21,983 17,185 
3 |Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 97,248 86,092 
4 |Furs - Fourrures 4,180 os 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bebés et enfants et articles de chambres d’enfants 65,602 63,605 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 1Onto2 16,027 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour dames 26,253 24,357 
8 | Intimate appare! - Sous-vétements 25,538 26,989 
9 | Millinery - Chapeaux 2,299 2,146 
10 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes PAN GT TEE 20,896 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 20,921 18,939 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 30,622 PAST. 
13 | Men’s clothing - Vétements pour hommes 30,926 22,608 
14 | Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 83,927 77,828 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 20,872 18,032 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 20,166 16,722 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 40,216 42,864 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 118,483 109,102 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 14,943 13,085 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 4,873 3,431 
21 | Linens and domestics — Literie et linge de maison 77,270 67,906 
22 | Smallwares and notions — Menus articles 18,376 16,437 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 23,226 21,339 
24 | Floor coverings — Revétements de plancher 20,103 14,448 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 22,647 18,321 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison Swen 14,474 
27 | Furniture — Meubles 93,357 64,711 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 79,507 57,676 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 81,174 69,925 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 66,197 65,369 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 41,058 36,643 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 15,281 12,379 
33 | Jewellery - Bijouterie 27,623 24,672 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 27,603 28,815 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 47,893 41,888 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 48,538 45,457 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 18,042 16,444 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crovtes 36,766 32,831 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparation 41,617 34,829 
40 |All other departments - Tous autres rayons 74,445 82,387 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 1,563,128 1,386,102 
es is 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


== 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


-26:9 


-21.8 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. 


aor WwW NN 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment —~ 
Vétements pour bebés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de 
fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children’s footwear — Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings -— Vétements et articles 
d’habillement pour gargons 


Men’s and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics —- Literie et linge de maison 

Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 


Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils électriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials —- Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery — Bijouterie 

Toys and games — Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies — Essence, huile, accessoires d’'automobile, 
reparation et fournitures 
Meals and lunches — Repas et casse-crottes 
Repairs and services - Services et travaux de réparations 
All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


19 


1990 


January 


Janvier 


39,601 
33,151 


222,506 
11,278 


111,167 


48,355 


62,584 
76,637 

3,273 
54,131 


58,619 


102,199 
93,311 
225,755 


55,450 


65,303 
34,771 
356,374 
51,769 


18,995 


211,055 
48,558 
109,207 
65,857 


93,008 


51,419 
174,829 
103,554 
209,663 


191,464 


155,733 


64,985 
151,882 
132,375 
179,643 


139,428 


Unadjusted — Non désaisonnalisés 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1990-1991 


2 eo ae ee 


February January 


Février Janvier 


70,186 
9 

122 
93,338 


3,971,544 


56,813 41,613 
56,359 34,338 
290,566 234,159 
12,736 ee 
158,383 135,644 
64,529 46,833 
68,176 64,088 
82,610 79,177 
4,163 4,870 
60,582 56,559 
65,814 59,895 
123,141 96,745 
113,342 90,209 
265,553 228,140 
60,179 33,895 
71,416 56,794 
45,633 50,510 
302,066 310,065 
52,286 45,756 
19\275 15,997 
226,707 220,734 
56,818 50,070 
113,316 104,370 
71,344 52,549 
82,868 73,064 
71,063 51,364 
183,768 168,351 
106,092 94,003 
218,389 232,337 
206,760 172,045 
164,781 150,341 
TOL) 50,824 
164,382 152,347 
141,385 *1127,534 
209,622 179,289 
142,962 137,100 
72,552 64,496 
20 6 

116 142 
112,225 102,630 
4,389,942 3,868,883 


1991 


Change - Variation 


thousands of dollars - milliers de dollars 


February February February 
January 1991/1990 

1991 
Fevrier Feévrier/ Feévrier 
janvier 1991/1990 

1991 

per cent — pourcentage 

53,496 + 28.6 -5.8 
56,169 +63.6 -0.3 
296,602 + 26.7 +2.1 
Wises +277 +94 
65,527 + 39.9 #15 
68,472 +68 +0.4 
88,022 +11.2 +6.6 
4,820 -1.0 +158 
63,964 +1331 +56 
66,668 +11.3 +1.3 
121,166 + 25.2 -1.6 
107,486 +19.2 -5.2 
255,518 +12.0 -3.8 
50,013 + 47.6 -16.9 
69,207 +219 -3.1 
63,450 + 25:6 + 39.0 
316,078 +1.9 +46 
47,109 +3.0 -9.9 
15,471 -3.3 -19.7 
232,432 +5.3 +25 
50,857 +16 +0.5 
110,479 +59 -2.5 
65,212 +241 -8.6 
UCR ERIS -1.0 -12.7 
55,316 +77 -22.2 
185,627 +10.3 +1.0 
97,256 +325 -8.3 
238,790 +28 +93 
189,290 + 10.0 -8.4 
163,989 +9.1 -0.5 
50,896 +0.1 -28.5 
162,451 +6.6 -1.2 
137,993 +8.2 -2.4 
212,154 +18.3 +12 
145,598 +6.2 +1.8 
66,872 +3.7 -7.8 
61 A a 
3,393 of a 
90,237 -12.1 -19.6 
4,313,747 +11.5 -1.7 


TABLE 9. 


No. 


1990 -1991 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing ' 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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Stock-sales/Stocks-ventes 


os an 


1990 
+~— 
January February 
Janvier Février 
aT 

S24 6.25 
3.08 5.03 
4.80 ETAL 
4.67 iP 
3.60 4.56 
Sy 7/0) 6.05 
4.93 5.03 
5.47 Tall 
2.65 3.92 
4.98 D200 
5.54 6.36 
6.86 7.83 
Sy 70s} Wale 
SV 5.92 
5:74 5.36 
6.76 6.79 
1.95 2.04 
6.08 5.05 
6.71 7.24 
8.25 7.50 
4.66 7.09 
4.87 6.77 
8.84 10.43 
6.61 7.03 
7.94 Woo 
6.08 9.78 
3.41 4:37 
2.40 2.92 
5.05 5.50 
5375 6.28 
aon 8.34 
8.11 9.79 
11.96 11.01 
9.90 9.93 
Tha 8.68 
5.84 5.79 
7.46 8.40 
0.01 0.01 
2.58 2.93 

5.04 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


1991 

— 
January February 
Janvier Fevrier 
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TABLEAU 9. —Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1990-1991 
Sales-stock/Ventes-stocks 
1990 1991 
ee ven Rayon 
January February January February 
Janvier Fevrier Janvier Février 
oO 
———=—_aEE—E—E————————E SS eee eee lee 
0.18 0.19 Osim 0.14; Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 
0.31 0.25 0.22 0.19] Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.20 0.20 0.16 0.18] Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.18 0.15 a8 re Fourrures 4 
0.27 0.26 0.20 0.23} Vétements pour bebés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0.16 0.19 0.14 0.16} Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.19 0.21 0.17 0.19] Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.17 0.14 0.15 0.18} Sous-vétements 8 
0.30 0.29 0.23 0.17| Chapeaux 9 
0.20 0.19 On; 0.18} Bas pour dames et fillettes 10 
(0) sal 0.17 0.15 0.13} Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
Ons 0.14 0.12 0.13} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants V2 
0.17 0.14 0.12 0.11} Vétements pour hommes 13 
Oe 0.18 0.16 0.16} Articles d’habillement pour hommes 14 
0.17 0.19 0.24 0.23} Vétements et articles d’habillement pour garcons is 
0.12 0.15 0.12 0.13) Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.51 0.56 0.43 0.38) Produits alimentaires et connexes 17 
0.16 0.18 0.16 0.18} Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.15 0.14 0.14 0.13] Appareils et fournitures photographiques 19 
Ont Onis 0.10 0.11| Tissus ala piéce 20 
0.21 0.15 0.15 0.14} Literie et linge de maison 21 
0.20 0.16 0.16 0.16} Menus articles 22 
0.11 0.10 0.10 0.09| Porcelaine et verrerie 23 
OAS 0.15 0.12 0.13] Revétements de plancher 24 
0.13 0.12 ORE 0.14} Tentures, rideaux et housses 25 
0.16 Om'2 0.14 0.13} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.28 0.23 0.19 0.18} Meubles a7 
0.40 0.35 0.29 0.30} Gros appareils ménagers 28 
0.19 0.19 0.14 0.15] Teléviseurs, radios et musique 29 
0.17 0.17 Oe 0.19] Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.14 0.12 0.11 0.12] Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.12 0.11 0.13 0.11} Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.08 0.09 0.07 0.08} Bijouterie 33 
0.10 0.10 0.10 0.11] Jouets et jeux 34 
On13 0.12 0.10 0.10} Articles de sport et valises Sie) 
0.15 Ost 0.15 0.17} Papeterie, livres et revues 36 
0.13 0.12 Ons 0.11} Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 37 
Repas et casse-croutes 38 
se i e A Services et travaux de réparation 39 
0.36 0.37 0.38 0.44} Tous autres rayons 40 
0.19 0.19 0.16 0.17; TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 


to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et desaisonnalisés, 


Canada, 1988 a 1991 


Period 


Période 


1988 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December —- Décembre 


1989 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1990 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August - Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 

November — Novembre 
December - Décembre 


1991 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August - Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 

November - Novembre 
December - Décembre 


Unadjusted Year/year Seasonally 
change per cent adjusted 
change 
Non désaison- Variation en Deésaison- 
nalisé pourcentage nalisé 
anneée/annee 
$’000 % $'000 
3,747,053 +0.4 4,372,607 
4,172,132 stan 4,410,324 
4,549,184 +0.8 4,488,582 
4,612,756 +0.3 4,460,466 
4,529,920 Fala 4,531,372 
4,320,309 =u ler 4,575,771 
4,317,360 +0.6 4,541,173 
4,499,736 ee 4,563,290 
4,816,722 lec 4,534,643 
5,228,143 +0.8 4,564,659 
5,404,438 OS 4,581,248 
4,185,431 +4.0 4,562,002 
3,891,929 + 3.9 4,596,949 
4,254,234 +210 4,637,502 
4,528,526 -0.5 4,486,108 
4,782,837 a? God 4,669,943 
4,687,659 a GL, 4,681,852 
4,414,302 ar PA 4,665,922 
4,467,859 TOLo 4,721,454 
4,653,472 ct. 4,682,947 
5,090,455 TION) Aion 
5,635,843 +7.8 4,895,803 
5,691,448 TOOLS 4,798,767 
4,324,560 SHS) 4,772,858 
3,971,544 + 2.0 4,699,721 
4,389,942 ne Shy 4,781,224 
4,761,231 Taos 4,727,050 
4,912,893 a2 Cad 4,805,051 
4,806,189 an eS} 4,778,337 
4,536,528 + 2.8 4,822,153 
4,630,711 #316 4,884,985 
4,934,383 +6.0 4,967,353 
5,322,392 +4.6 5,016,833 
5,825,395 +3.4 4,993,268 
5,999,076 +5.4 5,008,046r 
4,469,162 oe 4,926,132r 
3,868,883 -2.6 4,602,863r 
4,313,747 467, 4,739,300p 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 


$$$ $$ es 


% 


fect ge ES ee 


S99090+=3563056 
NONDWOMDMO Of 


at 
So 
AL 
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+ 


‘ 


++, + 
ONNNOHZOOFS WOH 
NONOCONWW4 WoO 


+, +, 
=“"Oo0o0-]_$ + OO a a a a 
MWNONWBOON=Nu 


a 


 tttte, 


+ 


23 


TABLE 11. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4a la 
fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


en eo pes ae © a ee 

Change from Change 
previous 1991/1990 

Month month 

1989 1990 1991 

Mois Variation Variation 
par rapport 1991/1990 

au mois 

precedent 


thousands of dollars — milliers de dollars 


per cent — pourcentage 


Unadjusted -— Non desaisonnalisés 

January - Janvier 2,803,816 3,045,737 2,787,986 12.5 -8.5 
February — Feévrier 2,657,810 2,919,811 2,814,786 aT TA) -3.6 
March — Mars 2,619,226 2,844,984 

April — Avril 2,648,197 2,850,701 

May - Mai 2,616,193 2,846,451 

June — Juin 2,723,806 2,874,908 

July - Juillet 2,674,141 2,812,164 

August - Aott 2,669,817 2,786,793 

September - Septembre 2,774,958 2,900,514 

October - Octobre 2,844,046 2,962,871 

November —- Novembre 2,972,039 3,124,800 

December — Décembre 3,250,429 3,185,972 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


January -— Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 


December - Décembre 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


1 


, them. 


exclusivement avec ces magasins. 


millions of dollars — millions de dollars 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 


fix 


Pre 


1 & 
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4 7. Api’ ia wf 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


_ The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


_ For the purpose of this publication, only the activities 

of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
' census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
Classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it Is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d’affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la categorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus réecents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’annee 
courante et celles des deux années préecédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché detenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on _ definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the — seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following morith issue of the present Catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont presentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilite et la confidentialité 
des données est publi¢e seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6,  (téléphone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la presente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des peériodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la facon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publi¢ées qu’une 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 


department store sales exclude these taxes. The 
_ deflated department group estimates are then totalled 
_ to give an estimate of total department store sales in 


constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont asées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par I’IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par definition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 
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List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (out of scope, jan.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (amalgameted with Zeller’s, 
jan. 91) 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors champ, janv.91) 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, (fusionné avec Zeller’s, janv.91) Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. 


TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1991 - Février 
eee tk Se on Sen Si a 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - February 


Survey units? 


Unités 


Organizational 
units* 


Unites orga- 


Response rate 1 Response 
fraction 

Taux de réponse : Fraction de 
reponse 


d’enquéte? nisationnelles* 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 98.9 


per cent — pourcentage 


100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 100.0 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin,du mois 66.7 43.5 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tot pour étre incluses dans la présente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

3 Les unités d ‘enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 


Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July — Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 


- October - Octobre 


November - Novembre 
December - Décembre 


Total number Number of Total number Number of 

of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 

de jours samedis de jours samedis 
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SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 
63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 
63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 
63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 


O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


M. — Monthly A. — Annual 


O. - Occasional 


Bil. - Bilingual 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada: $13.95, United 
States: US$17.00, and Other Countries US$20.00. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 


(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numero, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de _ détail statistiques _historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506- 13-0) 

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue 


H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées _ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
Sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
N® 11-204F au catalogue, prix Canada : 13,95 $, Etats-Unis : 
17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 


ORDER FORM 
aN Statistics Canada Publications 


Rar 


MAIL ih é FAX TO: (613) 951-1584 METHOD OF PAYMENT 

Publicat on ales This fax ill be t ted 

Statistics Canada Rael Gitiee Plaats ue fot LJ Purchase Order Number (please enclose) 
ottawa, Ontario, K1A 0T6 send confirmation. [_] Payment enclosed $ 


Please print) [-] Bill me later (max. $500) 


Sompany Charge to my: [] MasterCard [] visa 
Jepartment 

Attention Account Number 

Address Expiry Date ean aaa 


Sity Province 
SU ball lll lle meaealias IPSs 


Catalogue Title 
Number 


Signature 


Chen neterence NUMDGR ice ee le a OD) 


Annual Subscription 
or Book Price 
Total 
Canada | United - 
US$ 


Required 
Issue 


SUBTOTAL 


Zanadian customers add 7% Goods and Services Tax. GST (7%) = 
° 

*lease note that discounts are applied to the price of the publication and not to the total amount which GRAND TOTAL 

night include special shipping and handling charges and the GST. 


>heque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications. Canadian clients pay in Canadian funds. 
dlients from the United States and other countries pay total amount in US funds drawn on a US bank. 


‘or faster service Ee 1-800-267-6677 Ee VISA and ageercere 


/ersion francaise de ce bon de commande disponible sur demande 


en sear See Canada 


BON DE COMMANDE 
Publications de Statistique Canada 


MODALITES DE PAIEMENT 


[_] Numéro d’ordre d’achat (inclure s.v.p.) 


POSTEZ A: TELECOPIEZ A: (613) 951-1584 


Vente des publications Le bon télécopié tient lieu de 
Statistique Canada commande originale. Veuillez ne 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 as envoyer de confirmation. 


(En caractéres d’'imprimerie s.v.p.) 


[_] Paiement inclus 


[a Envoyez-moi la facture plus tard (max. 500 $) 


Entreprise Portez amon compte: [_] MasterCard [] VISA 


Service 


N° de compte 


Date d’expiration [ax Seaemeetl 


Signature 


A l'attention de 


Adresse 
Ville 
Code postal Tél. 


Province 


Numéro de référence du client 


Canada | Etats- 
Unis 
$ 


Edition 
demandeée 


Numero au 
catalogue 


Les clients canadiens ajoutent la taxe de 7 % sur les produits et services. 


Veuillez noter que les réductions s'appliquent au prix des publications et non au total général; ce dernier 
pouvant inclure des frais de port et de manutention particuliers et la TPS. 


Le cheque ou mandat-poste doit étre fait a l’ordre du Receveur général du Canad icati i 
‘Pos a - Publications. Les clients canadiens aient en dollars 
Canadiens; les clients a |’étranger paient le montant total en dollars US tirés sur une banque américaine. . 


Pour un service plus 
rapide, composez 


Ee oN 
G2 1-800-267-6677 “@ Ore eatarc ie 


1991-01 


This order coupon is available in English upon request 
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INACQUIRING 
A CANADIAN 
ORIGINAL 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends \ooks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 
improved discussion and analysis of Canadian social issues. 

Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Canada. 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


(Catalogue No. 11-008E) is $34 annually in Canada, US$40 
in the United States and US$48 in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics 


Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, fax your order to 1-613-951-1584. Or call 
toll free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


Kin OUS' DESIREZ 
FAIRE LACQUISITION 
DUNE OLUVRE 
ORIGIMALE ? 


Alors Tendances sociales canadiennes est \a publication qu'il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient l’attention des gens d’ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de |’heure au pays. 

A l'aide d’abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 
de |’éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de I’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’offre Statistique Canada. 


TENDANCES SOCIALES CANADIENNES 


Ce trimestriel (No 11-O08F au catalogue) se vend 34 $ 
l'abonnement annuel au Canada, 40 $ US aux Etats-Unis et 
48 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A 016 ou commu- 
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la presente 
publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 
et utilisez votre carte VISA ou MasterCard. 


Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


M@ concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
@ charts and graphs that let you instantly scan the trends 
@ Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
M@ = guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
@ = Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 


Product and 21 other key monthly i 
Managers, analysts and researchers who _— 
hN a 


are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 
industry analyses, investment plans 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les dernieres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condense de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des derniéres données publiées 
par l'organisme national d’enquétes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquétes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses 
enquétes spécialisées, qui vont des expeditions des fabricants a la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplomés universitaires aux 
travailleurs a temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquétes différentes 
@ des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 
M@ Apercu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 
des conseils sur la facon d’obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 
Les tendances actuelles et Derniéres statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent a jour sur l’indice des prix a la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 

de se tenir au courant de l’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d’ensemble des derniéres tendances et disposer ainsi d’un aide- 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
U.S. and USS$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OTS. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 
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mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 
faits saillants d’Infomat pour relever I’autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez 4 Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
K1A OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 
le 1-800-267-6677. 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 


National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents é€numeérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de deétail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
Northwes Tel Inc.) 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numero du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 
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NOTE 
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A NOTE ON CANSIM 
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Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
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Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales including concessions 
totalled $1,094 million in March 1991, a slight 
increase of 0.1% over the previous month's 
revised total of $1,093 million. 


The marginal increase in March followed a 9.7% 
increase in February and a sharp drop of 19.0% in 
January (after removing the federal sales tax from 
1990 data). 


Due to the strong decrease in January, department 
store sales fell 7.4% (after adjustment for tax) in 
the first quarter of 1991, compared to virtually no 
change in the last quarter of 1990. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,803 million at the end of March. The ratio of 
stocks to sales stood at 4.39.1 in March, an 
increase over the 4.34:1 ratio observed in 
February. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour mars 1991, les 
ventes des grands magasins, incluant les concessions, ont 
totalisé $1,094 millions, soit une hausse legere de 0.1%, 
par rapport a l'estimation révisée de février ($1,093 
millions). 


La hausse marginal de mars fait suite a une hausse de 
9.7% en février et d’une baisse importante de 19.0% en 
janvier (aprés suppression de la taxe de vente fédeérale 
des données de 1990). 


A cause de la forte diminution en janvier, les ventes des 
grands magasins ont diminuée de 7.4% (apres ajustement 
pour la taxe) au cours du premier trimestre de 1991, 
comparativement a pratiquement aucun changement lors 
du dernier trimestre de 1990. 


La valeur des stocks (valeur de vente) s’élevait a la fin de 
mars 1991 a $4,803 millions. Le rapport du total des 
stocks possédés aux ventes s’établissait a 4.39:1 en mars, 
une hausse comparativement au rapport de 4.34:1 observe 
en février. 


Note to Users 


Percentage changes shown in these tables are not 
adjusted for the change in indirect taxes. Caution 
should be exercised in their use. 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince-Edward-lsland has been affected by a 
major structure change. Comparisons — should 
therefore be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les changements en pourcentage figurant dans ces tableaux 
ne sont pas ajustés en fonction du changement dans les 
taxes indirectes. i] faut les utiliser avec prudence. 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente fédérale puisqu’elle était 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% sj 
l’effet de la taxe de vente fédérale était supprimé. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d’une 
année a |’autre pour I’lle-du-Prince-Edouard a été affecté par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc étre utilisées avec circonspection. 


_ Statistical Tables Tableaux statistiques 


TA 


No. 


1 


4 . 1 
BLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1990 and 1991 
Unadjusted — Non désaisonnalisées 
Change 
1990' 1991 
Variation 
Department 
: February March February" March March 
1991/1990' 
Mars Février’ Mars Mars 
1991/1990° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Women’s and misses’ dresses, housedresses, ole 13,369 6,862 11,587 -13.3 
aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 11,149 20,825 8,811 16,287 -21g 
Women’s and misses’ sportswear 51,686 78,158 47,164 67,407 -13.8 
Furs 1,767 1,887 aes “is a 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment 34,618 47,505 34,930 47,942 +0.9 
Girls’ and teenage girls’ wear 10,587 Wenn 8,810 16,242 -8.4 
Lingerie and women’s sleepwear 13,540 16,341 12,607 14,918 -8.7 
Intimate apparel 11,544 17,143 14,675 16,484 -3.8 
Millinery 1,092 1,301 845 899 -30.9 
Women’s and girls’ hosiery 10,736 14,175 10,702 13,290 -6.2 
Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 10,088 14,046 8,560 11,865 - 15:3 
Women’s, misses’ and children’s footwear 15,913 27,086 14,431 22,371 -17.4 
Men’s clothing 13,724 21252. 10,673 17,195 -19.1 
Men’s furnishings 45,040 61,604 39,203 55,087 -10.6 
Boys’ clothing and furnishings 11,109 18,989 9,595 16,750 -11.8 
Men’s and boys’ footwear 10,283 14,501 8,140 12,646 -12.8 
Food and kindred products 22,867 29,959 21,845 36,762 + 227] 
Toiletries, cosmetics and drugs 59,426 71,042 56,559 64,352 -9.4 
Photographic equipment and supplies 7,140 8,625 6,178 Talo -10.1 
Piece goods 2,433 3,034 1,745 2,299 -24.2 
Linens and domestics 31,813 39,702 30,857 34,958 = (eg 
Smallwares and notions 8,431 9,666 7,878 8,871 -8.2 
China and glassware 10,807 13,588 10,146 12,619 “7a 
Floor coverings 10,034 13,899 7,821 10,287 -26.0 
Draperies, curtains and furniture coverings 10,851 14,624 9,920 11,237 -23.2 
Lamps, pictures, mirrors and all other 7,229 9,095 7,068 7,867 -13.5 
home furnishings 
Furniture — 40,986 51,208 32,394 40,165 -21.6 
Major appliances | 36,042 46,102 29,002 36,599 -20.6 
Television, radio and music 39,181 46,231 34,374 39,878 “13°57 
Housewares and small electrical appliances 32,799 36,253 34,052 30,409 -16.1 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 19,682 29,069 18,405 23,781 -18.2 
Plumbing, heating and building materials 7,236 10,423 5,470 6,839 -34.4 
Jewellery 14,775 18,258 12,955 15,939 -12.7 
Toys and games 14,306 20,075 14,233 22,289 +11.0 
Sporting goods and luggage 24,031 36,776 20,173 30,088 -18.2 
Stationery, books and magazines 24,580 25,879 23,590 25,006 -3.4 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 8,625 10,262 7,367 8,965 -12.6 
and supplies 
Meals and lunches eral 22,209 16,330 18,698 -15.8 
Repairs and services 20,172 25,253 18,598 21,749 -13.9 
All other departments 38,588 48,304 42,710 50,625 +4.8 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 770,137 1,025,455 705,678 909,004 -11.4 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. 


1990 


December’ 


Décembre" 


12,307 


17,517 
86,619 


48,914 


18,658 
22,881 
19,199 

1,985 
15,058 


20,098 


32,579 
23,943 
83,644 
20,886 


18,217 
31,910 
18,997 
11,268 

3,323 


48,885 
10,257 
18,428 
15,850 
14,536 


10,109 


67,510 
51,671 
62,301 
42,884 


35,211 
10,452 
24,648 
34,004 
42,951 


35,189 
14,859 


21,475 
29,295 
62,663 


1,230,675 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1990 et 1991 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


January’ 


Janvier’ 


February’ 


Février 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


10,874 


13,152 
67,635 


41,278 


16,085 
20,277 
14,679 

1,618 
13,397 


18,236 


25,070 
21,459 
75,946 
18,095 


15,270 
31,878 
72,473 
9,799 
2,288 


39,812 
8,726 
16,890 
8,529 
12,053 


9,643 


35,233 
34,506 
47,036 
42,189 


29,831 

9,829 
24,190 
34,869 
37,129 


31,935 
12,284 


18,823 
20,167 
56,623 


996,614 


11,820 


14,320 
76,084 


47,114 


16,724 
20,794 
21,073 

1,476 
14,214 


16,697 


26,623 
20,825 
71,142 
18,546 


14,380 
28,795 
75,879 
9,840 
2,248 


44,910 

9,799 
17,384 
10,864 
13,969 


10,330 


46,207 
41,052 
49,467 
45,780 


32,613 

9,040 
23,628 
33,343 
38,547 
33,970 
11,521 


20,159 
26,205 
61,556 


1,093,422 


13,133 


14,355 
76,374 


48,844 


17,253 
21,195 
17,275 

1,481 
14,072 


17,253 


25,833 
20,801 
74,655 
18,821 


14,946 
30,101 
75,728 
10,518 

2,393 


43,795 

9,850 
17,627 
10,619 
12,461 


9,904 


46,191 
40,045 
49,764 
40,211 


31,528 

8,401 
23,843 
34,414 
39,206 
34,319 
11,568 


19,624 
25,910 
60,449 


1,094,027 


Change 


Variation 


March/ 
February 


Fevrier 


per cent 
pourcentage 


Rayon 


1991 


Mars/ 


1991 


+ 11.1] Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 


+0.3 
+0.4 


+3.7 


thee, 
+1.9 


+4.5 | Produits alimentaires et connexes 
-0.2 | Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
+6.9 | Appareils et fournitures photographiques 
+6.4 | Tissus a la piece 
-2.5 | Literie et linge de maison 
+0.5 | Menus articles 
+ 1.4 | Porcelaine et verrerie 
-2.3 | Revétements de plancher 
-10.8 | Tentures, rideaux et housses 
-4.1 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 
-- | Meubles 
-2.5 | Gros appareils ménagers 
+0.6 | Téléviseurs, radios et musique 
-12.2 | Articles de ménage et petits appareils électriques 
-3.3 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
-7.1 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 
+0.9 | Bijouterie 
+ 3.2 | Jouets et jeux 
+ 1.7 | Articles de sport et valises 
+1.0 | Papeterie, livres et revues 
+0.4 | Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 
-2.6 | Repas et casse-crovtes 
-1.1 | Services et travaux de réparation 
-1.8 | Tous autres rayons 
+0.1| TOTAL, TOUS RAYONS 


Ne 


’ Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


On — 


anf 


15 
16 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1990 February 
March 
January-March 


1991 February 
March 
January-March 


Percentage change 


March 1991/1990 
January-March 1991/1990 


Junior department stores 


1990 February 
March 
January-March 


1991 February 
March 
January-March 


Percentage change 


March 1991/1990 
January-March 1991/1990 


Total, ali department stores 


1990 February 
March 
January-March 


February 
March 
January-March 


Percentage change 


March 1991/1990 
January-March 1991/1990 


Canada 


436,233 
584,878 
1,490,667 


381,826 
507,870 
1,265,310 


See 
Sion! 


333,904 
440,577 
1,090,818 


323,853 
401,134 
1,025,675 


-9.0 
-6.0 


770,137 
1,025,455 
2,581,485 


705,678 
909,004 
2,290,984 


10 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars — milliers de dollars 


~< 


x< 


< 


x 


10,120 
13,864 
31,724 


10,169 
12,344 
31255 


Prince 
Edward 
Island 


ile-du- 
_Prince- 
Edouard 


x 


< 


Pad 


x 


x 


5,434 
6,165 
16,376 


3,032 
3,629 
11,107 


-41.1 
-32.2 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


7,982 
Uae 
27,405 


6,985 
9,753 
23,399 


= 6} 
-14.6 


15,609 
21,277 
51,905 


15,435 
20,413 
49,856 


-4.1 
-3.9 


23,591 
32,495 
79,310 


22,419 
30,165 
73,253 


ae 
=1a0) 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


*< 


15,662 
21,589 
52,347 


15,056 
19,202 
48,108 


1a 
-8.1 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1990 
and 1991 


Québec 


75,448 
105,429 
259,001 


62,201 
92,296 
213,500 


=12:5 
“170 


66,371 
87,582 
217,281 


62,944 
84,489 
204,132 


-3.5 
-6.1 


141,820 
193,011 
476,283 


125,145 
176,785 
417,632 


-8.4 
-12.3 


TABLEAU 2. 


Ontario 


180,144 
241,237 
614,971 


153,286 
198,052 
503,362 


PUTA) 
Si ltsys) 


141,243 
181,065 
456,194 


139,312 
163,554 
431,167 


S},7/ 
=O10) 


321,387 
422,302 
1,071,165 


292,598 
361,606 
934,529 


-14.4 
-12.8 


11 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990 et 1991 


Manitoba 


thousands of dollars — milliers de dollars 


19,057 
26,043 
65,124 


16,980 
22,228 
55,840 


-14.6 
-14.3 


12,991 
18,503 
44,772 


12,975 
16,095 
41,426 


-13.0 
ss) 


32,048 
44,546 
109,896 


29,955 
38,324 
97,266 


-14.0 
“11.5 


Saskatchewan 


x< 


x 


22,471 
30,007 
74,499 


20,206 
26,814 
67,642 


-10.6 
“9:2 


Alberta 


57,976 
76,245 
197,356 


52,508 
69,404 
175,876 


-9.0 
-10.9 


28,942 
39,488 
97,654 


28,096 
35,906 
90,863 


-9.1 
-7.0 


86,918 
115,733 
295,010 


80,604 
105,311 
266,740 


-9.0 
-9.6 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


77,326 
100,083 
264,402 


1990 Février 
Mars 
Janvier-mars 


73,145 
94,632 
238,726 


Février 
Mars 
Janvier-mars 


Variation procentuelle 


-5.4 
2) 7/ 


Mars 1991/1990 
Janvier-mars 1991-1990 


Grands magasins populaires 


33,362 
45,661 
110,477 


1990 Feévrier 
Mars 
Janvier-mars 


Février 
Mars 
Janvier-mars 


33,348 
40,190 
104,723 


Variation procentuelle 


-12.0 
3) 2 


Mars 1991/1990 
Janvier-mars 1991/1990 


Ensemble des grands magasins 


1990 Février 
Mars 
Janvier-mars 


110,688 
145,743 
374,878 


Février 
Mars 
Janvier-mars 


106,493 
134,823 
343,450 


Variation procentuelle 


1/52) 
-8.4 


Mars 1991/1990 
Janvier-mars 1991/1990 


N2 


ON = 


anf 


15 
16 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 


No. 


anf 


15 
16 


Metropolitan Area, 1990 and 1991 


Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton 


Type of department store 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1990 February 24,833 25,588 Xx 16,041 
March 32,073 34,254 X 21,675 
January-March 83,364 88,244 Xx 54,866 
February 21,748 23,323 x 13,995 
March 28,445 31,293 x 17,741 
January-March 72,548 78,280 X 45,466 

Percentage change 

March 1991/1990 “11.3 -8.6 x -18.1 

January-March 1991/1990 =113.0 lilo X Siieul 

Junior department stores 

1990 February 9,204 11,610 Xx 6,837 
March 12,423 16,222 X 8,848 
January-March 31,421 39,757 x 22,373 
February 8,769 11,488 X 6,803 
March 10,762 14,456 x 8,057 
January-March 27,319 36,856 x 21,021 

Percentage change 

March 1991/1990 -13.4 -10.9 x -8.9 

January-March 1991/1990 SC -7.3 Xx -6.0 

Total, all department stores 

1990 February 34,037 37,198 13,074 22,878 
March 44,496 50,477 Une! 30,523 
January-March 114,785 128,002 43,809 77,239 

1991 February SOSii7 34,810 11,834 20,797 
March 39,207 45,750 15,592 25,798 
January-March 99,867 TS 1g6 38,518 66,486 

Percentage change 

March 1991/1990 -11.9 -9.4 es -15.5 


January-March 1991/1990 -13.0 -10.1 12.4 -13.9 


Montréal 


50,490 
67,798 
169,463 


40,269 
58,481 
136,820 


-13.7 
-19.3 


28,730 
37,139 
92,955 


26,633 
35,451 
85,373 


-4.5 
-8.2 


79,220 
104,937 
262,418 


66,902 
93,932 
222,192 


-10.5 
-15.3 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions metropolitaines, 1990 et 1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


20,337 Xx 89,886 49,367 x 11990 Feévrier 
27,995 x 117,917 65,639 x Mars 

70,125 Xx 305,344 172,597 X Janvier-mars 
18,226 Xx 74,747 47,584 x |1991 Feévrier 
25,247 X 95,598 59,258 x Mars 
61,610 Xx 244,846 1515763 x Janvier-mars 


Variation procentuelle 


-9.8 x -18.9 -9.7 x | Mars 1991/1990 
-12.1 x -19.8 -12.1 x | Janvier-mars 1990/1991 


Grands magasins populaires 


15,507 X 38,894 tneoaat x|1990 Feévrier 

19,682 x 50,555 16,228 x Mars 

50,050 x 126,674 39,253 x Janvier-mars 
1 15,305 Xx 37,919 S27 x Fevrier 
17,922 x 42,558 13,503 i Mars 
46,947 X 115,534 35,559 X Janvier-mars 


Variation procentuelle 


-8.9 x -15.8 -16.8 x | Mars 1991/1990 
-6.2 x -8.8 -9.4 x | Janvier-mars 1991/1990 


Ensemble des grands magasins 


35,844 18,690 128,779 60,708 29,200 |} 1990 Février 
47,677 27,283 168,472 81,867 39,713 Mars 
120,174 65,612 432,017 211,850 99,442 Janvier-mars 
33,530 16,413 112,666 58,911 26,512 | 1991 Fevrier 
43,169 24,476 138,156 ennon 34,141 Mars 


108,555 56,346 360,380 Svesec 86,557 Janvier-mars 


Variation procentuelle 


-9.5 -10.3 -18.0 -11.1 -14.0 | Mars 1991/1990 
-9.7 -14.1 -16.6 -11.6 -13.0 | Janvier-mars 1991/1990 


TABLE 4. 


No. 


IS (6) SS) 


ON OU 


TABLE 5. 


No. 


Po w+ 


ON OM 


Type of department store 


Major department stores 


1990 February 
March 


1991 February 
March 
Junior department stores 


1990 February 
March 


1991 February 
March 
Total, ail department stores 


1990 February 
March 


1991 February 
March 


Type of department store 


Major department stores 


1990 February 
March 


1991 February 
March 


Junior department stores 


1990 February 
March 


1991 February 
March 


Total, all department stores 


1990 February 
March 


1991 February 
March 


Canada 


323 
323 


330 
335 


546 
548 


556 
556 


869 
871 


886 
891 


Calgary 


15 
15 


14 
14 


14 
13 


13 
13 


29 
28 


PAT 
27 


14 


OW Mf 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


lle-du- Nouvelle- 


_Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number — nombre 


— —t — Jt 


an ou 


aon OO 


number — nombre 


6 
6 
6 
6 


10 
10 


10 
10 


29 
AS) 


31 
30 


39 
39 


41 
40 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


an au 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 and 1991 


Québec 


52 
52 


53 
55 


106 
106 


111 
111 


158 
158 


164 
166 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990 and 1991 


Montréal 


TABLEAU 4. 


Ontario 


eT 
128 


132 
132 


218 
220 


219 
220 


345 
348 


351 
352 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


1) 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990 et 1991 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1990 Février 
Mars 


1991 Février 
Mars 


52 
oi 


52 
53 


Grands magasins populaires 


1990 Feévrier 
Mars 


1991 Février 
Mars 


56 
BY/ 


58 
58 


Ensemble des grands magasins 


1990 Février 
Mars 


1991 Feévrier 
Mars 


108 
108 


110 
111 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1990 et 1991 


Québec Toronto Vancouver 


number — nombre 


oe SN 1 ee) 


52 
52 


54 
54 


Sy 
58 


58 
59 


109 
110 


112 
113 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


12|1990 Fevrier 
12 Mars 


12|1991 Fevrier 
12 Mars 


Grands magasins populaires 
17|1990 Février 


17 Mars 
1711991 Février 
iz Mars 


Ensemble des grands magasins 


29|1990 Feévrier 
29 Mars 


2911991 Fevrier 
29 Mars 


Ne 


fO hw 


ON OW 


N2 


Po wo 


ON Ow 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1989-1991 


TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1989-1991 


Period 


Période 


1989 


January - Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August - Aodt 


September —- Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1990° 
January — Janvier 


February — Feévrier 
March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1991 
January’ — Janvier’ 


February’ — Février’ 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


Total 


Sales 


Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 

770,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 

988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 


676,302 
705,678 
909,004 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Distribution 


Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,713 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 


375,614 
381,826 
507,870 


Sales 
Distribution 
Ventes 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523,221 
665,051 
970,625 


300,688 
323,853 
401,134 


Junior 


Populaires 


Distribution 


% 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39.2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.1 
43.4 
43.7 
42.7 


44.5 
45.9 
44.1 
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TABLE 7. 
TABLEAU 7. 


January-March — Janvier-mars 


Department 
Rayon 


No. 


Sales - Ventes 


1990° 


1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 

Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 

dames et jeunes filles 

3 |Women’s and misses’ sportswear —- Vétements sports pour dames et 

jeunes filles 

4 |Furs - Fourrures 

5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour dames 


6 

Te 

8 | Intimate apparel - Sous-vétements 

9 | Millinery - Chapeaux 

0 |Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

1 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

12 |Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes filles et enfants 

13 |Men’s clothing — Vétements pour hommes 

14 |Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


15 | Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles d’habillement pour gargons 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

17 | Food and kindred products -— Produits alimentaires et connexes 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 
20 | Piece goods —- Tissus a la piece 

21 | Linens and domestics — Literie et linge de maison 


22 |Smallwares and notions - Menus articles 

23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 | Floor coverings — Revétements de plancher 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

27 |Furniture — Meubles 

28 | Major appliances - Gros appareils meénagers 


29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 

30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 

petits appareils électriques 

31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 

chauffage et construction 

33 | Jewellery — Bijouterie 

34 | Toys and games - Jouets et jeux 

35 | Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 

39 | Repairs and services — Services et travaux de réparation 

40 |All other departments - Tous autres rayons 


41 | ALL DEPARTMENTS ~- TOTAL - TOUS RAYONS 


i 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


27,338 
42,725 


177,176 


112,900 
36,789 
42,556 


42,688 
3,627 
35,755 


34,657 


58,062 
50,503 
146,336 


39,734 
34,296 
70,593 
188,939 
23,462 
U0) 

UNG AZ 


28,053 
36,711 
33,859 
37,119 


24,749 
143,236 
125;259 


126,702 


102,274 
70,031 


25,665 
45,703 
47,718 
84,495 


74,244 


28,289 
58,693 
66,956 
123,064 


2,581,485 


per cent 

pourcentage 

23,482 14.1 
33,434 21.7 
153,283 -13.5 

111,336 14 
32.224 12.4 
39,201 7.9 
43,404 +14 
3,032 16.4 
34,114 -4.6 
30,741 -11.3 
49,685 14.4 
39,871 244 
132,682 9.3 
34,721 -12.6 
29,329 14.5 
79,426 +125 
173,009 8.4 
20.781 114 
5.713 -26.3 
102,587 124 
25,228 -10.1 
33,916 -7.6 
24.705 -27.0 
29,532 -20.4 
22,272 -10.0 
104,707 -26.9 
94,252 -24.8 
109,558 -13.5 
95,496 64 
60,410 13.7 
19,223 25.1 
40,521 11.3 
50,958 +68 
71,841 -15.0 
70,278 53 
25,384 -10.3 
51.407 124 
56,494 -15.6 
132,749 +79 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990 and 1991 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990 et 1991 


Change 
1991/1990° 


Variation 
1991/1990' 


2,290,984 -11.3 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1990 and 1991 


TABLEAU 8. Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1990 
et 1991 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


Change —- Variation 


Department 
February February" March March 
Rayon February"| 1991/1990' 
1991 
Feévrier Feévrier’ Mars/ Mars 
Février’| 1991/1990° 
1991 
thousands of dollars — milliers de doilars per cent — pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 56,811 68,371 53,490 61,884 Pi Ser -9.5 
2 | Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 56,362 §3)125 56,174 53,092 55 -0.1 
3 | Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 290,569 342,679 296,597 360,248 +215 + Oat 
4 |Furs - Fourrures 12,736 10,546 x x 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 158,379 176,367 173,271 193,266 ri ldeS +96 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 64,528 74,847 65,527 72,884 +11.2 -2.6 
7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 68,176 74,793 68,469 73,097 +6.8 -2.3 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 82,614 83,162 88,016 93,236 +59 a2 P| 
9 | Millinery - Chapeaux 4,164 5,162 4,818 5313 + 10.3 +29 
10 | Women's and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 60,584 63,283 63,965 67,790 +6.0 +71 
11. | Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 65,812 74,511 66,667 TATA TASS: + 16.6 +44 
12 | Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 123,138 139,464 121,159 139,746 3) hayes +0.2 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 113,338 122,953 107,480 124,111 +1515 +0.9 
14 | Men's furnishings —- Articles d'habillement pour hommes 265,556 302,649 255,518 288,574 +129 -4.7 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 60,180 68,672 50,013 57,499 + 15.0 -16.3 
16 | Men's and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 71,412 82,135 69,206 79,724 talore -2.9 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 45,631 63,040 63,451 54,252 -14.5 -13.9 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 302,068 300,751 316,079 321,904 +18 +7.0 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 52,291 51,699 47,109 48,114 +124 -6.9 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 19,270 20,864 15,471 17,629 +13.9 -15.5 
21 |Linens and domestics — Literie et linge de maison 226,709 237,047 232,434 249,829 5 EAS) +5.4 
22 | Smallwares and notions — Menus articles 56,815 57,757 50,857 56,234 +106 -2.6 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 113,312 118,340 110,480 UTA +10.2 +29 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 71,344 69,702 65,212 67,514 +3'5 -3.1 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 82,864 85,000 72,336 75,240 +4.0 -11.5 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 71,066 75,006 55,316 58,802 +6.3 -21.6 
27 | Furniture - Meubles 183,766 201,659 185,626 207,120 +11.6 +2.7 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 106,094 108,320 97 256 101,744 +46 -6.1 
29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 218,391 229,131 238,789 259,582 +8.7 363 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils electriques 206,795 217,608 189,290 213,800 +12.9 -1.7 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 164,785 174,622 163,991 181,492 +10.7 +39 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 71,148 72,860 50,896 51,494 +1.2 -29.3 
33 | Jewellery -— Bijouterie 164,391 169,847 162,452 176,365 +8.6 +3.8 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 141,379 159,823 137,991 149,802 +86 -6.3 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 209,620 250,235 212,156 258,702 +219 +3.4 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 142,965 146,970 145,597 150,242 +3.2 +2.2 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies — Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 72,557 67,183 66,871 66,257 -0.9 -1.4 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-cro»tes 20 8 61 68 115 “5 
39 | Repairs and services - Services et travaux de réparations 116 5,438 3,393 4,678 + 37.9 -14.0 
40 |All other departments - Tous autres rayons 112,223 135,612 90,237 137,191 +52.0 +1.2 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,389,949 4,761,241 4,313,721 4,777,997 +10.8 +0.4 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990 and 1991 


Stock-sales/Stocks-ventes 
1990' 1991 

Department Se Reeser ens 

February March February’ March 

Février Mars Février’ Mars 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 700 

uniforms 

2 |Women’s and misses’ coats and suits 5.06 
3 |Women’s and misses’ sportswear 5.62 
4 |Furs 7.21 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.58 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 6.09 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 5.04 
8 | Intimate apparel 7.16 
9 | Millinery 3.81 
10 | Women’s and girls’ hosiery 5.64 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 6.52 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 7.74 
13 | Men’s clothing 8.26 
14 | Men’s furnishings 5.90 
15 | Boys’ clothing and furnishings 5.42 
16 | Men’s and boys’ footwear 6.94 
17 | Food and kindred products 2.00 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 5.08 
19 | Photographic equipment and supplies Wase 
20 | Piece goods 7.92 
21 | Linens and domestics Teli 
22 | Smallwares and notions 6.74 
23 | China and glassware 10.48 
24 | Floor coverings Telli 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 7.64 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 9.83 
27 | Furniture 4.48 
28 | Major appliances 2.94 
29 | Television, radio and music 5:57, 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.30 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 8.37 
32 | Plumbing, heating and building materials 9.83 
33 | Jewellery T1e3 
34 | Toys and games 9.88 
35 | Sporting goods and luggage 8.72 
36 | Stationery, books and magazines 5.82 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 8.41 
38 | Meals and lunches = 
39 | Repairs and services -- 
40 |All other departments 2.91 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.70 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
| Canada, 1990 et 1991 


Sales-stock/Ventes-stocks 


Rayon 


1990' 
February March February’ March 
Février Mars Février" Mars 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


TABLE 10. 
1989-1991 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et désaisonnalises, 


Canada, 1989-1991 


ae eee 


Period 


Période 


1988 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March —- Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1989 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July —- Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1990 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1991 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March —- Mars 


April -— Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 


Unadjusted 
change 


Non désaison- 
nalise 


$’000 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,891,929 
4,254,234 
4,528,526 
4,782,837 
4,687,659 
4,414,302 
4,467,859 
4,653,472 
5,090,455 
5,635,843 
5,691,448 
4,324,560 


3,971,540r 
4,389,949r 
4,761,241Fr 
4,893,895r 
4,806,183r 
4,536,523r 
4,630,744r 
4,934,391r 
5,322,391r 
5,825,385r 
5,999,066r 
4,469,159r 


3,830,243r 
4,313,7219 
4,777,997p 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
annee/annee 


Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalise 


$’000 


4,378,993 
4,426,299 
4,481,223 
4,476,053 
4,532,932 
4,580,894 
4,539,486 
4,559,004 
4,527,455 
4,551,265 
4,566,732 
4,557,738 


4,606,218r 
4,659,486r 
4,488,126r 
4,684,729r 
4,696,187r 
4,668,456r 
4,724,960r 
4,669,337r 
4,766,814r 
4,863 ,233r 
4,787,137r 
4,755,872r 


4,729,657r 
4,819,251r 
4,723,078r 
4,814,452r 
4,787,931r 
4,823,786r 
4,878,320r 
4,964 ,266r 
4,997,102r 
4,989,320r 
5,015,064r 
4,931,961r 


4,553,199r 
4,744,637r 
4,802,529p 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 


November — Novembre 
December — Décembre 


TABLE 11. 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, 
Adjusted, Canada, 1989-1991 
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' Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4a la 
fin du mois, Canada, 1989-1991 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Seasonaily adjusted - Deésaisonnalises 


January - Janvier 
February -— Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


1 


, them. 


exclusivement avec ces magasins. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,803,816 3,045,737 2,787,986 
2,657,810 2,919,811 2,696,628 
2,619,226 2,844,984 2,729,883 


2,648,197 2,850,701 
2,616,193 2,846,451 
2,723,806 2,874,908 
2,674,141 2,812,164 
2,669,817 2,786,793 
2,774,958 2,900,514 
2,844,046 2,962,871 
2,972,039 3,124,800 
3,250,429 3,185,972 


millions of dollars — millions de dollars 


2,651.0r 2,897.0r 2,663r 
2,665.0r 2,944.0r 2,734r 
2,687.0r 2,924.0r 2,812p 
2,718.0r 2,927.0r 
2,732.0r 2,961.0r 
2,821.0r 2,967.0r 
2,831.0r 2,962.0r 
2,830.0r 2,943.0r 
2,808.0r 2,933.0r 
2,814.0r 2,928.0r 
2,834.0r 2,981.0r 
2,872.0r 2,818.0r 


Change from Change 
previous 1991/1990 
month 


Variation Variation 

par rapport 1991/1990 
au mois 
precedent 


per cent - pourcentage 


-12.5 -8.5 
OES -7.6 
talee -4.0 
-5.5r -8.14r 
tie ili -7.16F 
+ 2.99 -3.8p 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1990 


1990 
Department ' 
. January | February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
1 |Women’'s and misses’ dresses, housedresses, LW(hon 11,592 
aprons and uniforms 
2 |Women's and misses’ coats and suits 10,119 5,543 
3. |Women's and misses’ sportswear 100,176 73,803 
4 Furs 367 449 
5 |Infants’ and children’s wear and nursery equipment 44,541 38,600 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 10,587 Wi ST 19,107 14,795 14,075 12,636 
7 |Lingerie and women’s sleepwear 13,540 16,341 17,160 18,952 18,077 16,889 
8 | Intimate apparel 11,544 17,143 16,553 17,518 18,952 16,104 
9 | Millinery 1,092 1,301 1,369 1,388 UASWATA 1,211 
10 |Women’s and girls’ hosiery 10,736 14,175 13,819 14,638 12,036 8,690 
11. |Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 10,088 14,046 14,728 17,691 15,366 12,243 
12 |Women's, misses’ and children's footwear 15,913 27,086 30,934 31,508 29,519 21,936 
13 |Men's clothing 13,724 21,252 20,197 19,926 20,309 14,297 
14 | Men's furnishings 45,040 61,604 66,707 71,866 93,928 61,898 
15 | Boys’ clothing and furnishings 11,109 18,989 20,997 18,277 16,534 13,691 
16 |Men’s and boys’ footwear 10,283 14,501 14,709 15,795 17,231 12,116 
17 |Food and kindred products 22,867 29,959 39,425 23,033 23,836 24,579 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 59,426 71,042 65,431 72,310 70,170 63,078 
19 | Photographic equipment and supplies 7,140 8,625 faye yn iS) 9,579 11,302 11,098 
20 |Piece goods 2,433 3,034 2,981 2,946 2,680 2,276 
21 |Linens and domestics 31,813 39,702 38,910 42,657 46,888 48,189 
22 |Smallwares and notions 8,431 9,666 8,550 Sifol 8,642 8,488 
23 |China and glassware 10,807 13,588 14,670 18,109 15,628 16,122 
24 | Floor coverings 10,034 13,899 LIZAUET AS) 13,236 13,434 11,818 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 10,851 14,624 14,295 16,703 16,526 15,378 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other 7,229 9,095 8,917 9,200 9,406 8,847 
home furnishings 
27 Furniture 40,986 51,208 52,285 57,517 66,518 57,923 
28 Major appliances 36,042 46,102 39,407 40,803 58,409 45,889 
29 | Television, radio and music 39,181 46,231 40,868 40,468 51,879 42,244 
30 | Housewares and small electrical appliances 32,799 36,253 33,159 37,424 36,977 38,890 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 19,682 29,069 36,087 47,601 47,246 37,394 
32 | Plumbing, heating and building materials 7,236 10,423 11,022 12,080 12,841 11,936 
33 | Jewellery 14,775 18,258 19,598 24,006 22,535 19,554 
34 | Toys and games 14,306 20,075 23,688 21,149 22,668 21,693 
35 | Sporting goods and luggage 24,031 36,776 46,652 53,050 59,147 47,317 
36 | Stationery, books and magazines 24,580 25,879 25,862 25,189 28,402 25,786 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs 8,625 10,262 11,547 13,014 12,647 12,295 
and supplies 
38 Meals and lunches Ufa Ula 22,209 19,926 20,792 20,789 19,311 
39 | Repairs and services 20,172 25,253 26,619 31,020 31,051 28,614 
40 |All other departments 38,588 48,304 52,127 66,517 55,267 47,895 
41 |TOTAL ALL DEPARTMENTS 770,137 | 1,025,455 | 1,059,098 | 1,122,447 | 1,158,406 988,304 
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TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, revisees, 1990 


August 


Aott 


11,631 


12,984 
80,211 

751 
57,301 


31,757 
17,763 
18,129 

We 
10,433 


13,807 


29,298 
16,498 
71,224 
34,391 


13,731 
22,556 
68,854 
12,187 

2,097 


47,808 

9,414 
16,558 
11,989 
15,041 


9,266 


53,909 
51,566 
48,354 
39,734 


31,888 
11,402 
21,883 
23,020 
46,744 


48,000 
11,811 
21,473 


29,697 
51,353 


1,128,286 


September 


Septembre 


19,896 
19,207 
20,402 

1,600 
15725 


18,076 


33,683 
23,663 
72,278 
21,799 


16,728 
25,247 
73,780 
10,150 

3,126 


46,954 
11,351 
15,751 
13,451 
14,295 


9,478 


60,834 
56,927 
56,105 
39,303 


31,372 
10,318 
22,129 
24,684 
33,931 


34,709 
15,028 
19,170 


28,291 
50,671 


1,151,240 


1990 


October 


Octobre 


18,334 
20,853 
16,907 

2,343 
17,760 


21,853 


37,120 
29,395 
77,568 
PAV ANTAL, 


18,151 
33,549 
76,206 
9,665 
3,403 


46,934 
11,942 
16,571 
16,097 
15,648 


10,119 


59,556 
47,830 
58,546 
42,520 


28,221 
10,219 
21,895 
39,763 
32,108 


29,862 
18,534 
21,484 


32,362 
57,853 


1,205,195 


November 


Novembre 


24,828 
32,769 
18,090 

3,551 
19,205 


31,019 


41,115 
37,297 
113,473 
28,170 


24,822 
39,453 
92,828 
13,093 

3,671 


50,336 
13,941 
25,233 
18,395 
16,273 


16,327 


61,919 
59,427 
74,039 
55,151 


41,503 
12,136 
35,328 
70,362 
44,795 


45,173 
20,202 


25,618 


34,930 
78,269 


1,523,336 


December 


Décembre 


17,185 


26,524 
123,788 
4,277 
70,046 


30,952 
59,901 
26,882 

4,715 
26,477 


51,562 


43,148 
51,056 
199,086 
36,104 


30,111 
72,166 
184,333 
25,803 
3,962 


77,764 
15,472 
48,095 
16,649 
16,664 


21,883 


62,583 
64,042 
142,291 
99,296 


56,560 
13,248 
73,151 
113,935 
78,937 


85,663 
20,129 
30,981 


33,518 
116,061 


2,274,998 


154,709 


200,868 
009,791 

18,318 
580,338 


223,169 
264,127 
212,225 

22,452 
174,538 


231,002 


356,323 
283,142 
974,364 
250,876 


197,690 
374,437 
955,929 
134,852 

35,392 


563,152 
124,584 
223,448 
161,703 
177,942 


128,192 


676,280 
589,555 
681,496 
524,728 


427,903 
130,867 
305,782 
408,680 
527,176 


422,890 
163,496 
258,237 


343,058 
699,077 


14,192,795 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes . 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revéetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 13. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1990 


January February March April May June July 


Province 


Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


i thousands of dollars - milliers de dollars 
1 | Newfoundland 7,740 10,120 13,864 15,200 14,880 16,316 14,459 
2 |Prince Edward Island 4,777 5,434 6,165 7,115 6,279 6,976 6,973 
3 |Nova Scotia 23,224 23,591 32,495 34,491 35,267 38,018 32,160 
4 |New Brunswick 15,096 15,662 21,589 22,379 23,415 25,427 21,344 
5 | Quebec 141,452 141,820 193,011 202,469 227,413 223,104 181,795 
6 | Ontario 327,476 321,387 422,302 439,229 457,467 480,771 404,450 
7 |Manitoba 33,302 32,048 44,546 47,294 48,989 49,563 41,696 
8 |Saskatchewan 22,021 22,471 30,007 31,208 31,413 33,536 28,456 
9 | Alberta 92,359 86,918 115,733 113,261 122,109 125,332 112,937 
10 |British Columbia 118,447 110,688 145,743 146,451 155,217, 159,363 144,035 
11 | Yukon and Northwest x x x x x x Xx 
Territories 
12 |CANADA 785,893 770,137 | 1,025,455] 1,059,098; 1,122,447] 1,158,406 988,304 


TABLE 14. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1990 


Selected January February March April May June July 
metropolitan 
areas Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1 | Calgary 36,252 34,037 44,496 42,915 46,556 47,547 42,724 
2 |Edmonton 40,327 37,198 50,477 49,465 53,299 54,352 49,551 
3. | Halifax-Dartmouth 12,992 13,074 17,743 18,598 19,314 20,581 17,406 
4 | Hamilton 23,838 22,878 30,523 31,575 32,364 34,177 27,325 
5 | Montreal 78,261 79,220 104,937 109,383 123,650 120,473 95,475 
6 | Ottawa-Hull 36,653 35,844 47,677 49,471 Saas 54,365 45,232 
7 | Quebec City 19,639 18,690 27,283 27,603 32,563 31,635 26,259 
8 | Toronto 134,766 128,779 168,472 WWies229 177,632 187,126 158,457 
9 | Vancouver 69,275 60,708 81,867 | 80,852 85,299 87,676 77,798 
10 | Winnipeg 30,529 29,200 39,713 |: 41,847 43,321 43,840 36,938 
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TABLEAU 13. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, revisees, 1990 


August September October November December 
Total | Province 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
18,704 16,412 18,026 26,898 34,857 207,476 | Terre-Neuve 1 
7,268 6,588 6,446 9,090 13,275 86,386 | ile-du-Prince-Edouard 2 
37,594 36,901 40,027 60,815 80,251 474,834 | Nouvelle-Ecosse 3 
27,002 26,450 26,519 39,550 51,867 316,298 | Nouveau-Brunswick 4 
213,565 221,693 229,065 273,724 409,453 2,658,569 | Québec 5 
453,906 469,496 486,121 623,170 946,860 5,832,635 | Ontario 6 
46,845 48,061 50,868 66,791 94,163 604,166 | Manitoba z 
33,999 31,571 35,648 46,228 65,429 411,987 | Saskatchewan 8 
129,129 128,379 138,207 167,104 252,689 1,584,157 | Alberta 9 
160,276 165,690 174,267 209,966 326,149 2,016,292 | Colombie-Britannique 10 
x x x x Xx x | Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
1,128,286 1,151,240 1,205,195 1,523,336 2,274,998 | 14,192,795 | CANADA 12 
TABLEAU 14. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones 
métropolitaines, revisees, 1990 
August September October November December Certaines zones 
Total | métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre A 
thousands of dollars — milliers de dollars 

46,974 47,452 52,050 60,846 93,304 595,153 | Calgary 1 
56,687 57,647 60,231 72,932 108,964 691,130 | Edmonton a 
19,466 20,485 21,608 32,287 41,991 255,545 | Halifax-Dartmouth 3 
30,192 34,142 35,289 45,671 74,905 422,879 | Hamilton 4 
111,908 121,747 125,264 149,045 228,938 1,448,301 | Montréal 5 
52,945 57,226 56,020 Wal,020 105,001 664,790 | Ottawa-Hull 6 
30,498 31,022 Sua its: 37,249 52,964 366,523 | Ville de Québec 1 
172,483 183,083 192,144 234,191 370,503 2,279,861 | Toronto 8 
84,565 90,969 94,660 111,588 177,227 1,102,484 | Vancouver 9 
41,288 42,765 45,164 59,537 83,251 537,393 | Winnipeg 10 
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TABLE 15. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1990 


March April May June July 
Mars Avril Mai Juin Juillet 


thousands of dollars — milliers de dollars 


January February 


Province 


Janvier Fevrier 


No. 


1 |Newfoundland x Xe x x x Xx x 
2 |Prince Edward Island x x x x x x x 
3 |Nova Scotia 8,205 7,982 sn yaks) 10,795 11,877 13,242 10,845 
4 |New Brunswick x X Xx x X x x 
5 | Quebec 78,124 75,448 105,429 102,036 117,632 i22,3om 94,310 
6 | Ontario 193,590 180,144 241,237 235,075 247,901 271,412 217,454 
7 |Manitoba 20,024 19,057 26,043 25,883 26,670 27,668 23,487 
8 |Saskatchewan x Xx x x x x x 
9 | Alberta 63,135 57,976 76,245 72,444 78,920 82,042 73,806 
10 | British Columbia 86,993 77,326 100,083 97,443 104,320 108,657 96,055 
11 | Yukon and Northwest X x x x x x X 


Territories 


CANADA 469,556 436,233 584,878 567,713 611,986 653,950 539,247 


TABLE 16. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1990 


Selected 
metropolitan 
areas 


January February March | April May June July 


Janvier Février Mars | Avril Mai Juin Juillet 


No. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1 | Calgary 26,458 24,833 32,073 30,144 33,018 ra or 30,360 
2 |Edmonton 28,402 25,588 34,254 Soe 35,444 36,743 33,666 
3 | Halifax-Dartmouth x x Xx Xx x X X 
4 |Hamilton 1750 16,041 ZIROnO 2er2 22,191 24,007 18,315 
5 | Montreal 5alli75 50,490 67,798 66,189 76,024 77,589 59,372 
6 | Ottawa-Hull 21,793 20,337 27,995 26,811 29,741 32,108 25,984 
7 | Quebec City x x x x x x x 
8 | Toronto 97,541 89,886 WU SUZ alts) key 120,748 129,680 105,991 
9 | Vancouver 57,591 49,367 65,639 63,774 67,669 70,191 61,588 
10 | Winnipeg 


X X Xx x x Xx x 


| 
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TABLEAU 15. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1990 


August September October November December 

Total | Province 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

N° 


thousands of dollars — milliers de dollars 


x X x X X x | Terre-Neuve 1 
x x x x x x | lle-du-Prince-Edouard 2 
11,934 13,614 13,152 19,654 26,529 159,047 | Nouvelle-Ecosse 3 
X x x x X x | Nouveau-Brunswick 4 
119,723 126,399 126,204 151,395 224,030 1,434,087 | Québec 5 
244,318 272,101 272,124 347,772 543,358 3,266,486 | Ontario 6 
25,918 29,005 29,081 39,292 53,754 345,882 | Manitoba 7 
Xx x x x x x | Saskatchewan 8 
83,235 88,594 91,644 112,294 171,750 1,052,088 | Alberta 9 
107,243 117,407 119,457 145,274 228,299 1,388,557 | Colombie-Britannique 10 
Xx x x x x x | Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
612,105 677,648 681,974 858,285 1,304,373 7,997,948 | CANADA 12 

TABLEAU 16. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones 
metropolitaines, revisées, 1990 

August September October November December Certaines zones 

Total | métropolitaines 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre my 

thousands of dollars — milliers de dollars 

33,362 35,490 38,216 45,755 69,788 433,214 | Calgary 1 
37,752 41,051 40,741 50,403 76,450 473,271 | Edmonton 2 
x x x Xx x x | Halifax-Dartmouth 3 
20,241 24,660 25,083 32,066 54,639 297,340 | Hamilton 4 
69,162 80,496 80,701 96,862 147,590 923,448 | Montréal 5 
30,342 35,415 33,283 42,356 64,483 390,648 | Ottawa-Hull 6 
x x Xx x x x | Ville de Québec 7 
116,404 128,447 132,671 161,954 261,596 1,577,986 | Toronto 8 
67,129 74,701 76,140 90,124 144,369 888,282 | Vancouver 9 
Xx x X Xx x - xX] Winnipeg 10 
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TABLE 17. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1990 


February March April May June July 


January 


Province 


Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 | Newfoundland x Xx x X x x x 
2 |Prince Edward Island X x Xx Xx x x x 
3 |Nova Scotia 15,019 15,609 21277 23,696 23,389 24775 21,315 
4 |New Brunswick X x X x X x x 
5 | Quebec 63,328 66,371 87,582 100,433 109,781 100,746 87,485 
6 | Ontario 133,886 141,243 181,065 204,154 209,566 209,359 186,996 
7 |Manitoba 13,278 12,991 18,503 21,411 22,319 21,895 18,209 
8 | Saskatchewan x x x x x x X 
9 |Alberta 29,224 28,942 39,488 40,818 43,188 43,290 39,130 
10 | British Columbia 31,454 33,362 45,661 49,009 50,896 50,706 47,980 
11. | Yukon and Northwest x x x x x x Xx 
Territories 
12 |CANADA 316,337 333,904 440,577 491,385 510,461 504,456 449,057 


TABLE 18. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1990 


Selected January February March April May June July 

metropolitan 

areas Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1 | Calgary 9,794 9,204 12,423 UZRTA| 13,539 13,830 12,365 
2 |Edmonton 11,925 11,610 16,222 16,688 17,855 17,609 15,885 
3 | Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 |Hamilton 6,688 6,837 8,848 10,303 10,173 UCLA. 9,010 
5 | Montreal 27,086 28,730 37,139 43,194 47,625 42,884 36,104 
6 | Ottawa-Hull 14,861 15,507 19,682 22,660 23,590 22,257 19,248 
7 |Quebec City x x x Xx x Xx X 
8 | Toronto 37,225 38,894 50,555 S075 56,885 57,447 52,466 
9 | Vancouver 11,684 11,341 16,228 17,078 17,630 17,485 16,210 
10 | Winnipeg X ys X x x x x 
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) TABLEAU 17. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1990 


September October November December 
Total | Province 
Septembre Octobre Novembre Décembre ae 
thousands of dollars - milliers de dollars 

x Xx Xx X x x | Terre-Neuve 1 
x x x x x x | lle-du-Prince-Edouard 2 
25,659 23,287 26,875 41,160 93,/22 315,783 | Nouvelle-Ecosse 3 
Xx x x x Xx x | Nouveau-Brunswick 4 
102,842 95,293 102,861 122,329 185,427 1,224 478 | Québec 5 
209,588 197,395 213,997 275,398 403,502 2,566,149 | Ontario 6 
20,927 19,055 21,788 27,500 40,408 258,284 | Manitoba 7 
x x x x x x | Saskatchewan 8 
45,894 39,785 46,563 54,809 80,939 532,070 | Alberta 9 
53,033 48,283 54,810 64,693 97,850 627,737 | Colombie-Britannique 10 
X Xx x x x x | Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Quest 
516,181 473,592 523,221 665,051 970,625 6,194,847 | CANADA 12 

TABLEAU 18. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones 
métropolitaines, révisées, 1990 
August September October November December Certaines zones 
Total | métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre ne 
thousands of dollars - milliers de dollars 

13,612 11,962 13,834 15,090 23,516 161,940 | Calgary 1 
18,935 16,596 19,489 22,529 32,514 217,857 | Edmonton 2 
x x % x x x | Halifax-Dartmouth 3 
9,950 9,482 10,206 13,604 20,266 125,538 | Hamilton 4 
42,746 41,251 44,563 52,183 81,348 524,853 | Montréal S 
22,603 21,810 22,137 28,669 40,518 274,142 | Ottawa-Hull 6 
x x x x x x | Ville de Québec i 
56,080 54,636 59,472 72,237 108,908 701,880 | Toronto 8 
17,435 16,268 18,520 21,464 32,858 214,201 | Vancouver 9 
x x x x x x | Winnipeg 10 


TABLE 19. 
Method), Revised, Canada, 1974-1990 
January February 
Year phos! 
Janvier Fevrier 
No. 
Sales: 
1 |1974 394,170 405,683 
AR in ews. 439,793 445,876 
37/1976 507,299 507,258 
4 11977 563,005 576,528 
5 |1978 605,943 613,774 
6 |1979 655,005 662,995 
7 11980 756,101 733,784 
8 |1981 844,067 837,333 
9 |1982 821,162 849,681 
10 |1983 872,018 887,712 
11 11984 932,610 942,373 
12 |1985 961,889 959,990 
13 11986 1,066,248 1,044,237 
14 |1987° 1,062,838 1,088,398 
15 |1988° 1,062,614 1,046,399 
16 |1989° 1,137,816 1,144,678 
17 |1990° 1,172,194 1,187,728 
Stocks: 
17 |1974 1,116,508 1,181,554 
18 |1975 1,347,210 1,368,990 
19 |1976 1,577,437 1,597,651 
20 |1977 1,720,218 1,843,944 
21 |1978 1,850,501 1,871,491 
22 |1979 2,243,851 Zelo:o02 
23 |1980 2,528,195 2,544,844 
24 |1981 2,590,747 2,809,958 
25 |1982 2,986,644 2,914,452 
26 |1983 3,018,155 2,953,592 
27 +|1984 3,390,725 3,493,858 
28 | 1985 3,356,090 3,293,021 
29 |1986 4,004,077 4,288,064 
30 |1987' 4,258,813 4,490,070 
31 |1988° 4,378,993 4,426,299 
32 |1989° 4,606,218 4,659,486 
33 |1990' 4,729,657 4,819,251 
Accounts Receivable: 
33 |1974 887 891 
34 |1975 1,031 1,043 
35 |1976 1,091 1107 
36 |1977 1,135 1,148 
Si lal as! 1, 7A IS} 1,225 
38 |1979 1333 1,341 
39 |1980 1,427 1,448 
40 |1981 ‘1,470 1,484 
41 |1982 1,538 15550 
42 |1983 1,579 1,594 
43 |1984 Unf a7) 
44 |1985 1,879 1,885 
-45 |1986 2,093 2,109 
46 |1987° PTE 2,181 
47 |1988° PREPAY 2,274 
48 |1989° 2,651 2,665 
49 |1990' 2,897 2,944 
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thousands of dollars — milliers de dollars 


March 


Mars 


407,900 
455,635 
512,893 
55,102 
619,690 
691,035 
739,388 
840,478 
824,084 
920,702 
913,943 
996,440 
1,071,789 
1,064,570 
1,090,915 
1,148,306 
1,176,619 


1,227,960 
1,356,839 
1,610,848 
1,782,207 
1,915,915 
2,346,992 
2,526,383 
1,741,784 
2,890,067 
3,091,132 
3,461,274 
3,286,369 
4,286,252 
4,489,823 
4,481,223 
4,488,126 
4,723,078 


886 
1,052 
1,110 
Us eys 
1,232 
1,350 
1,410 
1,499 
1,562 
1,590 
1,722 
1,903 
2,124 
2,174 
2,362 
2,687 
2,924 


April 


Avril 


410,261 
463,229 
550,923 
559,831 
617,319 
685,698 
743,467 
857,265 
SS7aii75 
809,936 
940,310 
981,760 
1,064,009 
1,095,162 
1,059,074 
1,138,368 
1,197,299 


1,188,515 
1,425,466 
1,732,687 
1,814,672 
1,899,494 
2,264,510 
2,562,991 
2,908,774 
3,124,025 
2,975,253 
3,402,071 
3,385,645 
4,210,494 
4,436,912 
4,476,053 
4,684,729 
4,814,452 


922 
1,048 
alist 
1,159 
1,240 
1,352 
1,424 
URS 
1,562 
1,608 
U7) 
1,924 
2,145 
Zein 
2,400 
2,718 
2,927 


May 


Mai 


417,694 
480,008 
524,915 
564,224 
625,688 
695,811 
756,545 
843,044 
847,629 
890,882 
943,414 
995,607 
1,071,108 
1,069,474 
1,077,912 
1,183,408 
1,142,559 


1,321,889 
1,349,957 
1,746,250 
1,839,007 
1,930,426 
2,311,306 
2,626,761 
2,891,920 
2,987,819 
3,043,528 
3,246,690 
3,436,438 
4,274,400 
4,458,383 
4,532,932 
4,696,187 
4,787,931 


929 
1,057 
4,127 
1,164 
1,258 
1,354 
1,415 
1,529 
1,562 
1,626 
1,744 
1,944 
2,166 
PAGS 
2,444 
2,732 
2,961 


Department Store Sales, Stocks and Accounts Receivable, Seasonally Adjusted (Direct 


June 


Juin 


431,752 
470,077 
552,376 
555,026 
628,525 
702,389 
767,020 
890,158 
840,888 
974,617 
973,180 
968,836 
1,023,673 
1,066,967 
1,105,616 
1,168,422 
1,174,663 


1,290,831 
1,363,561 
1,763,851 
1,780,640 
2,020,381 
2,369,636 
2,542,753 
2,854,550 
3,085,977 
3,165,871 
3,334,354 
3,430,119 
4,308,829 
4,527,637 
4,580,894 
4,668,456 
4,823,786 


946 
1,060 
1,130 
1,166 
1,267 
1,361 
1,412 
1,555 
1,556 
1,636 
1,773 
1,962 
2,175 
2,133 
2,408 
2,821 
2,967 
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TABLEAU 19. Ventes totales, stocks et comptes a recevoir des grands magasins, désaisonnalisés (par 
la methode directe), revises, Canada, 1974-1990 


July August September October November December 
Année 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Ventes: 
425,389 424,700 429,278 432,096 432,229 440,217 | 1974 1 
494,335 499,887 490,528 505,211 494,172 501,288 | 1975 2 
542,031 542,824 550,242 559,544 549,037 550,653 | 1976 3 
570,906 597,890 582,127 575,889 614,968 576,984 | 1977 4 
629,180 646,318 666,005 659,983 673,247 671,892 | 1978 5 
725,079 740,249 719,418 735,059 729,555 739,928 | 1979 6 
796,814 776,634 798,653 802,506 805,874 816,387 | 1980 7 
846,467 849,154 844,810 849,833 862,912 850,160 | 1981 8 
834,000 854,669 858,793 850,936 859,024 877,569 | 1982 9 
925,117 914,173 909,623 930,414 904,722 919,635 | 1983 10 
949,027 919,429 969,627 955,463 971,099 958,720 | 1984 it 
1,008,661 1,013,007 1,017,622 1,017,987 1,034,516 1,036,957 | 1985 12 
1,064,862 1,055,970 1,066,243 1,062,724 1,070,515 1,063,743 | 1986 13 
1,072,496 O72, 139 1,057,909 1,064,285 1,084,882 1,082,780 | 1987° 14 
1,089,435 1,105,031 1,112,959 1,111,618 1,116,419 1,124,575 | 1988" 15 
1,151,944 1,165,948 1,144,914 1,168,243 1,167,149 1,178,381 | 1989" 16 
1,190,598 1,179,311 1,190,823 1,179,762 1,150,924 1,230,675 | 1990° ie 
Stocks: 
1,328,153 1,351,060 1,360,902 1,411,458 1,376,023 1,416,796 | 1974 17 
1,385,944 1,427,435 1,459,178 1,439,801 1,516,953 1,480,385 | 1975 18 
ieeoOnlet 1,769,225 1,805,724 1,806,117 1,749,397 1,779,280 | 1976 19 
1,804,604 1,871,592 1,825,711 1,837,434 1,900,514 1,849,230 | 1977 20 
2,021,986 2,052,365 2,095,637 2,082,904 2,085,366 2,143,422 | 1978 21 
2,387,439 2,445,387 2,446,049 2,549,794 2,543,029 2,395,576 | 1979 22 
2,624,204 2,560,517 2,550,512 2,681,051 2,686,056 2,698,494 | 1980 23 
3,017,201 2,989,432 2,963,840 3,255,619 2,999,703 3,038,593 | 1981 24 
2,998,377 2,923,719 3,000,915 2,900,320 2,894,468 3,127,348 | 1982 25 
3,152,859 3,228,196 3,475,952 3,256,751 3,349,704 3,427,463 | 1983 26 
3,347,132 3,446,991 3,472,248 3,380,523 3,420,454 3,344,413 | 1984 27 
3,497,071 3,491,678 3,418,789 3,741,881 3,724,040 3,840,545 | 1985 28 
4,128,381 4,299,646 4,392,119 4,270,918 4,482,067 4,625,838 | 1986 29 
4,462,341 4,537,599 4,550,184 4,474,738 4,406,715 4,372,738 | 1987° 30 
4,539,486 4,559,004 4,527,455 4,551,265 4,566,732 4,557,738 | 1988" 31 
4,724,960 4,669,337 4,766,814 4,863,233 4,787,137 4,755,872 | 1989" 32 
4,878,320 4,964,266 4,997,102 4,989,320 5,015,064 4,931,961 | 1990° ae 
Comptes a recevoir: 
964 975 985 998 1,004 1,001 | 1974 sie 
1,064 1,071 1,079 1,092 1,121 1,092 | 1975 34 
i335 1,141 1,150 1,154 1,161 1,159 | 1976 35 
Uae) 1,182 1,189 1,190 Ue 1,214 | 1977 36 
1,278 1,279 1,298 1,343 1,327 1,332 | 1978 37 
1,365 1,376 1,382 1,394 1,385 1,430 | 1979 38 
1,417 1,421 1,438 1,447 1,447 1,452 | 1980 39 
1,607 1,596 1,579 1,566 USAT 1,566 | 1981 40 
NOD: 1,560 1,580 Wome 1,570 1,536 | 1982 41 
1,635 1,632 1,640 1,653 1,657 1,649 | 1983 42 
1,784 1,789 1,804 1,826 1,841 1,880 | 1984 43 
1,989 2,011 2,024 2,040 2,065 2,071 | 1985 44 
2,174 2,180 2,132 2,159 2,176 2,178 | 1986 45 
2,053 2,263 2,240 2,256 2,268 2,318 | 1987° 46 
2,425 2,454 Pit eye ts} 2,568 2,606 2,589 | 1988" 47 
2,831 2,830 2,808 2,814 2,834 2,872 | 1989" 48 
2,962 2,943 2,933 2,928 2,981 2,818 | 1990 49 


TABLE 20. 


No. 


COON D 


| 


11 


12 
13 
14 
15 


16 
“17 
18 
19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


Af 
28 
29 
30 


31 
32 
33 
34 
35 


36 
37 
38 


39 
40 


41 


Revised, 1990 


Department 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women's and misses’ coats and suits 

Women's and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women's, misses’ and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


34 


January 


Janvier 


13,723 


17,169 
83,377 


45,314 


19,279 
22,286 
17,192 

1,539 
14,449 


18,816 


29,391 
28,108 
78,959 
20,889 


17,078 
27,711 
82,085 
11,265 

Sie) 


49,351 
10,153 
19,186 
12,983 
16,831 


11,429 


57,646 
52,481 
54,843 
45,253 


35,919 
11,740 
26,825 
32,746 
40,163 


34,986 
Ue ACA 
21,666 


PAC MCAS 
52,682 


1,172,194 


February 


Février 


Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


1990 


March April May June 
Mars Avril Mai Juin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


12,818 


18,049 
82,649 


46,723 


19,899 
22,298 
16,659 

1,890 
14,252 


19,452 


28,997 
26,634 
80,953 
2inloo 


18,036 
29,342 
79,700 
11,346 

3,084 


46,747 
10,440 
18,479 
13,806 
15,301 


10,604 


57,302 
51,007 
55;991 
44,557 


34,838 
11,976 
26,922 
33,275 
45,386 


35,273 
13,422 
21,939 


28,313 
55,432 


1,187,728 


14,868 14,646 13,091] 12,914 
17,176 15,648 17,463| 16,882 
g4.287| 34.418| 82318] 84,208 
46,386 50.719|  45,570| 48,792 
17,.637| 20,641 15.732| 18,827 
22095] 22.381 20.613] 21,380 
17.107 17.158 16.853| 17.173 
2.047 2014 1.926 1.988 
14.411 13616| 14506| 14,716 
19,436 18,621 18,849] 19,144 
297171 28,547| 28,798| 29,527 
24653} 23.237| 22.916] 22,523 
g0.116| 81.616| 79,601| 80,954 
20374] 21.127 19.415| 20.700 
16,402 15,342 15,490| 16,011 
24.531 39.357! 29.110] 30,693 
30.606] 80.785| 78,989| 78,984 
11.307 11396| 11188] 10,963 
2.928 3,002 3.010 2.926 
47.384|  46,197| 46,187| 47,278 
10,323 10.206] 10.438| 10,700 
18.171 18.451 19.023] 18,808 
13.843 13.187 13.184] 12,993 
15,321 15.174 15.336| 14,806 
10,879 10,874 10,872| 11,307 
55,967] 55,562| 53,635] 55,649 
49.286| 48514| 43,940] 47,783 
55729] 54793| 56,424] 62,736 
45560| 43.258| 43.141] 43,040 
36,2751 37,283| 34,810| 36,455 
12.319 11.316] 10632 9.537 
26.236| 26012| 25,870| 25,567 
31.147| 34,793|  34,020| 33,972 
45528! 44096| 43665| 44,419 
34,516|  35,910| 32,513] 35,273 
12.770 12.548 12900] 13,258 
22,153! 21,960| 21,856| 21,577 
28.5871 29.087| 28615| 28,751 
55600| 55.797| 53673] 54,796 

1,176,619 | 1,197,299] 1,142,559 | 1,174,663 


July 


Juillet 


13,005 


17,308 
86,049 


49,580 


18,532 
21,665 
17,483 

2,034 
14,787 


19,786 


30,201 
22,788 
81,979 
20,774 


16,186 
33,026 
78,926 
11,380 

2,861 


47,541 
10,545 
19,805 
12,731 
14,713 


10,736 


54,251 
46,774 
56,664 
44,298 


36,849 
10,715 
26,201 
35,508 
45,271 


36,288 
12,715 
21,418 


28,524 
56,573 


1,190, 598 
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TABLEAU 20. Ventes mensuelles des grands magasins, desaisonnalisées, par rayon, Canada, 
revisées, 1990 


1990 


Rayon 


August September October November December 
Total 
Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 


thousands of dollars — milliers de dollars 


11,873 12,618 11,599 11,924 12,307 155,386 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
16,255 16,397 16,366 16,314 17,517 202,544 | Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
83,841 83,081 85,061 82,765 86,619 1,008,674 | Vétements sports pour dames et jeunes filles 
we es ae Ae ae ... | Fourrures 
49,640 49,827 48,794 48,806 48,914 579,066 | Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 
19,039 18,995 18,556 17,868 18,658 223,663 | Vétements de fillettes et d'adolescentes 
21,793 22,089 21,823 21,714 22,881 263,017 | Lingerie et vetements de nuit pour dames 
17,776 18,495 18,700 17,815 19,199 211,611 | Sous-vétements 
1,983 1,886 1,684 ii25 1,985 22,702 | Chapeaux 
13,884 14,628 15,130 14,630 15,058 174,068 | Bas pour dames et fillettes 
19,254 19,228 19,091 18,569 20,098 230,343 | Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 
29,358 29,254 29,658 29,266 32,579 355,291 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
22,713 23,009 22,870 22,620 23,943 286,014 | Vétements pour hommes 
79,982 81,352 81,640 79,314 83,644 970,108 | Articles d'habillement pour hommes 
21,269 21,420 21,416 20,821 20,886 250,248 | Vétements et articles d'habillement pour gargons 
15,371 15,848 16,375 16,626 18,217 196,984 | Chaussures pour hommes et garcons 
30,443 Soe 32,154 31,461 31,910 372,964 | Produits alimentaires et connexes 
79,593 81,565 82,480 77,560 78,997 960,269 | Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
a he Y Ae) 11,102 11,306 11,080 11,268 135,176 | Appareils et fournitures photographiques 
2,806 2,870 PTW 2,780 S023 35,425 | Tissus a la piece 
44,997 46,432 47,765 44617 48,885 563,381 | Literie et linge de maison 
10,490 10,213 10,672 10,223 10,257 124,661 | Menus articles 
19,411 18,584 18,912 18,347 18,428 225,606 | Porcelaine et verrerie 
13,208 VSI233) 13,473 132 15,850 161,623 | Revétements de plancher 
14,558 14,469 14,081 13,938 14,536 179,065 | Tentures, rideaux et housses 
10,324 10,256 10,309 11,501 10,109 129,199 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 
56,055 56,339 54,436 54,270 67,510 678,622 | Meubles 
52,664 50,579 46,343 49,229 51,671 590,272 | Gros appareils ménagers 
51,132 55,690 56,516 52,595 62,301 675,414 | Téléviseurs, radios et musique 
42,869 43,516 44,013 43,682 42,884 526,072 | Articles de ménage et petits appareils électriques 
36,475 35,631 34,790 34,297 35,211 428,835 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
11,849 11,040 10,766 10,473 10,452 132,816 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 
25,824 25,813 25,685 24,932 24,648 310,535 | Bijouterie 
35,129 36,076 35,398 33,589 34,004 409,655 | Jouets et jeux 
45,636 44,813 44,103 41,086 42,951 527,116 | Articles de sport et valises 
36,699 35,828 35,404 33,935 35,189 421,815 | Papeterie, livres et revues 
12,965 15,645 13,899 14,351 14,859 162,509 | Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
21,367 20,735 21,388 21,058 21,475 258,591 | Repas et casse-crottes 
28,501 29,378 28,969 27,802 29,295 342,997 | Services et travaux de réparation 
57,581 61,845 63075 62,837 62,663 692,654 | Tous autres rayons 


1,179,319 1,190,823 1,179,762 1,150,924 1,230,675 14,173,155 | TOTAL, TOUS RAYONS 


Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and _ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilite et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6,  (télephone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observeées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour.le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions meétropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li¢es a la fagon dont les donnees 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’année 
et les resultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les reévisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui réferent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les revisions annuelles ne sont publiées qu'une 


| (May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
-accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
‘a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont asées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par l’IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par definition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisees pour produire |l’estimation de 
ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 
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List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (out of scope, jan.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (amalgameted with Zeller’s, 
jan. 91) 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors champ, janv.91) 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, (fusionné avec Zeller’s, janv.91) Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


41 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - March 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, Canada, 1991 - Mars 
Response rate L Response 
fraction 
Taux de réponse ‘ Fraction de 
reponse 


3 


Survey units Organizational 


units 


Unités 


- utes Unités orga- 
‘enquéte 


nisationnelles* 


per cent — pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon = 100.0 100.0 
Monthly stocks by department -— Stocks mensuels par rayon ~ 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois a 83.3 50.5 


1 


5 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 


Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 
3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 
4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 
1990 1991 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January -— Janvier 26 4 26 4 
February — Février 24 4 24 4 
March — Mars 27 5 26 5 
April — Avril 24 4 26 4 
May — Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 5 26 5 
July — Juillet 25 4 26 4 
August — Aoit 27 4 26 5 
September - Septembre 24 5 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 4 26 5 
December - Décembre 25 5 25 4 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 
63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 
63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 
63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 


O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


M. — Monthly 
O. - Occasional 


A. - Annual — Bil. — Bilingual 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada: $13.95, United 
States: US$17.00, and Other Countries US$20.00. 
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Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595): 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213  Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de _ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. -— Bilingue 


H.S. — Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des_ publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : 13,95 $, Etats-Unis : 
17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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Market Research Handbook 
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looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1991 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1991 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$114 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 
ETUDES DE 
MARCHE 1991 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché 1991 peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 
plus de temps et de ressources 
a l’élaboration de votre stratégie. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

qui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


. .des profils socio-€économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


dépenses personnelles 

taille et composition des ménages 

traitements et salaires 

investissements par secteur d’activité Economique 
population active par secteur d’activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l'un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
économiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 

passer. 


Le Recueil statistique des études de marché 1991 (n° 63-224 au 
catalogue) coate 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), KIA 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus pres (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


Get the Facts 


On Canadian 
Manufacturing 


PRODUCTS SHIPPED BY CANADIAN 
MANUFACTURERS is the most com- 
prehensive listing of the values and quan- 
tities of over 4500 commodities shipped 
by Canadian manufacturing firms. 


The report provides a comparative 
analysis of all products manufactured in 
Canada for the years 1984, 1985, and 
1986. It enables manufacturers, research 
consultants, trade and other organizations 
to evaluate their competitive position in 
the market place as well as to obtain an 
overview of the manufacturing sector. 


Commodities listed range from hydraulic 
turbines to plastic drinking straws to 
pasta. 


This is the last issue to use the Industrial 
Commodity Classification and includes 
provincial data for 1986. 


Order your copy of PRODUCTS SHIPPED 
BY CANADIAN MANUFACTURERS 

(Cat. No. 31-211), $60 in Canada and 
US $72 in other countries, by writing to: 


Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 


or contact your nearest Statistics Canada 
Reference Centre. For faster service, call 
toll-free and use your VISA or Master- 
Card. 1-800-267-6677 


Renseignez-vous sur 


les produits fabriques 
au Canada 


La publication intitulee PRODUITS 
LIVRES PAR LES FABRICANTS 
CANADIENS constitue la liste la plus ex- 
haustive de la valeur et de la quantité de 
plus de 4 500 produits expédiés par les 
entreprises de fabrication canadiennes. 


Le rapport fournit une analyse comparée 
de tous les produits fabriqués au Canada 
en 1984, 1985 et 1986. Il permet aux 
fabricants, aux experts-conseils en re- 
cherche et aux organismes commerciaux 
et autres d’évaluer leur place concurren- 
tielle sur les marchés ainsi que d’obtenir 
un apercu du secteur manufacturier. 


Les produits énumérés vont des turbines 
hydrauliques aux pates alimentaires, en 
passant par les pailles en plastique. 


Il s’agit du dernier numéro a se servir de 
la classification des produits industriels; il 
comprend des données provinciales pour 
1986. 


Pour commander votre exemplaire de 
PRODUITS LIVRES PAR LES 
FABRICANTS CANADIENS (n° 31-211 
au catalogue), a raison de 60 $ au 
Canada et de 72 $ US dans les autres 
pays, veuillez écrire a : 


Vente de publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


Vous pouvez également communiquer 
avec le Centre régional de consultation 
de Statistique Canada le plus proche. 
Pour un service plus rapide, composez 
sans frais le 1-800-267-6677 et servez- 
vous de votre carte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1iA OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégees est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
?vextéerieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


@ G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ O. Code, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 
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Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences -— Permanence of Paper for 
a Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d’information socio-économique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
® P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 
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Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 


Table of Contents 


Highlights 


Table 


q 


ni. 


Department Store Monthly Sales, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, by 
Department, Canada, 1990-1991 


Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Province, 1990-1991 


Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Selected Metropolitan Area, 1990-1991 


Number of Major and Junior Department 
Store Locations, by Province, 1990-1991 


Number of Major and Junior Department 
Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 


Sales and Market Share of Department 
Stores by Type of Department Store, 
Canada, 1989 to 1991 


Total Department Store Cumulative Sales, 
by Department, Canada, 1990-1991 


Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted by Department, Canada, 
1990-1991 


Department Store Monthly Stock-Sales 
and Sales-Stock Ratios, by Department, 
Canada, 1990-1991 


Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1988 to 1991 


Department Stores: Month-End Accounts 
Receivable, Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


Page 


10 


12 


14 


14 


if 


18 


20 


22 


23 


Table des matiéres 


Points saillants 


Tableau 


1 


Ventes mensuelles des grands magasins, non 
désaisonnalisées et désaisonnalisés, par rayon, 
Canada, 1990-1991 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands 
magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands 
magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1990-1991 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1990-1991 


Ventes et parts de marché des grands magasins 
par genre de grand magasin, Canada, 1989 a 
1991 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Stocks mensuels des grands magasins non 
désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1990-1991 


Rapports mensuels stocks-ventes et 
ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1990-1991 


Stocks mensuels des grands magasins, 
non-désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 
1988 a 1991 


Comptes a recevoir, non désaisonnalisés et 
désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 
mois, Canada, 1989 a 1991 


Page 


te 


20 


22 


23 


TABLE OF CONTENTS - Concluded 


Appendix 
|. Scope of the Survey 
Explanatory Notes 


ll. List of Departement Store Organisations 


Text Table 


|. Measures of Reliability, Department 
Stores, Canada, 


ll. Number of Shopping Days, by Month, 
1990 and 1991 


Selected publications 


Page 


25 
26 
28 


29 


29 


30 


TABLE DES MATIERES - fin 


Appendice 
|. Champ de l’enquéte 
Notes explicatives 


Il. Liste des organisations des grands magasins 


Tableau explicatif 


|. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada 


ll. Nombre de jours commerciaux, par mois,1990 
et 1991 


Choix de publications 


Page 


25 
26 
28 


29 


29 


30 


Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales including concessions 
totalled $1,071 million in April 1991, a decline of 
1.7% from the previous month’s revised total of 
$1,089 million. 


The 1.7% decline in April further extended the 
fluctuating but generally declining sales observed 
since the beginning of 1991. 


Of the 40 major commodities lines 24 recorded 
lower sales in April. The sales decreases were 
most pronounced in the footwear, clothing and 
accessories lines. Notable increases were 
registered by the furniture and appliances 
categories. 

Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,858 million at the end of April. The ratio of 
stocks to sales stood at 4.54.1 in April, an increase 
over the 4.43:1 ratio observed in March. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour avril 1991, les 
ventes des grands magasins, incluant les concessions, ont 
totalisé $1,071 millions, soit une baisse de 1.7%, par 
rapport a l’estimation révisée de mars ($1,089 millions). 


Depuis le début de 1991, les ventes ont généralement 
fluctué tout en diminuant et ceci s’est poursuivi en avril, 
les ventes ayant diminué de 1.7% au cours de ce mois. 


En avril, 24 des 40 rayons ont enregistré des ventes a la 
baisse. Les diminutions les plus prononcées se retrouvent 
dans les rayons de chaussures, vétements et d’articles 
d’habillements. Des hausses notables ont été observées 
dans les ventes de meubles et d’appareils ménagers. 


La valeur des stocks (valeur de vente) s’élevait a la fin 
d’avril 1991 a $4,858 millions. Le rapport du total des 
stocks possédés aux ventes s’établissait a 4.54:1 en avril, 
une hausse comparativement au rapport de 4.43:1 observé 
en mars. 


Note to Users 


Percentage changes shown in these tables are not 
adjusted for the change in indirect taxes. Caution 
should be exercised in their use. 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince-Edward-Island has been affected by a 
major structure change. Comparisons should 
therefore be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les changements en pourcentage figurant dans ces tableaux 
ne sont pas ajustés en fonction du changement dans les 
taxes indirectes. Il faut les utiliser avec prudence. 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente fédérale puisqu’elle était 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% si 
l’effet de la taxe de vente fédérale était supprimé. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d’une 
année a l'autre pour |’lle-du-Prince-Edouard a été affecté par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc étre utilisées avec circonspection. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


Canada, 1990-1991 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture Coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Unadjusted - Non désaisonnalisees 


March April 
Mars Avril 


thousands 
milliers d 

13,369 16,752 
20,825 14,864 
78,158 88,080 

1,887 701 
47,505 49,106 
Urey 19,107 
16,341 17,160 
17,143 16,553 

1,301 1,369 
14,175 13,819 
14,046 14,728 
27,086 30,934 
Pdi) Pay 20,198 
61,604 66,707 
18,989 20,997 
14,501 14,709 
29,959 39,425 
71,042 65,431 

8,625 8,513 

3,034 2,981 
39,702 38,910 

9,666 8,550 
13,588 14,670 
13,899 2S 
14,624 14,295 

9,095 8,917 
51,208 52,285 
46,102 39,407 
46,231 40,868 
36,253 3os159 
29,069 36,087 
10,423 W1hO22 
18,258 19,598 
20,075 23,688 
36,776 46,652 
25,879 25,862 
10,262 Aieodd 
22,209 19,926 
253253 26,619 
48,304 52,127 


1,025,455 1,059,098 


March April 
Mars Avril 


of dollars 
e dollars 

Ale Sin 13,333 
16,287 15,059 
67,407 81,459 
47,942 42,989 
16,242 13,903 
14,918 13,932 
16,484 15,550 
899 921 
13,290 12,708 
11,865 14,059 
2ST 27,586 
17195 18,340 
55,087 56,704 
16,750 16,423 
12,646 14,634 
36,762 20,959 
64,352 62,449 
7,753 8,325 
2,299 2,676 
34,958 36,516 
8,871 8,293 
12,619 13,336 
10,287 10,602 
Web 577 12,918 
7,867 8,778 
40,165 50,927 
36,599 38,439 
39,878 35,206 
30,409 36,100 
23,781 35,319 
6,839 8,263 
15,939 16,865 
22,289 18,914 
30,088 43,985 
25,006 22,311 
8,965 11,002 
18,698 18,512 
21,749 24,213 
50,625 555356 
309,004 957,866 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


April 
1991/1990 


Avril 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


-20.4 


+1.3 
-7.5 


12.5 


-27.2 
-18.8 
-6.1 
=3257, 
-8.0 


-4.5 


ro & 


+ ©NOOD on 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 
do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. 


1 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


January’ February” 


Janvier’ Février’ 


1991 


March’ 


Mars’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


10,795 11,710 
13,192 14,628 
67,595 75,922 
41,069 46,412 
16,083 16,555 
20,267 20.585 
14.617 21.112 

1,609 1465 
13,316 14,063 
18,235 16,717 
24,938 26,466 
21.476 20,906 
75,340 72.284 
17.907 18,339 
15,272 14,189 
31,225 27:952 
72.405 75,768 

9,811 9,857 

2/296 2/258 
39,712 44,704 

8.713 9.799 
16,865 17.289 

8.363 10.837 
12,058 13.976 

9,640 10,346 
35,344 46,470 
34,587 41.327 
46.975 49.243 
42.429 45.975 
30,108 33,128 

9.815 9.018 
24,072 23,461 
34.618 33,008 
37.481 38,565 
31,878 33,826 
12.308 11.541 
18,813 20,135 
20.143 26.145 
56,459 61.505 


993,655 1,088,962 


12,822 


14,439 
76,154 


49,158 


16,968 
20,931 
17,339 

1,465 
13,874 


17,258 


25,708 
20,834 
73,763 
18,590 


14,962 
33,608 
75,590 
10,576 

2,416 


43,536 

9,850 
17,492 
10,596 
12,466 


9,919 


46,763 
40,465 
49,471 
40,382 


32,191 

8,385 
23,607 
33,839 
39,314 


34,054 
11,645 


19,610 
25,833 
60,434 


1,089,041 


1,071,067 


Change 


Variation 


April? 


Avril? 


per cent 
pourcentage 


11,414 -11.0 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 


14,541 
75,436 


+0.7 
-0.9 


43,899 -10.7 


15,208 
18,614 
15,768 

1,363 
12,895 


17,478 


-10.4 
=00.1 
-9.1 
“1.0 
“7.1 


+1.3 


25,314 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
20,700 Vétements pour hommes 

Wileno Articles d’habillement pour hommes 

17,728 Vétements et articles d’habillement pour garcons 


15,066 Chaussures pour hommes et garcons 

PASS Produits alimentaires et connexes 

74,827 Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
10,881 Appareils et fournitures photographiques 


2,463 Tissus a la piece 


43,038 Literie et linge de maison 
9,715 Menus articles 

16,495 Porcelaine et verrerie 

10,605 Revétements de plancher 


13,188 
10,253 


50,653 
45,627 
48,032 
44,904 


33,624 

8,523 
22,665 
30,283 
40,127 


32,560 
11,702 


Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crovtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


19,561 
25,316 
59,738 


N°? 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1990-1991 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ; Québec 
Terre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1990 March 584,878 Xx x 11,218 X 105,429 
April 567,713 x x 10,795 x 102,036 
January-April 2,058,380 x K 38,200 Xx 361,037 
1991 March 507,870 x x 9,753 Xx 92,296 
April Silivezoo0 x Xx 10,189 x 92,243 
January-April 1,782,660 x X 33,588 x 305,743 
Percentage change 
April 1991/1990 -8.9 x x -5.6 x -9.6 
January-April 1991/1990 -13.4 Xx x -12.1 x -15.3 
Junior department stores 
1990 March 440,577 x x 21,277 x 87,582 
April 491,385 X x 23,696 Xx 100,433 
January-April 1,582,203 X X 75,601 x Sili7/alee 
1991 March 401,134 X Xx 20,413 Xx 84,489 
April 440,516 x x 20,640 Xx 91,230 
January-April 1,466,191 Xx x 70,496 X 295,362 
Percentage change 
April 1991/1990 -10.4 x x -12.9 x -9.2 
January-April 1991/1990 -7.3 Xx X -6.8 x -7.0 
Total, all department stores 
1990 March 1,025,455 13,864 6,165 32,495 21,589 193,011 
April . 1,059,098 15,200 Zeus 34,491 22,379 202,469 
January-April 3,640,583 46,924 23,491 113,801 74,726 678,752 
1991 March 909,004 12,344 3,629 30,165 19,202 176,785 
April . 957,866 13,140 3,795 30,830 20,899 183,473 
January-April 3,248,850 44,395 14,902 104,083 69,007 601,105 
Percentage change 
April 1997/1990 -9.6 -13.6 -46.7 -10.6 -6.6 -9.4 


January-April 1991/1990 -10.8 5.4 -36.6 8.5 aa 11.4 


TABLEAU 2. 


Ontario 


241,237 
235,075 
850,046 


198,052 
204,689 
708,051 


aA) 
-16.7 


181,065 
204,154 
660,348 


163,554 
182,299 
613,466 


710.7 
=7.1 


422,302 
439,229 
1,510,394 


361,606 
386,988 
UncM4 AS nZ/ 


-11.9 
-12:5 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


thousands of dollars — milliers de dollars 


26,043 
25,883 
91,007 


22,228 
22,904 
78,744 


=1ileg 
=13.5 


18,503 
21,411 
66,183 


16,095 
18,627 
60,053 


=13:0 
-9.3 


44,546 
47,294 
157,190 


38,324 
41,531 
138,797 


-12.2 
= As/ 


x 


*< 


30,007 
31,208 
105,707 


26,814 
26,667 
94,309 


-14.6 
-10.8 


76,245 
72,444 
269,800 


69,404 
70,343 
246,219 


=2.9 
4377 


39,488 
40,818 
138,472 


35,906 
39,489 
130,352 


-3.3 
=5:9 


1155733 
113,261 
408,271 


105,311 
109,832 
376,572 


-3.0 
-7.8 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


100,083 |} 1990 Mars 
97,443 Avril 
361,845 Janvier-avril 
94,632 |1991 Mars 
95,878 Avril 
334,604 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
-1.6 | Avril 1991/1990 
-7.5 | Janvier-avril 1991/1990 
Grands magasins populaires 
45,661 |1990 Mars 
49,009 Avril 
159,486 Janvier-avril 
40,190 Mars 
44,833 Avril 
149,556 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
-8.5 | Avril 1991/1990 
-6.2 | Janvier-avril 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
145,743 |}1990 Mars 
146,451 Avril 
521,329 Janvier-avril 
134,823 Mars 
140,711 Avril 
484,161 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
-3.9 | Avril 1991/1990 
-7.1 | Janvier-avril 1991/1990 


N° 


Oh 


ouf 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1990 March 32,073 34,254 X ZOLe 67,798 
April 30,144 SVETU TL x P| PATE 66,189 
January-April 113,508 121,021 x 76,138 235,652 


1991 March 28,445 31,293 Xx 17,741 58,481 
April 28,708 31,804 x 18,779 56,407 
January-April 101,256 110,084 Xx 64,245 193,227 


Percentage change 


April 1991/1990 -4.8 -3.0 x Silla -14.8 

January-April 1991/1990 -10.8 -9.0 Xx -15.6 -18.0 

Junior department stores 

1990 March 12,423 16,222 x 8,848 37,139 
April eval 16,688 x 10,303 43,194 
January-April 44,192 56,445 X 32,676 136,149 
March 10,762 14,456 x 8,057 35,451 
April 12,010 16,200 % 9,157 38,020 
January-April 39,329 53,056 x 30,178 123,393 

Percentage change 

April 1991/1990 -6.0 -2.9 x Alot -12.0 

January-April 1991/1990 -11.0 -6.0 Xx -7.6 -9.4 

Total, all department stores 

1990 March 44,496 50,477 17,743 30,523 104,937 
April 42,915 49,465 18,598 31,575 109,383 
January-April 157,700 177,467 62,407 108,814 371,801 
March 39,207 45,750 15,592 25,798 93,932 
April 40,718 48,005 15,630 27,936 94,427 
January-April 140,585 163,141 54,148 94,422 316,619 

Percentage change 

April 1991/1990 -5.1 -3.0 -16.0 =a "13:8 


January-April 1991/1990 -10.9 -8.1 alee er “1052 -14.8 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1990-1990 


Genre de grand magasin 


N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
27,995 Xx 117,917 65,639 x|1990 Mars 1 
26,811 x 11S Sit 63,774 x Avril 2 
96,936 X 420,495 236,371 X Janvier-avril 3 
25,247 x 95,598 59,258 x|1991 Mars 4 
25,513 X 98,592 62,382 x Avril 5 
87,123 x 343,438 214,145 X Janvier-avril 6 
Variation procentuelle 
-4.8 X -14.4 -2.2 x | Avril 1991/1990 7 
=10°7 x -18.3 -9.4 x | Janvier-avril 1990/1991 8 
Grands magasins populaires 
19,682 X 50,555 16,228 x|1990 Mars 9 
22,660 X 57,075 17,078 X Avril 10 
TeyalO Xx 183,749 56,331 x Janvier-avril 11 
17,922 x 42,558 13,503 x Mars 12 
20,760 x 49,249 15,049 x Avril 13 
67,707 x 164,783 50,608 X Janvier-avril 14 
Variation procentuelle 
-8.4 x -13.7 -11.9 x | Avril 1991/1990 15 
-6.9 x -10.3 -10.2 x | Janvier-avril 1991/1990 16 
Ensemble des grands magasins 
47,677 27,283 168,472 81,867 39,713 | 1990 Mars lz 
49,471 27,603 172,225 80,852 41,847 Avril 18 
169,645 93,215 604,242 292,702 141,289 Janvier-avril 19 
43,169 24,476 138,156 72,761 34,141 |1991 Mars 20 
46,273 24,824 147,841 77,431 36,886 Avril 21 
154,828 81,170 508,221 264,753 123,443 Janvier-avril 22 
Variation procentuelle 
-6.5 -10.1 -14.2 -4.2 -11.9 | Avril 1991/1990 23 
-8.7 -12.9 -15.9 -9.5 -12.6 | Janvier-avril 1991/1990 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 -1991 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada " Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1990 March 2S 2 1 10 5 52 
2 April 323 2 1 10 5 52 
3 |1991 March 332 3 1 10 5 55 
4 April 333 3 1 11 S 55 
Junior department stores 
5 |1990 March 548 16 5 29 25 106 
6 April 548 16 5 29 25 106 
7 |1991 March 556 16 5 30 25 111 
8 April 556 16 5 30 25 111 
Total, all department stores 
9 |1990 March 871 18 6 39 30 158 
10 April 871 18 6 39 30 158 
11. |1991 March 888 19 6 40 30 166 
12 April 889 19 6 41 30 166 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 


Area, 1990-1991 


Type of department store Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


number - nombre 


Major department stores 
1990 March 
April 


1991 March 
April 


Junior department stores 
1990 March 
April 


1991 March 
April 


Total, all department stores 
1990 March 
April 


1991 March 
Aopril 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


N2 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
128 13 13 48 51|1990 Mars 1 
128 13 13 48 51 Avril 2 
132 13 12 49 52|}1991 Mars 3 
132 13 12 49 52 Avril 4 
Grands magasins populaires 
220 23 22 45 57|1990 Mars is 
220 23 22 45 57 Avril 6 
220 23 22 46 58 |1991 Mars rs 
220 23 22 46 58 Avril 8 
Ensembie des grands magasins 
348 36 35 93 108 |1990 Mars 9 
348 36 35 93 108 Avril 10 
302 36 34 95 110}1991 Mars 11 
352 36 34 95 110 Avril 12 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions metropolitaines, 1990-1991 


number — nombre 


Grands magasins traditionnels 


ike) 7 52 on 1990 Mars 
13 7 52 27 Avril 
15 re 54 27 1991 Mars 
15 i 55 29 Avril 
Grands magasins populaires 
22 Us! 58 17 1990 Mars 
Pape 13 : 58 We Avril 
21 13 59 17 1991 Mars 
21 13 59 Uz Avril 
Ensemble des grands magasins 
35 20 110 44 1990 Mars 
35 20 110 44 Avril 
36 20 113 44 1991 Mars 


36 20 114 46 Avril 
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is Cun wet | rs 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1989-1991 


TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 


a 1991 


Period 


Période 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September — Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 


1990 
January — Janvier 


February — Février 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year - Année 


1991 
January — Janvier 


February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Total 


Sales 


Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 
770,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 
988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 


Department stores 


Grands magasins 


Major Junior 
Traditionnels Populaires 
Sales Sales 
Distribution Distribution 
Ventes Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,713 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 
7,997,948 


375,614 
381,826 
507,870 
517,350 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523,221 
665,051 
970,625 
6,619,847 


300,688 
323,853 
401,134 
440,516 


Distribution 


% 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39.2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.1 
43.3 
43.7 
42.7 
43.6 


44.5 
45.9 
44.1 
46.0 


TABLE 7. 


TABLEAU 7. 
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January-April - Janvier-avril 
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Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Sales - Ventes 
Department 
Rayon 1991 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 44,090 36,815 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 57,589 48,493 
3 | Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 265,256 234,742 
4 |Furs — Fourrures 6,768 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 162,006 154,325 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 55,896 46,127 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 59,716 53,133 
8 | Intimate apparel — Sous-vétements 59,241 58,954 
9 | Millinery -— Chapeaux 4,996 3,953 
10 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 49,574 46,822 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, ems 
et articles de parure pour dames et fillettes 49,385 44,800 
12 |Women’'s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 88,996 Tigenn 
13 |Men’s clothing - Vétements pour hommes 70,701 58,211 
14 | Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 213,043 189,386 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 60,731 51,144 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 49,005 43,963 
17 | Food and kindred products ~ Produits alimentaires et connexes 110,018 100,385 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 254,370 235,458 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 31,975 29,106 
20 | Piece goods - Tissus a la piéce 10,731 8,389 
21 |Linens and domestics — Literie et linge de maison 155,622 139,103 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 36,603 Ss02n 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 51,381 47,252 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 46,634 35,307 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 51,414 42,450 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 33,666 31,050 
27 | Furniture - Meubles 195,521 155,634 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 164,662 132,691 
29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 167,570 144,764 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 135,433 131,596 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 106,118 95,729 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
Chauffage et construction 36,687 27,486 
33 | Jewellery — Bijouterie 65,301 57,386 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 71,406 69,872 
35 | Sporting goods and luggage —- Articles de sport et valises 131,147 115,826 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 100,106 92,589 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 39,836 36,386 
38 | Meals and lunches — Repas et casse-crodtes 78,619 69,919 
39 | Repairs and services - Services et travaux de réparation 931575) 80,707 
40 |All other departments - Tous autres rayons 175,191 188,107 
41 |ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 3,640,583 3,248,850 
eae SHES ail 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


-16.5 


“136 


TABLE 8. 


TABLEAU 8. 
1990-1991 


Department 


Rayon 


No. 


1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 


2 | Women’s and misses’ coats and suits —- Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

3 | Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

4 |Furs — Fourrures 

5 | Infants’ and children's wear and nursery equipment —- 


Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 


6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 

7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

8 | Intimate apparel - Sous-vétements 

9 | Millinery - Chapeaux 

0 | Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

1 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

12 | Women's, misses’ and children’s footwear —- Chaussures 

pour dames, jeunes filles et enfants 

13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 

14 | Men's furnishings — Articles d’habillement pour hommes 

15 | Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles 

d’habillement pour garcons 


16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 

19 | Photographic equipment and supplies —- Appareils et 
fournitures photographiques 

20 | Piece goods - Tissus a la piece 


21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 

22 | Smallwares and notions - Menus articles 

23 | China and glassware — Porcelaine et verrerie 

24 | Floor coverings - Revétements de plancher 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

27 | Furniture - Meubles 

28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 

29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

30 | Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils électriques 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

33 | Jewellery — Bijouterie 

34 | Toys and games - Jouets et jeux 

35 | Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


36 | Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 
39 | Repairs and services - Services et travaux de réparations 
40 | All other departments — Tous autres rayons 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
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1990 


March 


Mars 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


April 


Avril 


1991 


March 


Mars 


April 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


68,371 
53,125 


342,679 
10,546 


176,367 


74,847 


74,793 
83,162 

5,162 
63,283 


74,511 


139,464 
122,953 
302,649 


68,672 


82,135 
63,040 
300,751 


51,699 
20,864 


237,047 
57,757 
118,340 
69,702 


85,000 


75,006 
201,659 
108,320 
229,131 


217,608 


174,622 


72,860 
169,847 
159,823 
250,235 


146,970 


67,183 
8 

5,438 
135,612 


4,761,241 


74,550 
44,846 


365,091 
10,026 


178,042 


73,418 


81,236 
86,378 

4,754 
63,326 


77,658 


139,052 
127,714 
329,544 


70,113 


86,720 
45,170 
303,193 


50,138 
20,629 


241,030 
59,804 
123,191 
71,374 


86,031 


78,364 
208,337 
107,397 
238,690 


227,203 


179,454 


76,036 
173,408 
161,600 
275,408 


149,614 


69,415 
9 

V13 
135,819 


4,893,895 


61,884 
53,092 
360,248 


193,266 


72,884 


73,097 
93,236 

5,313 
67,790 


77,763 


139,746 
124,111 
288,574 


57,499 


79,724 
54,252 
321,904 


48,114 
17,629 


249,829 
56,234 
121,715 
67,514 


75,240 


58,802 
207,120 
101,744 
259,582 


213,800 


181,492 


51,494 
176,365 
149,802 
258,702 


150,242 


66,257 
68 
4,678 
137,191 


4,777,997 


67,955 
42,397 
393,254 


202,228 


T20N3 


77,682 
100,415 
5,576 
69,552 


86,427 


144,087 
124,488 
313,226 


SUE 


84,320 
51,028 
347,720 


49,552 
19,170 


263,815 
56,548 
129,422 
68,529 


78,368 


65,221 
219,955 
103,759 
269,633 


225,705 


200,127 


52,051 
181,108 
159,725 
283,403 


158,291 


65,089 
65 

434 
129,053 


5,019,408 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 


Change — Variation 


April/ 
Mars 
1991 


Avril/ 
mars 
1991 


April 
1991/1990 


Avril 
1991/1990 


per cent — pourcentage 


+98 
-20.1 
+9°2 


+46 


-0.2 


+6.3 
+74) 
#:5:0 
+26 


ee 


+321 
+0.3 
+8.5 


-0.3 


+58 

-5.9 
+8.0 
+3:0 


+87 


+56 
+0.6 
+6.3 
+15 


+42 


+10.9 
+6.2 
+2.0 
+3.9 


+5.6 


+103 


ne Ue 
SAH fh 
+6.6 
+95 


+5.4 
-1.8 
-4.4 
59 
+51 


-8.8 
5.5 
+7.7 


+ 13.6 


-1.0 
-4.4 
+16.3 


+17.3 
+9.8 


+11.3 
+3.6 
-2.5 
-5.0 


-18.3 


+2.6 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990 -1991 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1990 1991 
Department 
March April March April 
Mars Avril Mars Avril 
No. 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and Salil 5.10 
uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 2.59 2.82 
3 |Women’s and misses’ sportswear 4.38 4.83 
4 |Furs 5.59 re 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.71 4.70 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 4.22 512g 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.58 5.58 
8 | Intimate apparel 4.85 6.46 
9 | Millinery 3.97 6.05 
10 |Women’s and girls’ hosiery 4.46 5.47 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.30 6.15 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 5.15 5:22 
13 | Men’s clothing 5.79 6.79 
14 | Men’s furnishings 4.91 5.52 
15 | Boys’ clothing and furnishings 3.62 3.49 
16 |Men’s and boys’ footwear 5.66 See 
17 | Food and kindred products 2.10 2.43 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 4.23 5:57 
19 | Photographic equipment and supplies 5.99 5.95 
20 | Piece goods 6.88 7.16 
21 | Linens and domestics 5.97 7.22 
22 | Smallwares and notions 5.98 6.82 
23 | China and glassware 8.71 9.70 
24 | Floor coverings 5.01 6.46 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 5.81 6.07 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.25 7.43 
27 | Furniture 3.94 4.32 
28 | Major appliances 235 2.70 
29 | Television, radio and music 4.96 7.66 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.00 6.25 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. §.01 5.67 
32 | Plumbing, heating and building materials 6.99 6.30 
33 | Jewellery 9.30 10.74 
34 | Toys and games 7.96 8.44 
35 | Sporting goods and luggage 6.80 6.44 
36 | Stationery, books and magazines 5.68 7.09 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 6.55 5.92 
38 | Meals and lunches = 23 
39 | Repairs and services 0.22 0.02 
40 |All other departments 2.81 2:33 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.64 5.24 


ee 


TABLEAU 9. 


1990 


March 


Mars 


0.21 


0.38 


0.28 


0.25 


0.20 


0.29 


0.19 


0.15 


0.17 


0.17 


0.12 


0.17 


0.17 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1990-1991 


Sales-stock/Ventes-stocks 
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Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 


Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 


to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalises, 
Canada, 1988 a 1991 


Period 


Peériode 


1988 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March - Mars 


April - Avril 
May —- Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August — Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 

November - Novembre 
December -— Décembre 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March —- Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1990 


January -— Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1991 


January -— Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 


Unadjusted 
change 


Non désaison- 
nalise 


$000 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,891,929 
4,254,234 
4,528,526 
4,782,837 
4,687,659 
4,414,302 
4,467,859 
4,653,472 
5,090,455 
5,635,843 
5,691,448 
4,324,560 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,912,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
5,322,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,830,243 
4,313,721 
4,777,997 
5,019,408 


December - Décembre 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 


année/annee 


++ 


++t+4+, 
AWWNHWWONW 
NaRONMOANUOo 


Seasonally 
adjusted 
change 


Deésaison- 
nalise 


$000 


4,378,993 
4,426,299 
4,481,223 
4,476,053 
4,532,932 
4,580,894 
4,539,486 
4,559,004 
4,527,455 
4,551,265 
4,566,732 
4,557,738 


4,606,218 
4,659,486 
4,488,126 
4,684,729 
4,696,187 
4,668,456 
4,724,960 
4,669,337 
4,766,814 
4,863,233 
4,787,137 
4,755,872 


4,729,657 
4,819,251 
4,723,078 
4,814,452 
4,787,931 
4,823,786 


4,878,320 . 


4,964,266 
5,997,102 
4,989,320 
5,015,064 
4,931,961 


4,556,526r 
4,752,268r 
4,823,865r 
4,858,036p 


Month/month 


per cent 


Variation en 
pourcentage 


mois/mois 
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Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4a la 
fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August — Aowt 
September —- Septembre 
October —- Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Deésaisonnalisés 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 
2,844,046 
2,972,039 
3,250,429 


3,045,737 
2,919,811 
2,844,984 
2,850,701 
2,846,451 
2,874,908 
2,812,164 
2,786,793 
2,900,514 
2,962,871 
3,124,800 
3,185,972 


2,787,986 
2,696,628 
2,729,883 
2,916,668 


millions of dollars — millions de dollars 


2,651.0 
2,665.0 
2,687.0 
2,718.0 
2,732.0 
2,821.0 
2,831.0 
2,830.0 
2,808.0 
2,814.0 
2,834.0 
2,872.0 


2,897.0 
2,944.0 
2,924.0 
2,927.0 
2,961.0 
2,967.0 
2,962.0 
2,943.0 
2,933.0 
2,928.0 
2,981.0 
2,818.0 


2,668r 
2,720r 
2,831Fr 
3,003p 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
precedent 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


SSS See 8 EE a es 


per cent — pourcentage 


-5.3r 
+2.0r 
+4.1r 

+6.1p 


-7.9r 
-7.6r 
-3.2r 
+2.6p 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. 
’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exciusivement avec ces magasins. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
Originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
Store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
Classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
Store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
Structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. . 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des donnees deésaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publi¢e seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de |’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ |'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6,  (téléphone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les regions métropolitaines correspondent aux régions 
meétropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard 4a l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li€es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu’une 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont asées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par I’IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par définition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 


Appendix Il 


List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (out of scope, jan.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 


Mississauga, Ontario (amalgameted with Zeller’s, 


jan. 91) 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors champ, janv.91) 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, (fusionné avec Zeller’s, janv.91) Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - April 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1991 - Avril 
Response rate ! Response 
fraction? 
Taux de réponse 1 Fraction de 
reponse 
Survey units? Organizational 
units4 
Unités Unités orga- 
d'enquéte? nisationnelles* 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon me 100.0 100.0 
Monthly stocks by department — Stocks mensuels par rayon A 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 4 83.3 95.4 


1 


; The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 


Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 

TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 

TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 


Total number Number of Total number Number of 

of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 

de jours samedis de jours samedis 


commerciaux commerciaux 


January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July — Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


Cl Sees re 2 CO) Bf fo 
aaohaaqaoaaosnhkason a é 


December - Décembre 
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The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 
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63-007 


63-014 
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63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


M. -— Monthly 


Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 
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25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
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pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


A. - Annual Bil. - Bilingual 


O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada: $13.95, United 
States: US$17.00, and Other Countries US$20.00. 
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Canada. 
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63-538 Commerce de _ détail statistiques historiques 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBR 
0-660-506-13-0) 

M. — Mensuel A. - Annuel Bil. — Bilingue 

H.S. - Hors série 

Outre les publications @énumérées ci-dessus, Statistique 


Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des _ publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : 13,95 $, Etats-Unis 
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Get the Facts 


On Canadian 
Manufacturing 


PRODUCTS SHIPPED BY CANADIAN 
MANUFACTURERS is the most com- 
prehensive listing of the values and quan- 
tities of over 4500 commodities shipped 
by Canadian manufacturing firms. 


The report provides a comparative 
analysis of all products manufactured in 
Canada for the years 1984, 1985, and 
1986. It enables manufacturers, research 
consultants, trade and other organizations 
to evaluate their competitive position in 
the market place as well as to obtain an 
overview of the manufacturing sector. 


Commodities listed range from hydraulic 
turbines to plastic drinking straws to 
pasta. 


This is the last issue to use the Industrial 
Commodity Classification and includes 
provincial data for 1986. 


Order your copy of PRODUCTS SHIPPED 
BY CANADIAN MANUFACTURERS - 
(Cat. No. 31-211), $60 in Canada and 
US $72 in other countries, by writing to: 


Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 


or contact your nearest Statistics Canada 
Reference Centre. For faster service, call 
toll-free and use your VISA or Master- 
Card. 1-800-267-6677 
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au Canada 
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haustive de la valeur et de la quantité de 
plus de 4 500 produits expédiés par les 
entreprises de fabrication canadiennes. 


Le rapport fournit une analyse comparée 
de tous les produits fabriqués au Canada 
en 1984, 1985 et 1986. Il permet aux 
fabricants, aux experts-conseils en re- 
cherche et aux organismes commerciaux 
et autres d’évaluer leur place concurren- 
tielle sur les marchés ainsi que d’obtenir 
un apercu du secteur manufacturier. 


Les produits énumérés vont des turbines 
hydrauliques aux pates alimentaires, en 
passant par les pailles en plastique. 


Il s’agit du dernier numéro a se servir de 
la classification des produits industriels; il 
comprend des données provinciales pour 
1986. 


Pour commander votre exemplaire de 
PRODUITS LIVRES PAR LES 
FABRICANTS CANADIENS (n° 31-211 
au catalogue), a raison de 60 $ au 
Canada et de 72 $ US dans les autres 
pays, veuillez écrire a : 


Vente de publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


Vous pouvez également communiquer 
avec le Centre régional de consultation 
de Statistique Canada le plus proche. 
Pour un service plus rapide, composez 
sans frais le 1-800-267-6677 et servez- 
vous de votre carte VISA ou MasterCard. 
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Brainstorming with your 
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This handbook is the most compre- 
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...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


dépenses personnelles 

taille et composition des ménages 

traitements et salaires 

investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d’activité 
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€conomiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 
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Le Recueil statistique des études de marché 1991 (n° 63-224 au 
catalogue) coute 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Uni 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magneétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Pexterieur des zones de communication locale des centres 


any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
1-800-667-7164 
1-800-282-3907 
1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
1-800-667-7164 
1-800-282-3907 
1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais vires au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par |’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
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The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

® preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Ae Library Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. nayant pas lieu de figurer. 
- néant ou 2éro. 
-- nombres infimes. 

® nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 
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Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 
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La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d'information SOcio-Economique) 
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sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
S’adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,089 million in May 1991, a gain of 1.5% 
over the previous month’s revised total of $1,073 
million. 


The 1.5% increase in May followed a decrease of 
1.6% in April. However, during the first five month 
of 1991, sales of department stores have exhibited 
little strength and the level for May is virtually 
unchanged from March 1991. 


The increase was broadly based with 27 of the 40 
major commodity lines recording higher sales. 
Increases were most pronounced in the footwear, 
clothing and accessories lines. Notable declines 
were registered by the furniture, appliances and 
home furnishings categories. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,980 million at the end of May. The ratio of 
stocks to sales stood at 4.57:1 in May, little 
changed from 4.55:1 in April. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour mai 1991, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,089 millions, soit une hausse de 1.5%, par 
rapport a l’estimation révisée d’avril ($1,073 millions). 


La hausse de 1.5% en mai fait suite a une baisse de 1.6% 
en avril. Toutefois, au cours des cinq premiers mois de 
1991, les ventes des grands magasins ont démontré peu 
d'intensité et le niveau de mai est demeuré pratiquement 
inchangé par rapport a mars 1991. 


En mai, 24 des 40 rayons ont enregistré des ventes a la 
hausse. Les augmentations les plus prononcées se 
retrouvent dans les rayons de chaussures, vétements et 
d’articles d’habillements. Des baisses notables ont été 
observées dans les ventes de meubles, d’appareils 
ménagers et articles d’ameublements de maisons. 


La valeur des stocks (valeur de vente) s’élevait a la fin de 
mai 1991 a $4,980 millions. Le rapport du total des stocks 
possédés aux ventes s’établissait a 4.57:1 en mai, 
légérement au-dessus du rapport de 4.55:1 observé en 
avril. 


Note to Users 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince-Edward-lsland has been affected by a 
major structure change. Comparisons — should 
therefore be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente fédérale puisqu’elle était 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% si 
l’effet de la taxe de vente fédérale était supprimé. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d’une 
année a l’autre pour |'lle-du-Prince-Edouard a été affecté par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc étre utilisées avec circonspection. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1990-1991 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1990 1991 
Variation 


Department ' 
April May April May May 
1991/1990 
Avril Mai Avril Mai Mai 
1991/1990 


thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Women’s and misses’ dresses, housedresses, 16,752 WASH 13,333 17,606 -0.8 
aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 14,864 10,119 15,059 8,780 -13:2 
Women’s and misses’ sportswear 88,080 100,176 81,459 104,911 +47 
Furs 701 367 oa xe a 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment 49,106 44,541 42,989 46,558 +4.5 
Girls’ and teenage girls’ wear 19,107 14,795 13,903 14,491 -2.1 
Lingerie and women’s sleepwear 17,160 18,952 13,932 17,756 -6:3 
Intimate apparel 16,553 17,518 15,550 18,634 +6.4 
Millinery 1,369 1,388 921 1,079 -22.3 
Women’s and girls’ hosiery 13,819 14,638 12,708 13,792 -5:g 
Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 14,728 17,691 14,059 16,444 -7.0 
Women’s, misses’ and children’s footwear 30,934 31,508 27,586 30,834 -2.1 
Men’s clothing 20,198 19,926 18,340 17,698 -11.2 
Men’s furnishings 66,707 71,866 56,704 69,766 -2.9 
Boys’ clothing and furnishings 20,997 18,277 16,423 18,418 +0.8 
Men’s and boys’ footwear 14,709 15,795 14,634 14,348 -9.2 
Food and kindred products 39,425 23,033 20,959 20,577 -10.7 
Toiletries, cosmetics and drugs 65,431 72,310 62,449 69,275 -4.2 
Photographic equipment and supplies 8,513 9,579 8,325 8,874 -7.4 
Piece goods 2,981 2,946 2,676 2,508 -14.9 
Linens and domestics 38,910 42,657 36,516 40,478 5a 
Smallwares and notions 8,550 (Sh, 7655) 8,293 8,287 =a 
China and glassware 14,670 18,109 13,336 15,649 -13.6 
Floor coverings WAZITAS 13,236 10,602 10,549 -20.3 
Draperies, curtains and furniture coverings 14,295 16,703 12,918 14,294 -14.4 
Lamps, pictures, mirrors and all other 8,917 9,200 8,778 9,574 +4.1 
home furnishings 
Furniture _ 52,285 SM fevil7/ 50,927 Since -10.8 
Major appliances 39,407 40,803 38,439 40,323 -1.2 
Television, radio and music 40,868 40,468 35,206 35,384 -12.6 
Housewares and small electrical appliances Son59 37,424 36,100 34,955 -6.6 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 36,087 47,601 35,319 49,135 +3°2 
Plumbing, heating and building materials 11,022 12,080 8,263 10,114 -16.3 
Jewellery 19,598 24,006 16,865 20,868 -13.1 
Toys and games 23,688 21,149 18,914 20,401 -3.5 
Sporting goods and luggage 46,652 53,050 43,985 53,147 +0.2 
Stationery, books and magazines 25,862 25,189 22,311 25,552 +1.4 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,547 13,014 11,002 11,395 “leae 
and supplies 
Meals and lunches 19,926 20,792 18,512 19,145 -7.9 
Repairs and services 26,619 31,020 24,213 28,198 -9.1 
All other departments 52,127 66,517 55,358 70,698 +6.3 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,059,098 1,122,447 957,866 1,081,819 -3.6 


’ Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components 
do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', 


1 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1991 
Variation 
February” March’ April" 
Fffvrier" Mars‘ Avril’ 
N° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
11,795 12,844 11,562 12,796 + 10.7 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 1 
pour dames et jeunes filles 
14,740 14,531 14,743 15,164 + 2.9 | Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
76,446 76,849 76,332 82,948 + 8.7 | Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
a. o ze x ... | Fourrures 4 
46,481 48,998 44,199 47,278 +7.0 | Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
16,548 16,931 14,983 15,865 +5.9 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
20,548 20,879 18,604 19,424 +4.4 | Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
21,105 17,336 15,833 17,878 + 12.9 | Sous-vétements 8 
1,465 1,466 1,363 1,478 + 8.4 | Chapeaux 9 
14,069 13,891 12,934 13,070 +4.9 | Bas pour dames et fillettes 10 
16,705 17,242 17,459 17,352 -0.6 | Gants, moufles et articles de parure pour dames ue 
et fillettes 
26,784 25,883 25,629 27,145 +5.9 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
20,936 20,863 20,789 20,549 -1.2 | Vétements pour hommes 13 
72,493 74,042 72,216 74,269 +2.8 | Articles d’habillement pour hommes 14 
18,402 18,694 Urals 18,803 +6.2 | Vétements et articles d’habillement pour garcons 1S 
14,191 14,897 14,927 14,325 -4.0 | Chaussures pour hommes et garcons 16 
27,911 BS.519 PALSY 25,944 + 21.4 | Produits alimentaires et connexes 17 
75,764 75,574 74,816 75,464 +0.9 | Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
9,845 10,549 10,935 10,345 -5.4 | Appareils et fournitures photographiques 19 
2,265 2,431 2,487 2,509 +0.9 | Tissus a la piece 20 
44,746 43,563 43,050 43,975 + 2.1 | Literie et linge de maison 21 
9,816 9,877 9,753 9,869 + 1.2 | Menus articles 22 
eco 17,434 16,426 16,481 +0.3 | Porcelaine et verrerie 23 
10,837 10,612 10,636 10,604 -0.3 | Revétements de plancher 24 
13,971 12,465 13,178 12,992 -1.4 | Tentures, rideaux et housses 25 
10,352 9,944 10,315 11,247 +9.0 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
46,484 46,765 51,057 48,982 -4.1 | Meubles } 27 
41,430 40,587 45,380 42,908 -5.4 | Gros appareils ménagers © 28 
49,166 49,402 47,952 48,823 + 1.8 | Teléviseurs, radios et musique hy bet: 29 
45,429 40,418 44,533 40,546 -9.0 | Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
33,483 $2,635 34,200 34,745 + 1.6 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
9,017 8,388 8,516 8,598 +1.0 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
23,421 23,544 22,581 22,557 -0.1 | Bijouterie- 33 
32,975 33,795 30,353 S257, +7.1 | Jouets et jeux 34 
38,814 39,683 40,643 42,558 +4.7 | Articles de sport et valises 35 
33,763 33,902 32,509 32,442 -0.2 | Papeterie, livres et revues 36 
11,557 11,698 11,791 11,292 -4.2 | Essence, huile, accessoires d’automobile, Si 
réparation et fournitures 
20,165 19,651 19,613 19,887 + 1.4 | Repas et casse-crottes — 38 
26,169 25,872 25,369 25,694 + 1.3 | Services et travaux de réparation 39 
61,228 60,094 59,296 57,494 -3.0 | Tous autres rayons 40 
1,090,549 1,090,245 1,073,057 1,088,783 +1.5|} TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 


1990-1991 


Type of department store 


Major department stores 


1990 April 
May 
January-May 


April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1991/1990 
January-May 1991/1990 


Junior department stores 


1990 April 
May 
January-May 


April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 
January-May 1991/1990 


Total, all department stores 


1990 April 
May 
January-May 


April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1991/1990 
January-May 1991/1990 


Canada 


567,713 
611,986 
2,670,366 


517,350 
584,850 
2,367,510 


-4.4 
-11.3 


491,385 
510,461 
2,092,664 


440,516 
496,969 
1,963,160 


-2.6 
-6.2 


1,059,098 
1,122,447 
4,763,030 


957,866 
1,081,819 
4,330,669 


=3.6 
Shy 


10 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars — milliers de dollars 


~ 


x 


Pa 


Pa 


15,200 
14,880 
61,804 


13,140 
13,956 
58,351 


SOc 
5) 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
enInee- 
Edouard 


Pad 


~ 


x OK 


x 


os 
6,279 
29,770 


3,795 
4,260 
19,162 


Boa 2 
=35.6 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


10,795 
11,877 
50,077 


10,189 
Wil wes 
45,313 


Giles 
SoH) 


23,696 
23,389 
98,990 


20,640 
PT TG 
93,268 


-2.6 
-5.8 


34,491 
35,267 
149,068 


30,830 
34,497 
138,580 


=2ee 
=7.0 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


* 


~ 


x 


~*~ 


22,379 
23,413 
98,139 


20,899 
22,910 
GIO17, 


-2.1 
-6.3 


Québec 


102,036 
117,632 
478,669 


92,243 
113,991 
419,734 


-3.1 
“1253 


100,433 
109,781 
427,495 


91,230 
107,764 
403,126 


=129 
Aa), 7/ 


202,469 
227,413 
906,165 


183,473 
221,755 
822,860 


2:9 
-9.2 


TABLEAU 2. 


Ontario 


235,075 
247,901 
1,097,947 


204,689 
234,001 
942,052 


=5:6 
-14.2 


204,154 
209,566 
869,914 


182,299 
210,663 
824,129 


05 
=5.3 


439,229 
457,467 
1,967,861 


386,988 
444,665 
1,766,182 


e250 
102 


11 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


Manitoba 


thousands of dollars — milliers de dollars 


25,883 
26,670 
117,677 


22,904 
24,795 
103,539 


2740} 
12.0 


21,411 
22,319 
88,502 


18,627 
20,617 
80,670 


-7.6 
-8.8 


47,294 
48,989 
206,179 


41,531 
45,412 
184,209 


=/:3 
=10.7 


Saskatchewan 


x 


~* 


bad 


x< 


31,208 
31,413 
137,120 


26,667 
29,082 
123,391 


-7.4 
-10.0 


Alberta 


72,444 
78,920 
348,720 


70,343 
75,329 
321,548 


-4.6 
Sts 


40,818 
43,188 
181,660 


39,489 
41,339 
171,691 


-4.3 
SBS) 


113,261 
122,109 
530,380 


109,832 
116,668 
493,240 


-4.5 
-7.0 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


97,443 
104,320 
466,165 


1990 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


95,878 
101,740 
436,344 


1991 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


ano) 
-6.4 


Mai 1991/1990 
Janvier-mai 1991/1990 


Grands magasins populaires 


49,009 
50,896 
210,382 


1990 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


Avril 
Mai 
Janvier-mai 


44,833 
46,874 
196,430 


Variation procentuelle 


a79 
-6.6 


Mai 1991/1990 
Janvier-mai 1991/1990 


Ensemble des grands magasins 


146,451 
So ;2u 7 
676,546 


1990 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


1991 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


140,711 
148,614 
632,775 


Variation procentuelle 


-4.3 
482) 


Mai 1991/1990 
Janvier-mai 1991/1990 


N° 


aon 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


Type of department store 
No. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1990 April 30,144 CITE X 21,272 66,189 
2 May 33,018 35,444 X 22,191 76,024 
3 January-May 146,526 156,465 x 98,329 311,676 
4 |1991 April 28,708 31,804 Xx 18,779 56,407 
5 May 30,472 34,022 x 21,364 71,060 
6 January-May 131,728 144,106 Xx 85,609 264,287 
Percentage change 
7 |May 1991/1990 -7.7 -4.0 x =3.7 -6.5 
8 |January-May 1991/1990 ent 7.9 x SAL, “Nore 
Junior department stores 
9 }1990 April WAA70701. 16,688 x 10,303 43,194 
10 May 13,539 Wieeoo x UOTE 47,625 
11 January-May Sail 74,300 x - 42,849 183,774 
12 |1991 April 12,010 16,200 x 9,157 38,020 
13 May 12,324 16,927 X 10,105 45,699 
14 January-May 51,653 69,983 X 40,283 169,092 
Percentage change 
15 |May 1991/1990 -9.0 -5.2 x -0.7 -4.0 
16 | January-May 1991/1990 -10.5 -5.8 Xx -6.0 -8.0 
Total, all department stores 
17 |1990 April 42,915 49,465 18,598 SONS 109,383 
18 May 46,556 53,299 19,314 32,364 123,650 
19 January-May 204,256 230,766 81,721 141,178 495,451 
20 |1991 April 40,718 48,005 15,630 27,936 94,427 
21 May 42,796 50,949 } 17,579 31,469 116,760 
22 January-May 183,381 214,090 lane 125,891 433,379 
Percentage change 
23 |May 1991/1990 -8.1 -4.4 -9.0 -2.8 -5.6 


24 


January-May 1991/1990 -10.2 ‘72 -12.2 -10.8 12a 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines regions métropolitaines, 1990-1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


26,811 x 11S 153 63,774 x]1990 Avril 
29,741 Xx 120,748 67,669 Xx Mai 
126,677 Xx 541,243 304,040 Xx Janvier-mai 
25 ONS X 98,592 62,382 x}1991 Avril 
29,844 Xx 112,988 66,052 % Mai 
116,967 x 456,426 280,197 x Janvier-mai 
Variation procentuelle 
+0.3 Xx -6.4 -2.4 x | Mai 1991/1990 
Sf X Sz -7.8 x | Janvier-mai 1990/1991 
Grands magasins populaires 
22,660 x 57,075 17,078 x{1990 Avril 
23,590 X 56,885 17,630 x Mai 
96,300 x 240,634 73,961 x Janvier-mai 
20,760 x 49,249 15,049 x}1991 Avril 
23,142 x 57,383 15,434 x Mai 
90,849 x 222,166 66,042 Xx Janvier-mai 
Variation procentuelle 
-1.9 Xx +0.9 =heO x | Mai 1991/1990 
=5./, x Tht -10.7 x | Janvier-mai 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
49,471 27,603 Wie2eo 80,852 41,847 |1990 Avril 
DS, 32,563 177,632 85,299 43,321 Mai 
222,976 WSEAS 781,874 378,001 184,610 Janvier-mai 
46,273 24,824 147,841 Tas 36,886 |}1991 Mars 
52,986 30,712 170,370 81,485 40,172 Avril 
207,814 111,882 678,591 346,238 163,615 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
-0.6 -5.7 -4.1 -4.5 -7.3 | Mai 1991/1990 
-6.8 -11.0 -13.2 -8.4 -11.4 | Janvier-mai 1991/1990 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990-1991 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada F Québec 
Terre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11990 April 323 2 1 10 5 52 
2 May 322 2 1 10 5 52 
3 11991 April 333 3 1 11 S) 55 
4 May 333 3 1 11 5 55 
Junior department stores 
5 |1990 April 548 16 & 29 25 106 
6 May 548 16 5 29 25 106 
7 {1991 April 556 16 5) 30 25 lint 
8 May 555 16 5 30 25 110 
Total, all department stores 
9 |1990 April 871 18 6 39 30 158 
10 May 870 18 6 39 30 158 
11. 11991 April 889 19 6 41 30 166 
12 May 888 19 6 41 30 165 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth | Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1990 April 14 22 6 12 29 
2 May 14 22 6 12 29 
3 {1991 April 14 2e 6 14 30 
4 May 14 ae 6 14 30 
Junior department stores 
5 11990 April 13 Wi 11 10 41 
6 May 13 17 1 10 41 
7 11991 April ike! as 10 11 42 
8 May 13 17 10 1 41 
Total, all department stores 
9 |1990 April 27 39 17 22 70 
10 May 27 39 17 22 70 
11. 11991 April 27 39 16 25 72 
12 May 27 39 AGH ae 25 71 


TABLEAU 4. 


Ontario 


128 
2% 


132 
132 


220 
220 


220 
220 


348 
347 


352 
352 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


13 
13 


i) 
15 


22 
22 


21 
21 


35 
35 


36 
36 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


48 
48 


49 
49 


45 
45 


46 
46 


93 
93 


95 
95 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1990 Avril 
Mai 


1991 Avril 
Mai 


51 
51 


52 
52 


Grands magasins populaires 


1990 Avril 
Mai 


1991 Avril 
Mai 


auf 
57 


58 
58 


Ensemble des grands magasins 


1990 Avril 
Mai 


1991 Avril 
Mai 


108 
108 


110 
110 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions métropolitaines, 1990-1991 


Québec 


ES SEN 


Toronto 


number — nombre 


Vancouver 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1211990 Avril 
1 Mai 


12|1991 Avril 
12 Mai 


Grands magasins populaires 


1711990 Avril 
ihe Mai 


1711991 Avril 
17 Mai 
Ensemble des grands magasins 


29/;1990 Avril 
29 Mai 


2911991 Avril 
29 Mai 


N2 


INey [ey =F 


ON OM 


N° 


RO wp 


ON On 


6 


i cml ae eT eos 


ee a a ee ee 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1989-1991 


TABLEAU 6. ___Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 


a 1991 


Period 


Période 


1989 


January - Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1990 
January — Janvier 


February — Février 
March —- Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 


1991 
January — Janvier 


February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December —- Décembre 
Year — Année 


Total 


Sales 


Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 
770,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 
988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 
1,081,819 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
Gi7ist13 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 
7,997,948 


375,614 
381,826 
507,870 
517,350 
584,850 


Junior 


Sales 
Distribution 
Ventes 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


300,688 
323,853 
401,134 
440,516 
496,969 


Populaires 


Distribution 


% 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39.2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.1 
43.3 
43.7 
42.7 
43.6 


44.5 
45.9 
44.1 
46.0 
45.9 
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TABLE 7. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 
TABLEAU 7. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


January-May — Janvier-mai 


Department 1991/1990 
Rayon 1991 Variation 
1991/1990 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 61,841 54,421 -12.0 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 67,708 57,273 -15.4 
3 | Women’s and misses’ sportswear -— Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 365,432 339,653 “Feil 
4 |Furs — Fourrures 7,135 is “i 
S | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
beébés et enfants et articles de chambres d’enfants 206,547 200,883 -2.7 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 70,691 60,618 -14.2 
7 |Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vetements de nuit pour dames 78,668 70,889 -9.9 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 76,759 77,588 “Fills 
9 | Millinery -— Chapeaux 6,384 5,032 -21.2 
10 |Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 64,212 60,614 =5:16 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories —- Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 67,076 61,244 -8.7 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 120,504 108,105 -10.3 
13 | Men’s clothing — Vétements pour hommes 90,627 75,909 -16.2 
14 | Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 284,909 259,152 -9.0 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 79,008 69,562 -12.0 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 64,800 58,311 -10.0 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 133,051 120,962 -9.1 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 326,680 304,733 -6.7 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 41,554 37,980 -8.6 
20 | Piece goods - Tissus a la piéce 1S Oa 10,897 -20.3 
21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 198,279 179,581 -9.4 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 45,334 41,808 -7.8 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 69,490 62,901 -9.5 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 59,870 45,856 -23.4 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses Osai liz 56,744 -16.7 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 42,866 40,624 -5.2 
27 | Furniture — Meubles 253,038 206,955 -18.2 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 205,465 173,014 -15.8 
29 | Television, radio and music —- Téléviseurs, radios et musique 208,038 180,148 -13.4 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 172,857 166,551 -3.6 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 153,799 144,864 -§.8 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 48,767 37,600 -22.9 
33 | Jewellery — Bijouterie 89,307 78,254 -12.4 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 92,555 90,273 -2.5 
35 | Sporting goods and luggage ~ Articles de sport et valises 184,197 168,973 -8.3 
36 | Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 125,295 118,141 -5.7 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 52,850 47,781 -9.6 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crottes 99,411 89,064 -10.4 
39 | Repairs and services - Services et travaux de réparation 124,595 108,905 -12.6 
40 | All other departments — Tous autres rayons 241,708 258,805 +71 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,763,030 4,330,669 -9.1 


TY ee 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 
TABLEAU 8. Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1990-1991 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
Change — Variation 
Department 
April May April May May 
Rayon 1991/1990 
Avril Mai Avril Mai Mai 


1 | Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 


an WwW NW 


Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements 


6 

i, 
de nuit pour dames 

8 | Intimate apparel — Sous-vétements 

9 | Millinery - Chapeaux 

0 

1 


moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
12 | Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 
14 |Men’s furnishings - Articles d'habillement pour hommes 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et-connexes 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 

19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

20 | Piece goods - Tissus a la piece 

21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 

22 | Smallwares and notions - Menus articles 

23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 | Floor coverings — Revétements de plancher 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

27 | Furniture - Meubles 

28 | Major appliances — Gros appareils ménagers 


29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 


30 | Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils électriques 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 


papier-tenture, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

33 | Jewellery - Bijouterie 

34 | Toys and games - Jouets et jeux 


35 | Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 


37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies — Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 

38 | Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 


39 | Repairs and services — Services et travaux de reparations 


40 |All other departments - Tous autres rayons 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Women's and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 
Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 


74,550 
44,846 


365,091 
10,026 


178,042 


73,418 


81,236 
86,378 

4,754 
63,326 


77,658 


139,052 
127,714 
329,544 


70,113 


86,720 
45,170 
303,193 
50,138 


20,629 


241,030 
59,804 
123,191 
71,374 


86,031 


78,364 
208,337 
107,397 
238,690 


227,203 


179,454 


76,036 
173,408 
161,600 
275,408 


149,614 


69,415 
9 


113 
135,819 


4,893,895 


63,833 
33,308 


351,813 
9/529 


171,072 


68,946 


79,433 
84,873 

4,389 
62,271 


69,407 


127,910 
118,308 
340,256 


69,768 


86,418 
37,988 
298,904 


53,199 
18,645 


243,027 
59,104 
120,834 
72,442 


85,273 


76,357 
205,015 
110,583 
231,897 


227,317 


181,713 


76,350 
169,523 
162,014 
275,835 


154,546 


67,618 
9 

108 
136,348 


4,806,183 


67,955 
42,397 
393,254 


202,228 


TER TOUS 


77,682 
100,415 
5,576 
69,552 


86,427 


144,087 
124,488 
313,226 


57,317 


84,320 
51,028 
347,720 


49,552 
19,170 


263,815 
56,548 
129,422 
68,529 


78,368 


65,221 
219,955 
103,759 
269,633 


225,705 


200,127 


52,051 
181,108 
159,725 
283,403 


158,291 


65,089 
65 

434 
129,053 


5,019,408 


thousands of dollars - milliers de dollars 


61,524 
34,244 
355,309 


186,420 


65,420 


74,863 
103,865 
Siliv2 
69,486 


79,553 


135,763 
117,295 
331,592 


53,595 


78,757 
50,642 
352,278 


50,120 
19,672 


276,372 
59,128 
131,901 
68,989 


75,054 


66,792 
220,027 
102,727 
270,253 


235,449 


205,358 


51,750 
186,588 
163,164 
308,412 


162,499 


70,075 
64 

405 
133,459 


5,014,036 


-9.5 
=19.2 
-9.6 


1991/1990 


per cent — pourcentage 


-3.6 
+2.8 
+1.0 


+9.0 


5.1 


-5.8 
+22.4 
+17.8 
+11.6 


+146 
+6.1 
-0.9 
-2.5 
-23.2 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990-1991 
EE a a a eS ta. a a Ne a a Tee aaa are 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1990 1991 
Department 
1 | Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 4.45 3.60 5.10 3.49 
uniforms 

2 |Women’s and misses’ coats and suits 3.02 S29 2.82 3.90 
3 |Women’s and misses’ sportswear 4.14 3:51 4.83 3.39 
4 | Furs 14.30 25.96 a a 
5S | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.63 3.84 4.70 4.00 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 3.84 4.66 5.23 4.51 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.73 4.19 5.58 4.22 
8 | Intimate apparel 5:22 4.84 6.46 5:57 
9 | Millinery 3.47 3.16 6.05 4.79 
10 | Women’s and girls’ hosiery 4.58 4.25 5.47 5.04 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories S)-1/ 3.92 6.15 4.84 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 4.50 4.06 S22 4.40 
13 | Men’s clothing 6.32 5.94 6.79 6.63 
14 | Men’s furnishings 4.94 4.73 S92 4.75 
15 | Boys’ clothing and furnishings 3.34 3.62 3.49 2.91 
16 |Men’s and boys’ footwear 5.90 5.47 5376 5.49 
17 | Food and kindred products Wess 1.65 2.43 2.46 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 4.63 4.13 DO, 5.09 
19 | Photographic equipment and supplies 5.89 S155) o:95 5.65 
20 | Piece goods 6.92 (cs) 7.16 7.84 
21 | Linens and domestics 6.19 7A, Ge2e 6.83 
22 | Smallwares and notions 6.99 6.77 6.82 7.14 
23 | China and glassware 8.40 6.67 9.70 8.43 
24 | Floor coverings 5.59 5.47 6.46 6.54 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 6.02 BT 6.07 5:25 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.79 8.30 7.43 6.98 
27 | Furniture 3.98 3.56 4.32 4.29 
28 | Major appliances ZS ALTA 2.70 2.55 
29 | Television, radio and music 5.84 S778} 7.66 7.64 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.85 6.07 6.25 6.74 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.97 3.82 Sa 4.18 
32 | Plumbing, heating and building materials 6.90 6.32 6.30 Satz 
33 | Jewellery 8.85 7.06 10.74 8.94 
34 | Toys and games 6.82 7.66 8.44 8.00 
35 | Sporting goods and luggage 5.90 5.20 6.44 5.80 
36 | Stationery, books and magazines 5.78 6.14 7.09 6.36 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 6.01 5.20 5.92 6.15 
38 | Meals and lunches e * se -- 
39 | Repairs and services oe = 0.02 0.01 
40 | All other departments 261 2.05 233 1.89 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.62 4.28 5.24 4.63 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1990-1991 


a 


Sales-stock/Ventes-stocks 
SETS SS FL ey a im ae oe aaa | 
1990 1991 


0.23 0.26 0.21 0.27} Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 

0.30 0.26 0.32 0.23) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.25 0.28 0.22 0.28} Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.07 . ! ...| Fourrures 4 
0.28 0.26 0.22 024} Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0.26 0.21 0.19 0.21} Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.22 0.24 0.18 0.23} Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
0.20 0.20 0.16 0.18} Sous-vétements 8 
0.28 0.30 0.17 0.20; Chapeaux 9 
0.22 0.23 0.19 0.20; Bas pour dames et fillettes 10 
0.19 0.24 0.17 0.20; Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.22 0.24 0.19 0.22| Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.16 0.16 0.15 0.15} Vétements pour hommes i 
0.21 0.21 0.19 0.22; Articles d’habillement pour hommes 14 
0.30 0.26 0.29 0.33) Vétements et articles d’habillement pour garcons 1S 
Osi; 0.18 0.18 0.18] Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.73 0.55 0.40 0.40} Produits alimentaires et connexes iA 
0.22 0.24 0.19 0.20; Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.17 0.19 OZ 0.18; Appareils et fournitures photographiques < 19 
0.14 0.15 0.15 0.13] Tissus a la piece 20 
0.16 0.18 0.14 0.15} Literie et linge de maison 21 
0.15 0.15 0.15 0.14} Menus articles 22 
On2 0.15 0.11 0.12| Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.18 0.16 0.15| Revétements de plancher 24 
0.17 0.20 Ont 0.19] Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.12 0.14 0.15| Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.26 0.28 0.24 0.23} Meubles 27 
0.37 0.37 0.37% 0.39} Gros appareils ménagers 28 
(oils 0.17 Ons 0.13} Téléviseurs, radios et musique 29 
0.15 0.16 0.16 0.15] Articles de menage et petits appareils électriques 30 
0.20 0.26 0.19 0.24} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. Sal 
0.15 0.16 0.16 0.19} Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.11 0.14 0.09 0.11} Bijouterie 33 
0.15 0.13 0.12 0.13} Jouets et jeux 34 
0.18 0.19 0.16 0.18] Articles de sport et valises So 
0.17 OMi7 0.14 0.16| Papeterie, livres et revues 36 
0.17 0.19 0.17 0.17| Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 37, 
Repas et casse-croutes 38 

nes aa a ..| Services et travaux de reparation 39 
0.38 0.49 0.42 0.54} Tous autres rayons 40 
0.22 0.23 0.20 0.22} TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 


to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 


Canada, 1988 a 1991 


Period 


Période 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 


année/annee mois/mois 


1988 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1989 


January -— Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April - Avril 
May - Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August — Aott 


September — Septembre 
October - Octobre 

November —- Novembre 
December —- Décembre 


1990 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1991 


January -— Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Unadjusted Year/year Seasonally 
change per cent adjusted 
change 
Non désaison- Variation en Désaison- 
nalisé pourcentage nalisé 
$000 % $000 
3,747,053 +0.4 4,378,993 
4,172,132 =P all 4,426,299 
4,549,184 +0.8 4,481,223 
4,612,756 +0.3 4,476,053 
4,529,920 ap sl 4,532,932 
4,320,309 a7 Ve 4,580,894 
4,317,360 +0.6 4,539,486 
4,499,736 ap ler 4,559,004 
4,816,722 ur ee 4,527,455 
5,228,143 +0.8 4,551,265 
5,404,438 OS 4,566,732 
4,185,431 +4.0 4,557,738 
3,891,929 aCe, 4,606,218 
4,254,234 + 2.0 4,659,486 
4,528,526 =0:5 4,488,126 
4,782,837 ahi 4,684,729 
4,687,659 e320 4,696,187 
4,414,302 ae 4,668,456 
4,467,859 3:9 4,724,960 
4,653,472 +3.4 4,669,337 
5,090,455 POLY 4,766,814 
5,635,843 tO 4,863,233 
5,691,448 IOS 4,787,137 
4,324,560 eh 4,755,872 
3,971,540 +2.0 4,729,657 
4,389,949 1S hy 4,819,251 
4,761,241 1 O 4,723,078 
4,912,895 + 2.3 4,814,452 
4,806,183 +2:5 4,787,931 
4,536,523 +2.8 4,823,786 
4,630,744 + 3.6 4,878,320 
4,934,391 +6.0 4,964,266 
5,322,391 +4.6 9,997,102 
5,825,385 +3.4 4,989,320 
5,999,066 +5.4 5,015,064 
4,469,159 tS: 4,931,961 
3,830,243 3.6 4,556,526 
4,313,721 =e, 4,757,605r 
4,777,997 +0.4 4,841,177r 
5,019,408 + 2.6 4,882,366r 
5,014,036 +4.3 4,979,565p 


% 


ee ee eee eee 
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TABLE 11. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


Change from Change 
previous 1991/1990 


Month month 
Mois Variation Variation 
par rapport 1991/1990 

au mois 

precédent 


thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 

January — Janvier 2,803,816 3,045,737 2,787,986 -12.5 -8.5 
February — Feévrier 2,657,810 2,919,811 2,696,628 -1.0 -7.6 
March —- Mars 2,619,226 2,844,984 2,729,883 ar ies -4.0 
April — Avril 2,648,197 2,850,701 2,916,668 +6.8 nS 
May - Mai 2,616,193 2,846,451 2,988,426 oo +5)-0) 
June —- Juin 2,723,806 2,874,908 

July - Juillet 2,674,141 2,812,164 

August — Aodt 2,669,817 2,786,793 

September - Septembre 2,774,958 2,900,514 

October - Octobre 2,844,046 2,962,871 

November -— Novembre 2,972,039 3,124,800 

December — Décembre 3,250,429 3,185,972 


millions of dollars — millions de dollars 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 

January — Janvier 2,651.0 2,897.0 2,668 =5.3 -7.9 

February — Février 2,665.0 2,944.0 2,727r Cee ACAL -7.41 
March — Mars 2,687.0 2,924.0 2,842r +4.2r -2.8r 
April — Avril 2,718.0 2,927.0 3,003r Owl, Ol 
May - Mai 2,732.0 2,961.0 3,092p + 3.0p +4.4p 
June — Juin 2,821.0 2,967.0 

July — Juillet 2,831.0 2,962.0 

August — Aott 2,830.0 2,943.0 

September - Septembre 2,808.0 2,933.0 

October - Octobre 2,814.0 2,928.0 

November - Novembre 2,834.0 2,981.0 

December — Décembre 2,872.0 2,818.0 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 
Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
Structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente”, qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considerent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour Il’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |l’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on_ the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publi¢ée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (téléphone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
résultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mal), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
n Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
s based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
oublication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
he 40 department groups by the appropriate price 
ndex taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
‘emove provincial sale taxes since, by definition, 
Jepartment store sales exclude these taxes. The 
Jeflated department group estimates are then totalled 
0 give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
ay the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
Orice index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont presentees 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par I’IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par deéfinition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 
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List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (out of scope, jan.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (amalgameted with Zeller’s, 
jan. 91) 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Quest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors champ, janv.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, (fusionné avec Zeller’s, janv.91) Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - May 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, Canada, 1991 — Mai 
Response rate | Response 
fraction® 
Taux de réponse ! Fraction de 
reponse 


iT Lee =o ae eS a © ae a 


Survey units? Organizational 
units 

Unités Unites orga- 

d’enquéte? nisationnelles* 


a a a a a a re re 
per cent — pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department — Ventes mensuelles par rayon ee 100.0 100.0 
Monthly stocks by department -— Stocks mensuels par rayon 2f 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois es 100.0 100.0 
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The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de reponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez t6t pour étre incluses dans la présente publication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 
1990 1991 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


BESS SE ESS 


January — Janvier 26 4 26 4 
february — Feévrier 24 4 24 4 
Aarch - Mars 27 5 26 5 
\pril — Avril 24 4 26 4 
fay — Mai 26 4 26 4 
lune — Juin 26 5 26 5 
July — Juillet 25 4 26 4 
\ugust — Aott 27 4 26 3) 
eptember — Septembre 24 5 24 4 
Jctober — Octobre 26 4 26 4 
Yovember — Novembre 26 4 26 5 
Yecember — Décembre 25 5 25 4 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) | Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 
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les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magneétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents €numérés doivent 6tre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 
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The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

® preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
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Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 
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La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme canadien d’information socio-économique) 
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112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,089 million in June 1991, unchanged 
from the previous month’s revised estimate. 


Departement store sales have fluctuated markedly 
during 1991. Sales increased 2.4% in the second 
quarter compared to a sharp decline of 7.6% (after 
adjustement for tax changes) in the first quarter of 
1991. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,063 million at the end of June, an increase of 
1.3% over the May 1991 revised value of $4,997 
million. This gain constitutes the fifth consecutive 
monthly increase. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.65:1 in June, 
an increase over the 4.59:1 ratio observed in May. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juin 1991, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,089 millions, soit une baisse de 0.1%, par 
rapport a l’estimation révisée du mois précédent. 


Les ventes des grands magasins ont fluctué d’une facon 
marquée en 1991. Les ventes ont augmenté de 2.4% au 
cours du second trimestre comparativement a une baisse 
importante de 7.6% (apres ajustement pour le changement 
de taxe) dans le premier trimestre de 1991. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 1.3% par rapport au mois précédent ($4,997 millions, 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de juin 1991 a $5,063 
millions. Cette hausse  constitue une  cinquiéme 
augmentation consécutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.65:1 en juin, une hausse comparativement 
au rapport de 4.59:1 observé en mai. 


Note to Users 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince Edward Island has been affected by a 
major structure change. Comparisons — should 
therefore be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente fédérale puisqu’elle était 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% sj 
l’effet de la taxe de vente fédérale était supprimé. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d’une 
année 4 l'autre pour I’lle-du-Prince-Edouard a été affecté par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc 6&tre utilisées avec circonspection. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


7 


Canada, 1990-1991 


Department 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Total department store sales are derived b 
do not sum to the Canada total. 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Housewares and small electrical appliances 


Unadjusted — Non désaisonnalisées 


1990 1991 
May June May June 
Mai Juin Mai Juin 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


Ue AS 15,207 17,606 13,799 
10,119 6,596 8,780 5,580 
100,176 92,160 104,911 83,226 
367 404 ass Ses 
44,541 41,747 46,558 37,293 
14,795 14,075 14,491 11,254 
18,952 18,077 17,756 16,022 
17,518 18,952 18,634 19,139 
1,388 1,377 1,079 1,047 
14,638 12,036 13,792 10,594 
17,691 15,366 16,444 13,589 
31,508 29,519 30,834 24,776 
19,926 20,309 17,698 18,033 
71,866 93,928 69,766 87,792 
ULVT. 16,534 18,418 13,412 
15,795 17,231 14,348 15,309 
23,033 23,836 20,577 19,943 
72,310 70,170 69,275 62,897 
9,579 11,302 8,874 10,367 
2,946 2,680 2,508 2,344 
42,657 46,888 40,478 42,123 
8,731 8,642 8,287 7,618 
18,109 15,628 15,649 13,985 
13,236 13,434 10,549 10,071 
16,703 16,526 14,294 NOZe7, 
9,200 9,406 9,574 8,976 
97,917 66,518 51,321 55,458 
40,803 58,409 40,323 48,858 
40,468 51,879 35,384 40,787 
37,424 36,977 34,955 34,188 
47,601 47,246 49,135 42,702 
12,080 12,841 10,114 9,300 
24,006 22,535 20,868 20,615 
21,149 22,668 20,401 20,267 
53,050 59,147 53,147 55,919 
ea) 1X2) || 28,402 29,592 25,755 
13,014 12,647 11,395 10,532 
20,792 20,789 19,145 18,241 
31,020 31,051 28,198 28,180 
66,517 55,267 70,698 58,649 


1,122,447 1,158,406 1,081,819 1,031,917 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


June 
1991/1990 


Juin 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


TABLEAU 1. 


1 


March’ 


Mars" 


12,909 


14,525 
76,714 


48,976 


16,918 
20,962 
17,341 

1,469 
13,894 


17,269 


25,830 
20,934 
74,320 
18,642 


14,913 
33,580 
75,486 
10,545 

2,444 


43,557 

9,866 
17,464 
10,524 
12,456 


10,011 


46,760 
40,503 
49,476 
40,313 


32,531 

8,259 
23,685 
33,756 
39,744 


33,899 
11,700 


19,637 
25,961 
60,324 


1,090,137 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted —- Désaisonnalisées 


Avril" 


1991 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


11,494 


14,744 
76,280 


44,493 


14,997 
18,173 
15,780 

1,372 
12,944 


viene: 


25,554 
20,944 
72,878 
Urals: 


14,951 
21,437 
74,680 
10,932 

PX 


43,104 

9,739 
16,471 
10,573 
13,134 


10,390 


51,194 
45,538 
48,161 
44,678 


34,060 

8,384 
22,758 
30,330 
40,748 


32,573 
11,822 


19,610 
25,544 
59,671 


1,072,950 


12,670 


15,189 
83,231 


46,938 


15,810 
19,506 
17,901 

1,488 
13,596 


17,440 


27,075 
20,719 
75,637 
18,649 


14,389 
26,334 
75,276 
10,338 

2,539 


44,075 

9,846 
16,548 
10,540 
12,934 


11,090 


48,934 
42,712 
49,127 
40,718 


34,637 

8,438 
22,784 
32,437 
42,723 


32,494 
11,347 


19,887 
25,973 
57,383 


1,089,171 


12,201 


14,806 
79,232 


45,594 


15,741 
19,965 
17,980 

1,557 
13,551 


17,620 


25,893 
20,936 
76,556 
17,824 


14,742 
26,698 
74,058 
10,431 

2,604 


43,787 

9707 
17,312 
10,229 
12,501 


10,615 


48,033 
41,960 
50,209 
41,697 


33,643 

7,947 
23,389 
32,056 
42,955 


33,271 
11,368 


19,783 
27,002 
61,328 


1,088,507 


Change 


Variation 


per cent 
pourcentage 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 

de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crovtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'éegale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


Oh - 


on -f 


US 
16 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1990 May 
June 
January-June 


1991 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1991/1990 
January-June 1991/1990 


Junior department stores 


1990 May 
June 
January-June 


1991 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1991/1990 
January-June 1991/1990 


Total, all department stores 


1990 May 
June 
January-June 


1991 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1991/1990 
January-June 1991/1990 


Canada 


611,986 
653,950 
3,324,316 


584,850 
579,802 
2,947,312 


lee 
11:3 


510,461 
504,456 
2,597,120 


496,969 
452,115 
2,415,275 


-10.4 
=I 8) 


1,122,447 
1,158,406 
5,921,436 


1,081,819 
1,031,917 
5,362,586 


-10.9 
-9.4 


10 


Newfound- 


land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars — milliers de dollars 


x 


x 


x 


x 


14,880 
16,316 
78,120 


13,956 
14,704 
73,055 


-9.9 
Aoife 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
_Prince- 
Edouard 


Pad 


* 


x 


x 


6,279 
6,976 
36,746 


4,260 
4,387 
23,549 


-37.1 
-35.9 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


11,877 
13,242 
63,319 


Wes 
UW p7Asxz 
57,095 


=11.0 
-9.8 


23,389 
24,775 
123,765 


22,772 
22,041 
115,309 


=1120 
-6.8 


35,267 
38,018 
187,086 


34,497 
33,823 
172,403 


-11.0 
“7.8 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


x 


~ 


23,413 
25,427 
123,566 


22,910 
22,861 
114,778 


= Ome 
Oh 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1990-1991 


Québec 


117,632 
122,357 
601,026 


113,991 
101,975 
521,709 


“11657 
-13.2 


109,781 
100,746 
528,241 


107,764 
90,991 
494,117 


Se}7/ 
=6:9 


227,413 
223,104 
1,129,269 


Z22ieioo 
192,966 
1,015,826 


-13.5 
-10.0 


TABLEAU 2. 


Ontario 


247,901 
271,412 
1,369,359 


234,001 
245,803 
15 107,005 


-9.4 
-13.3 


209,566 
209,359 
1,079,273 


210,663 
188,331 
1,012,460 


-10.0 
“O82 


457,467 
480,771 
2,448,632 


444,665 
434,134 
2,200,316 


-9.7 | 


-10.1 


11 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


Manitoba Saskatchewan 


thousands of dollars — milliers de dollars 


26,670 x 
27,668 x 
145,345 x 
24,795 Xx 
23,259 x 
126,798 x 
-15.9 X 
-12.8 X 
22,319 x 
21,895 x 
110,397 x 
20,617 x 
19,077 Xx 
99,747 x 
-12.9 x 
-9.6 x 
48,989 31,413 
49,563 ESL SICY) 
255,742 170,656 
45,412 29,082 
42,336 28,948 
226,545 152,339 
-14.6 -13.7 
-11.4 -10.7 


Alberta 


75,329 
73,784 
395,332 


9}), 


43,188 
43,290 
224,950 


41,339 
39,727 
211,418 


cOre 
-6.0 


122,109 
125,332 
655,712 


116,668 
113,511 
606,751 


-9.4 
={.9 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


104,320 |1990 Mai 
108,657 Juin 
574,822 Janvier-juin 
101,740 |1991 Mai 
98,588 Juin 
534,932 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
-9.3 | Juin 1991/1990 
-6.9 | Janvier-juin 1991/1990 
Grands magasins populaires 
50,896 |1990 Mai 
50,706 Juin 
261,088 Janvier-juin 
46,874 Mai 
45,660 Juin 
242,090 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
-10.0 | Juin 1991/1990 
-7.3 | Janvier-juin 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
155,217 |1990 Mai 
159,363 Juin 
835,909 Janvier-juin 
148,614 11991 Mai 
144,248 Juin 
Tisioes Janvier-juin 
Variation procentuelle 
-9.5 | Juin 1991/1990 
-7.0 | Janvier-juin 1991/1990 


N° 


aon 


15 
16 


23 
24 


12 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 


No. 


anf 


15 
16 


23 
24 


Metropolitan Area, 1990-1991 


Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton 


Type of department store 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1990 May 33,018 35,444 x 22,191 
June SSe7al7, 36,743 x 24,007 
January-June 180,243 193,208 x 122,336 

1991 May 30,472 34,022 x 21,364 
June 29,459 33,166 X 22,924 
January-June 161,187 Winer x 108,533 

Percentage change 

June 1991/1990 -12.6 -9.7 x -4.5 

January-June 1991/1990 -10.6 -8.2 x -11.3 

Junior department stores 

1990 May 13,539 17,855 Xx Ohi 7ac! 
June 13,830 17,609 x 10,171 
January-June 71,561 91,909 x 53,020 
May 12,324 16,927 x 10,105 
June 10,517 14,505 x 8,334 
January-June 62,170 84,488 Xx 48,617 

Percentage change 

June 1991/1990 -24.0 =17.6 x -18.1 

January-June 1991/1990 -13.1 -8.1 x -8.3 

Total, all department stores 

1990 May 46,556 53,299 19,314 32,364 
June 47,547 54,352 20,581 34,177 
January-June 251,803 285,118 102,302 Ue ebis 
May 42,796 50,949 17,579 31,469 
June 39,976 47,671 16,663 31,258 
January-June 223,357 261,761 88,390 157,149 

Percentage change 

June 1991/1990 -15.9 -12.3 -19.0 -8.5 


January-June 1991/1990 11.3 -8.2 -13.6 -10.4 


Montréal 


76,024 
77,589 
389,265 


71,060 
64,947 
329,234 


-16.3 
-15.4 


47,625 
42,884 
226,658 


45,699 
35,792 
204,884 


=1Gre 
-9:.6 


123,650 
120,473 
615,924 


116,760 
100,739 
534,118 


-16.4 
-13.3 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines régions métropolitaines, 1990-1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


29,741 x 120,748 67,669 x|1990 Mai 
32,108 Xx 129,680 70,191 % Juin 
158,785 Xx 670,923 374,231 x Janvier-juin 
29,844 % 112,988 66,052 x|1991 Mai 
28,369 x 125,077 63,888 x Juin 
145,336 x 581,503 344,085 x Janvier-juin 
Variation procentuelle 
-11.6 x “OS -9.0 x | Juin 1991/1990 
-8.5 x -13.3 -8.1 x | Janvier-juin 1990/1991 
Grands magasins populaires 
23,590 x 56,885 17,630 x|1990 Mai 
22.20% x 57,447 17,485 x Juin 
118,557 x 298,081 91,446 Xx Janvier-juin 
23,142 x 57,383 15,434 x}1991 Mai 
19,100 x 48,051 14,098 x Juin 
109,949 X 270,217 80,140 x Janvier-juin 
Variation procentuelle 
-14.2 x -16.4 -19.4 x | Juin 1991/1990 
Thee! Xx -9.3 12.4 x | Janvier-juin 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
SCC, 32,563 177,632 85,299 43,321 ]|1990 Mai 
54,365 31,635 187,126 87,676 43,840 Juin 
277,341 157,413 969,000 465,677 228,450 Janvier-juin 
52,986 S0i7A2 170,370 81,485 40,172 |1991 Mai 
47,468 25,933 173,129 77,986 35,968 Juin 
255,282 137,815 851,720 424,224 199,583 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
“12.7 -18.0 -7.5 “41.1 -18.0 | Juin 1991/1990 


-8.0 12.5 12.1 -8.9 -12.6 | Janvier-juin 1991/1990 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990-1991 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada y Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1990 May 322 2 1 10 5 52 
2 June 323 2 1 10 5 52 
3 |1991 May 333 3 1 11 5 Sg 
4 June 334 S 1 11 5 56 
Junior department stores 
5 |1990 May 548 16 a 29 Pas) 106 
6 June 548 16 5 29 25 106 
7 11991 May 555 16 5 30 25 110 
8 June Ssh) 16 S 30 25 110 
Total, all department stores 
9 |1990 May 870 18 6 39 30 158 
10 June 871 18 6 39 30 158 
11. 11991 May 888 19 6 41 30 165 
12 June 889 19 6 41 30 166 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 


Area, 1990-1991 


Type of department store Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


number — nombre 


Major department stores 


1990 May 
June 


1991 May 
June 


Junior department stores 


1990 May 
June 


1991 May 
June 


Total, all department stores 


1990 May 
June 


1991 May 
June 


TABLEAU 4. 


Ontario 


127; 
128 


132 
132 


220 
220 


220 
220 


347 
348 


352 
352 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


13 
13 


lo 
15 


22 
22 


21 
21 


35 
35 


36 
36 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


48 
48 


49 
49 


45 
45 


46 
46 


93 
93 


95 
95 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
1990 Mai 
Juin 
1991 Mai 
Juin 


51 
51 


52 
52 


Grands magasins populaires 
1990 Mai 
Juin 


1991 Mai 
Juin 


57 
57 


58 
58 


Ensemble des grands magasins 
1990 Mai 
Juin 


1991 Mai 
Juin 


108 
108 


110 
110 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions métropolitaines, 1990-1991 


number — nombre 


SSS 


Vancouver 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1211990 Mai 
12 Juin 


12/1991 mai 
12 Juin 


Grands magasins populaires 


1711990 Mai 
i 7 Juin 


17|1991 Mai 
17 Juin 
Ensemble des grands magasins 


29}1990 Mai 
29 Juin 


29}1991 Mai 
29 Juin 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1989-1991 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 


a 1991 


’eriod 


'ériode 


989 


anuary — Janvier 
ebruary — Fevrier 


farch -— Mars 
pril — Avril 
fay - Mai 
une — Juin 
uly — Juillet 
ugust — Aott 


eptember - Septembre 
Ictober — Octobre 
lovember — Novembre 
ecember —- Décembre 
ear — Année 


990 


anuary — Janvier 
ebruary — Fevrier 


larch - Mars 
pril — Avril 
lay - Mai 
une — Juin 
uly — Juillet 
ugust — Aott 


eptember - Septembre 
ictober — Octobre 
ovember - Novembre 
ecember — Décembre 
ear — Année 


991 


anuary — Janvier 
ebruary — Fevrier 


larch — Mars 
pril — Avril 
lay — Mai 
ine — Juin 
sly — Juillet 
ugust — Aott 


eptember — Septembre 
ctober — Octobre 
Ovember — Novembre 
ecember - Décembre 
ear — Année 


Total 


Sales 


Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 
770,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 
988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 
1,081,819 
1,031,917 


Distribution 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,713 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 
7,997,948 


375,614 
381,826 
507,870 
517,350 
584,850 
579,802 


Junior 


Populaires 


Sales 


Ventes 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523,221 
665,051 
970,625 
6,619,847 


300,688 
323,853 
401,134 
440,516 
496,969 
452,115 


Distribution 


% 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39:2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.1 
43.3 
43.7 
42.7 
43.6 


44.5 
45.9 
44.1 
46.0 
45.9 
43.8 


TABLE 7. 
TABLEAU 7. 
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January-June — Janvier-juin 


i a ae an al I EMR RR I (EEA EIS ST ya 


Sales - 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs -— Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear —- Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods - Tissus a la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances — Gros appareils ménagers 


Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances —- Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croiites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1990 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


77,048 


74,304 


457,592 
7,539 


248,294 
84,766 
96,745 


95,711 
7,761 
76,248 


82,442 


150,023 
110,936 
378,837 


95,542 
82,031 
156,887 
396,850 
52,856 
16,357 
245,167 


53,976 
85,118 
73,304 
84,643 


52,272 
319,556 
263,874 
259,917 


209,834 
200,965 


61,608 
111,842 
115,223 
243,344 


153,697 


65,497 
120,200 
155,646 
296,975 


5,921,436 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Ventes 


68,220 
62,853 


422,879 


238,176 
71,872 
86,911 


96,727 
6,079 
71,208 


74,833 


132,881 
93,942 
346,944 


82,974 
73,620 
140,905 
367,630 
48,347 
13,241 
221,704 


49,426 
76,886 
55,927 
70,021 


49,600 
262,413 
221,872 
220,935 


200,739 
187,566 


46,900 
98,869 
110,540 
224,892 


143,896 


58,313 
107,305 
137,085 
317,454 


5,362,586 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


“11g 


-15.4 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 
TABLEAU 8. Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1990-1991 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
1990 1991 Change - Variation 
Department 
May June May June June/ June 
Rayon May 1991/1990 
1991 
Mai Juin Mai Juin Juin/ Juin 
mai 1991/1990 
1991 


ar WwW N 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery equipment — 
Vétements pour bebés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de 
fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 

Boys' ‘clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 

Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics - Literie et linge de maison 

Smallwares and notions — Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 2 
d’'ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de menage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games —- Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies — Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 
Meals and lunches — Repas et casse-croutes 
Repairs and services - Services et travaux de réparations 
All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


63,833 
33,308 
351,813 
9,529 


lint O72 


68,946 


79,433 
84,873 

4,389 
62,271 


69,407 
127,910 
118,308 
340,256 


69,768 


86,418 
37,988 
298,904 


53,199 
18,645 


243,027 
59,104 
120,834 
72,442 


85,273 


76,357 
205,015 
110,583 
231,897 


227,317 


Lots 


76,350 
169,523 
162,014 
275,835 


154,546 


67,618 
9 

108 
136,348 


4,806,183 


52,232 
28,124 


299,146 
9,630 


172,080 


67,636 


76,453 
83,345 

3,616 
64,096 


59,604 


109,864 
100,254 
276,953 


61,023 


76,410 
44,392 
287,261 


51,156 
19,827 


240,242 
61,587 
119,898 
71,504 


84,050 


79,040 
194,471 
98,398 
227,811 


228,886 


172,336 


76,347 
161,314 
166,491 
247,771 


168,798 


69,745 
9 

99 
124,624 


4,536,523 


thousands of dollars — milliers de dollars 


61,524 
34,244 
355,309 


186,420 


65,420 


74,863 
103,865 
5,172 
69,486 


79,553 
135,763 
117,295 
331,592 


53,595 


78,757 
50,642 
352,278 


50,120 
19,672 
276,372 
59,128 
131,901 
68,989 


75,054 


66,792 
220,027 
102,727 
270,253 


235,449 


205,358 


51,750 
186,588 
163,164 
308,412 


162,499 


70,075 
64 

405 
133,459 


5,014,036 


50,438 
29,174 
289,364 


176,898 


Gi liaks 


68,881 
102,114 
4,539 
69,071 


69,945 


119,402 
98,189 
282,055 


56,773 


71,642 
50,487 
345,405 


52,501 
19,822 


277,611 
68,118 
127,568 
68,620 


78,276 


70,440 
207,357 
86,187 
266,631 


233,244 


202,355 


52,2 fa 
178,617 
158,694 
276,465 


176,057 


73,685 
124 
185 

127,815 


4,748,133 


per cent - 


-18.0 
-14.8 


-18.6 


pourcentage 


-3.4 
+37 
-3.3 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990-1991 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1990 1991 
Department ts eres ee i 
May June May June 
Mai Juin Mai Juin 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 3.60 3.43 3.49 3.66 
uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 3.29 4.26 3.90 5:28 
3 | Women’s and misses’ sportswear €}4591 S25 3.39 3.48 
4 |Furs 25.96 Me des a 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.84 4.12 4.00 4.74 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 4.66 4.81 4.51 5.43 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.19 4.23 4.22 4.30 
8 | Intimate apparel 4.84 4.40 52514 5.34 
9 | Millinery : 3.16 2.63 4.79 4.34 
10 | Women’s and girls’ hosiery 4.25 5.33 5.04 6.52 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 3.92 3.88 4.84 5.15 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 4.06 3.72 4.40 4.82 
13 | Men’s clothing 5.94 4.94 6.63 5.44 
14 | Men’s furnishings 4.73 2:99 4.75 3.21 
15 | Boys’ clothing and furnishings 3.82 3.69 2.91 4.23 
16 |Men’s and boys’ footwear 5.47 4.43 5.49 4.68 
17 | Food and kindred products 1.65 1.86 2.46 2.53 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 4.13 4.09 5.09 5.49 
19 | Photographic equipment and supplies B55 4.53 5.65 5.06 
20 | Piece goods 6.33 7.40 7.84 8.46 
21 |Linens and domestics 5.70 5512 6.83 6.59 
22 | Smallwares and notions OE TETL Tals 7.14 8.94 
23 | China and glassware 6.67 7.67 8.43 9.12 
24 | Floor coverings 5.47 SiS2 6.54 6.81 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings Sut 5.09 5:20 5.90 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.30 8.40 6.98 7.85 
27 | Furniture 3.56 2.92 4.29 3.74 
28 | Major appliances xT 1.68 2.55 1.76 
29 | Television, radio and music 573 4.39 7.64 6.54 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.07 6.19 6.74 6.82 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 3.82 3.65 4.18 4.74 
32 | Plumbing, heating and building materials 6.32 9.95 Sala 5.62 
33 | Jewellery 7.06 7.16 8.94 8.66 
34 | Toys and games 7.66 7.34 8.00 7.83 
35 | Sporting goods and luggage 5.20 4.19 5.80 4.94 
36 | Stationery, books and magazines 6.14 5.94 6.36 6.84 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and Supplies 5.20 5:51 6.15 7.00 
38 | Meals and lunches or 4 Ba -- 
39 | Repairs and services as és 0.01 - 
40 | All other departments 2.05 2.25 1.89 2.18 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1990-1991 


Sales-stock/Ventes-stocks 


$$ 


1990 1991 


Rayon 


0.26 0.26 0.27 0.25; Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 

0.26 0.21 0.23 0.18} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.28 0.28 0.28 0.26] Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
= ae = ...| Fourrures 4 
0.26 0.24 024 0.21] Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0.21 0.21 0.21 0.18; Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.24 0.23 0.23 0.22| Lingerie et vetements de nuit pour dames Fé 
0.20 0.23 0.18 0.19] Sous-vétements 8 
0.30 0.34 0.20 0.22} Chapeaux fs) 
0.23 0.19 0.20 0.15} Bas pour dames et fillettes 10 
0.24 0.24 0.20 0.18| Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.24 0.25 0.22 0.19} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.16 0.19 0.15 0.17} Vétements pour hommes 13 
0.21 0.30 0.22 0.29} Articles d’habillement pour hommes 14 
0.26 0.25 0.33 0.24| Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.18 0.21 0.18 0.20| Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.55 0.58 0.40 0.39} Produits alimentaires et connexes lin 
0.24 0.24 0.20 0.18} Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.19 0.22 0.18 0.20} Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.14 0.13 0.12] Tissus ala piéce 20 
0.18 0.19 0.15 0.15) Literie et linge de maison 21 
0.15 0.14 0.14 0.12} Menus articles 22 
0.15 0.13 0.12 0.11] Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.19 0.15 0.15} Revétements de plancher 24 
0.20 0.20 0.19 0.17) Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.12 0.15 0.13} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.28 0.33 0.23 0.26| Meubles 27: 
0.37 0.56 0.39 0.52| Gros appareils ménagers 28 
O17. Ors 0.13 0.15| Téléviseurs, radios et musique 29 
0.16 0.16 0.15 0.15} Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.26 0.27 0.24 0.21} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 6h 
0.16 0.17 0.19 0.18| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.14 0.14 0.11 0.11] Bijouterie 33 
OMS 0.14 0.13 0.13) Jouets et jeux 34 
0.19 0.23 0.18 0.19} Articles de sport et valises 35 
0.17 0.18 0.16 0.15] Papeterie, livres et revues 36 
0.19 0.18 Or7, 0.15|} Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 37 
Repas et casse-croutes 38 

ass - & ...| Services et travaux de réparation 39 
0.49 0.42 0.54 0.45| Tous autres rayons 40 
0.23 0.25 0.22 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 


to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non desaisonnaliseés et desaisonnalisés, 
Canada, 1988 a 1991 


Period 


Période 


1988 


January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1989 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1990 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aodtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


1991 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 

November - Novembre 
December — Décembre 


Unadjusted 
Change 


Non désaison- 
nalise 


$000 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,891,929 
4,254,234 
4,528,526 
4,782,837 
4,687,659 
4,414,302 
4,467,859 
4,653,472 
5,090,455 
5,635,843 
5,691,448 
4,324,560 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,912,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
5,322,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,830,243 
4,313,721 
4,777,997 
5,019,408 
5,014,036 
4,748,133 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
annee/annee 
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+2.0 
+3.2 
shan! 
aA 
2.9 
+2.8 
+3.6 
+6.0 
+4.6 
+3.4 
+5.4 
+3.3 


-3.6 
Und! 
+0.4 
2.6 
+43 
+4.7 


Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalise 


$000 


4,378,993 
4,426,299 
4,481,223 
4,476,053 
4,532,932 
4,580,894 
4,539,486 
4,559,004 
4,527,455 
4,551,265 
4,566,732 
4,557,738 


4,606,218 
4,659,486 
4,488,126 
4,684,729 
4,696,187 
4,668,456 
4,724,960 
4,669,337 
4,766,814 
4,863,233 
4,787,137 
4,755,872 


4,729,657 
4,819,251 
4,723,078 
4,814,452 
4,787,931 
4,823,786 
4,878,320 
4,964,266 
5,997,102 
4,989,320 
5,015,064 
4,931,961 


4,556,526 
4,757,605 
4,847,027r 
4,893,770r 
4,997,449r 
5,063,204) 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


previous 1991/1990 
Month month 
1989 1990 1991 

Mois Variation Variation 

par rapport 1991/1990 

au mois 
precedent 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
January — Janvier 2,803,816 3,045,737 2,787,986 -12.5 -8.5 
February — Feévrier 2,657,810 2,919,811 2,696,628 -1.0 -7.6 
March — Mars 2,619,226 2,844,984 2,729,883 deo -4.0 
April — Avril 2,648,197 2,850,701 2,916,668 +6.8 +2.3 
May — Mai 2,616,193 2,846,451 2,988,426 +25 +5.0 
June - Juin 2,723,806 2,874,908 3,061,188 +2.4 ales! 
July - Juillet 2,674,141 2,812,164 
August -— Aott 2,669,817 2,786,793 
September - Septembre 2,774,958 2,900,514 
October — Octobre 2,844,046 2,962,871 
November - Novembre 2,972,039 3,124,800 
December - Décembre 3,250,429 3,185,972 
millions of dollars — millions de dollars 

Seasonally adjusted —- Désaisonnalisés 
January — Janvier 2,651.0 2,897.0 2,668 -5.3 -7.9 
-ebruary — Feévrier 2,665.0 2,944.0 DVB +2.2 -7.4 
March — Mars 2,687.0 2,924.0 2,849r +4.5r -2.6r 
April — Avril 2,718.0 2,927.0 2,993r +5.0r OG 
May - Mai 2,732.0 2,961.0 3,060r +239 +3.3r 
June — Juin 2,821.0 2,967.0 3,106p + 1.59 +4.7p 
July — Juillet 2,831.0 2,962.0 
August — Aowt 2,830.0 2,943.0 
September —- Septembre 2,808.0 2,933.0 
Ictober - Octobre 2,814.0 2,928.0 
November - Novembre 2,834.0 2,981.0 
Jecember —- Décembre 2,872.0 2,818.0 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. 
Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
yriginally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


-or the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
he "location" concept, which is common to both the 
sensus and the current survey program of the 
ndustry Division, to be utilized. Under the "location" 
soncept, department store data contained in this 
ublication exclude the activities of other kinds of 
Jusinesses which may be operated by the reporting 
Jepartment store firms. Therefore, locations not 
neeting the department store definition are classified 
Oo the kinds of business most appropriate to their 
sommodity structure; for example, the catalogue sales 
ictivity of department store organizations are 
lassified to the "General Merchandise Stores" kind 
Mf business category. 


[he business done by concessions located in 
jepartment store outlets is considered as part of the 
verall business of the outlets in which they are 
ocated for the purpose of this publication. However, 
ales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
verall department store operation and is _ not 
dentified to the public by any name which differs 
rom that of the department store with which it is 
issociated. The rationale underlying this approach is 
is follows: for purposes of market research or urban 
Manning, a department store (the largest type of 
Nass merchandising activity in Canada) together with 
is concessions, if any, is considered to be a totality; 
hat is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
he survey, including data for the two most recent 
nonths of the current year, and those for the 
Orresponding months of the previous year, on the 
ales and stocks by department. Year-to-date figures 
ire also presented for the sales. 


Jata on sales are also presented for each type of 
lepartment store, by province and_ selected 
netropolitan area. Tabulations on market shares by 
ype of department store for the current year and 
hose for the two previous years, as well as, 
abulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d’affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la deéfinition des grands 
magasins sont attribues a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
’'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and  sales-stock ratios, and on _ the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 


26 


grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les definitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de _ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (téléphone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observeées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions meétropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li€es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu’une 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table |. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par I’IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par définition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 
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List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (out of scope, jan.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rad., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (amalgamated with Zeller’s, 
jan. 91) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors champ, janv.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, (fusionné avec Zeller’s, janv.91) Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Quest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - June 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1991 - Juin 
SS ee ee a aa ei ere 
Response rate! Response 
fraction® 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse’ 
(oot ee ee ee ee 
Survey units? Organizational 
units4 
Unites Unités orga- 
d'enquéte? nisationnelles# 


er 


per cent — pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 98.9 91.7 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon ae 91.7 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon Ls 91.7 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois Aa 100.0 100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez té6t pour étre incluses dans la présente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
= La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 
3 Les unités d ‘enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 
4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 
1990 1991 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 24 4 24 4 
March — Mars 27 5 26 5 
April — Avril 24 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 5 26 5 
July — Juillet 25 4 26 4 
August —- Aout 27 4 26 5 
September - Septembre 24 5 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November -— Novembre 26 4 26 5 
December - Décembre 25 5 25 4 
ee eS EEE ee a ee ee eee ee eee Ee eee eee ee ee eee eee 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 

M. — Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual 


O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada: $13.95, United 
States: US$17.00, and Other Countries US$20.00. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de _ détail statistiques historiques, 
1972-1979:....H4.S.... »Bile .695..pages. (ISBE 
0-660-506- 13-0) 

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 

H.S. — Hors série 

Outre les publications énumérées_ ci-dessus, Statistique 


Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des _ publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : 13,95 $, Etats-Unis : 
17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 


ORDER FORM 
Statistics Canada Publications 


MAIL TO: FAX TO: (613) 951-1584 METHOD OF PAYMENT 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,090 million in July 1991, a gain of 0.2% 
over the previous month’s revised total of $1,088 
million. 


The 0.2% increase in July, followed a marginal 
decline of 0.1% in June and a gain of 1.5% in 
May. Department store sales have shown a 
generally rising trend since February 1991. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,022 million at the end of July, a decline of 0.7% 
from the June 1991 revised value of $5,059 million. 
This drop followed an increase of 1.3% in June 
1991. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.61:1 in July, 
a decline from the 4.65:1 ratio observed in June. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juillet 1991, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,090 millions, soit une hausse de 0.2%, par 
rapport a l’estimation révisée de juin ($1,088 millions). 


La hausse de 0.2% en juillet fait suite a une baisse 
marginale de 0.1% en juin et d’un gain de 1.5% en mai. 
Les ventes des grands magasins ont démontré une 
tendance généralement a la hausse depuis février 1991. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 0.7% par rapport au mois précédent ($5,059 millions, 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de juillet 1991 a $5,022 
millions. Cette baisse fait suite A une hausse de 1.3% en 
juin 1991. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.61:1 en juillet, une diminution compara- 
tivement au rapport de 4.65:1 observé en juin. 


Note to Users 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince-Edward-lsland has been affected by a 
major structure change.Comparisons should therefore 
be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente fédérale puisqu’elle étai 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% si 
l’effet de la taxe de vente fédérale était supprimé. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d’une 
année a l'autre pour I|’lle-du-Prince-Edouard a été affecté par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc 6étre utilisées avec circonspection. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


7 


Total department store sales are deriv 
do not sum to the Canada total. 


Canada, 1990-1991 


July Juin 
Juillet Juin 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smaliwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Department Store Monthly Sales, Unad 


June 


Juin 


15,207 


6,596 
92,160 
404 
41,747 


14,075 
18,077 
18,952 

1,377 
12,036 


15,366 


29,519 
20,309 
93,928 
16,534 


17,231 
23,836 
70,170 
11,302 

2,680 


46,888 

8,642 
15,628 
13,434 
16,526 


9,406 


66,518 
58,409 
51,879 
36,977 


47,246 
12,841 
22,535 
22,668 
59,147 


28,402 
12,647 


20,789 
31,051 
55,267 


1,158,406 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Juillet 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


11,592 13,799 11,294 
5,543 5,580 4,903 
73,803 83,226 69,249 
449 a ae 
38,600 37,293 37,611 
12,636 11,254 11,202 
16,889 16,022 15,450 
16,104 19,139 17,183 
eng 1,047 971 
8,690 10,594 8,444 
12,243 13,589 11,604 
21,936 24,776 20,319 
14,297 18,033 12,887 
61,898 87,792 56,455 
13,691 13,412 12,086 
12,116 15,309 11,283 
24,579 19,943 19,723 
63,078 62,897 61,035 
11,098 10,367 10,690 
2,276 2,344 2,162 
48,189 42,123 48,201 
8,488 7,618 8,409 
16,122 13,985 13,917 
11,818 10,071 10,198 
15,378 13,277 13,968 
8,847 8,976 9,069 
57,923 55,458 52,320 
45,889 48,858 42,811 
42,244 40,787 37,396 
38,890 34,188 42,228 
37,394 42,702 35,112 
11,936 9,300 10,288 
19,554 20,615 17,962 
21,693 20,267 20,321 
47,317 55,919 44,215 
25,786 ZO s199 24,143 
12,295 10,532 1955 
19,311 18,241 18,334 
28,614 28,180 26,756 
47,895 58,649 51,884 
988,304 1,031,917 934,038 


justed and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


July 
1991/1990 


Juillet 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


ed by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


TABLEAU 1. 


1 


April" 


Avril‘ 


11,471 


14,745 
76,257 


44,634 


14,996 
18,155 
15,778 

1,376 
12,957 


17,531 


25,622 
20,910 
72,692 
17,629 


14,941 
21,315 
74,657 
10,946 

aoc 


43,196 

9,789 
16,441 
10,643 
13,142 


51,062 
45,583 
48,191 
44,817 


34,074 

8,432 
22,730 
30,295 
40,630 


32,551 
11,831 


19,602 
25,506 
59,387 


1,073,202 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Mai’ 


1991 


June’ 


Juin’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


12,677 


15,173 
83,168 


46,926 


15,809 
19,467 
17,900 

1,488 
13,631 


17,484 


PAVE 
20,667 
75,336 
18,628 


14,389 
26,406 
75,220 
10,345 

2,551 


44,212 

9,938 
16,500 
10,605 
12,936 


11,305 


48,835 
42,626 
49,104 
40,285 


34,587 

8,523 
22,750 
32,403 
42,455 


32,436 
11,401 


19,877 
25,896 
57,561 


1,088,988 


12,207 


14,772 
79,122 


45,606 


15,737 
19,933 
17,990 

1,556 
13,602 


17,676 


25,978 
20,826 
76,223 
7.102 


14,751 
26,806 
74,019 
10,436 

2,617 


44,023 

9,821 
17,239 
10,279 
12,499 


10,590 


47,887 
41,892 
50,143 
42,293 


33,588 

8,020 
23,442 
32,004 
42,550 


33,214 
11,441 


19,783 
26,888 
61,024 


1,088,306 


July? 


Juillet? 


12,209 


15,072 
79,290 


47,182 


13,866 
17,765 


26,863 
20,278 
74,195 
17,950 


14,714 
25,847 
74,652 
10,625 

2,611 


45,159 
10,135 
16,417 
10,724 
12,741 


10,551 


48,156 
42,731 
49,038 
44,818 


33,865 

8,657 
22,974 
31,882 
41,359 


32,773 
12,285 


19,825 
26,035 
60,037 


1,090,224 


pourcentage 


Change 


Variation 


Rayon 


per cent 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 


Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


+ + 
Nadlemanied 
wi ty 


+ 


+ +++ 


et fillettes 


+ 


Vétements pour hommes 
Articles d’habillement pour hommes 


+ 


Chaussures pour hommes et garcons 
Produits alimentaires et connexes 


++ 


Appareils et fournitures photographiques 
Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 


O=9WO =VHHY O =90n> 
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++ 


++ 


oO -hAOD 


++ 


++ + 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Bijouterie 
Jouets et jeux 
Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


4. 
S N+ PONHS DYNO 


+ 


aa 
op) 


+ t 
aimed 
i Oh 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de ménage et petits appareils électriques 


Matériel de plomberie, chauffage et construction 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


aon 


15 
16 


23 
24 
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Newfound- Prince 
land Edward 

Island 

Type of department store Canada P 
Terre- lle-du- 
Neuve _Prince- 
Edouard 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1990 June 653,950 Xx Xx 
July 539,247 x Xx 
January-July 3,863,563 x Xx 

1991 June 579,802 x Xx 
July 510,423 x x 
January-July 3,457,735 x x 


Percentage change 


July 1991/1990 SE x x 
January-July 1991/1990 (ks) x X 


Junior department stores 


1990 June 504,456 x x 
July 449,057 Xx x 
January-July 3,046,177 x x 

1991 June 452,115 x x 
July 423,615 Xx X 
January-July 2,838,890 X x 


Percentage change 


July 1991/1990 -§.7 *| x 
January-July 1991/1990 -6.8 x Xx 


Total, all department stores 


1990 June 1,158,406 16,316 6,976 
July 988,304 14,459 6,973 
January-July 6,909,740 92,579 43,719 

1991 June 1,031,917 14,704 4,387 
July 934,038 13,447 4,160 
January-July 6,296,624 86,502 27,709 


Percentage change 


July 1991/1990 = Oo =(.0) -40.3 
January-July 1991/1990 -8.9 -6.6 -36.6 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


13,242 
10,845 
74,164 


11,782 
10,513 
67,608 


Oui 
-8.8 


24,775 


21,315 | 


145,080 


22,041 
20,232 
135,541 


Bh 
-6.6 


38,018 
32,160 
219,246 


33,823 
30,745 
203,148 


-4.4 
-/.3 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


25,427 
21,344 
144,910 


22,861 
20,172 
134,950 


“5.5 
-6.9 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1990-1991 


Québec 


122,357 
94,310 
695,336 


101,975 
89,362 
611,071 


“332 
=2al 


100,746 
87,485 
615,726 


90,991 
83,798 
577,915 


-4.2 
“Om 


223,104 
181,795 
1,311,064 


192,966 
173,160 
1,188,986 


-4.7 
-9.3 


TABLEAU 2. 


Ontario 


271,412 
217,454 
1,586,813 


245,803 
199,228 
1,387,083 


-8.4 
=11220 


209,359 
186,996 
1,266,269 


188,331 
174,632 
1,187,092 


-6.6 
-6.3 


480,771 
404,450 
2,853,082 


434,134 
373,859 
2,574,175 


=7.0 
-9.8 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


British 
Columbia 


Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


27,668 Xx 82,042 108,657 
23,487 73,806 96,055 
168,832 x 504,568 670,877 


1990 Juin 
Juillet 
Janvier-juillet 


Pad 


23,259 pax 73,784 98,588 | 1991 Juin 


22,039 70,199 97,427 Juillet 
148,837 x 465,531 632,359 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
-6.2 x -4.9 + 1.4 | Juillet 1991/1990 
-11.8 x Tell -5.7 | Janvier-juillet 1991/1990 
Grands magasins populaires 
21,895 x 43,290 50,706 |}1990 Juin 
18,209 x 39,130 47,980 Juillet 
128,606 X 264,080 309,068 Janvier-juillet 
19,077 x 39,727 45,660 | 1991 Juin 
17,023 X 38,036 47,041 Juillet 
116,770 x 249,454 289,131 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
-6.5 Xx -2.8 -2.0 | Juillet 1991/1990 
-9.2 x 43) 15) -6.5 | Janvier-juillet 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
49,563 33,536 251332 159,363 | 1990 Juin 
41,696 28,456 112,937 144,035 Juillet 
297,438 199,112 768,649 979,944 Janvier-juillet 
42,336 28,948 113;510 144,248 | 1991 Juin 
39,062 26,731 108,235 144,467 Juillet 
265,607 179,070 714,986 921,490 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
-6.3 -6.1 -4.2 + 0.3 | Juillet 1991/1990 
-10.7 -10.1 -7.0 -6.0 | Janvier-juillet 1991/1990 


N2 


aon -& 


ute: 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1990 June Sonal 36,743 Xx 24,007 77,589 
July 30,360 33,666 X 18,315 59,372 
January-July 210,603 226,874 x 140,651 448,637 

1991 June 29,459 33,166 x 22,924 64,947 
July 27,691 32,262 Xx 19,177 56,469 
January-July 188,878 209,534 * 127,710 385,703 

Percentage change 

July 1991/1990 -8.8 -4.2 x +4.7 -4.9 

January-July 1991/1990 -10.3 -7.6 x -9.2 -14.0 

Junior department stores 

1990 June 13,830 17,609 Xx 10,171 42,884 
July 12,365 15,885 Xx 9,010 36,104 
January-July 83,926 107,794 Xx 62,030 262,762 

1991 June 10,517 14,505 x 8,334 35,792 
July 11,631 15,326 X 8,125 335236 
January-July 73,801 99,814 x 56,742 238,114 

Percentage change 

July 1991/1990 -5.9 -3.5 Xx -9.8 -8.0 

January-July 1991/1990 -12.1 -7.4 X -8.5 -9.4 

Total, all department stores 

1990 June 47,547 54,352 20,581 34,177 120,473 
July 42,724 49,551 17,406 21,325 95,475 
January-July 294,527 334,669 119,708 202,680 711,399 

1991 June 39,976 47,671 16,663 31,258 100,739 
July 39,322 47,588 15,183 27,302 89,700 
January-July 262,679 309,349 103,573 184,451 623,818 

Percentage change 

July 1991/1990 -8.0 -4.0 -12.8 -0.1 -6.0 


January-July 1991/1990 -10.8 =7.0 -13.5 -9.0 "12.3 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines régions métropolitaines, 1990-1990 


Genre de grand magasin 


N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
32,108 x 129,680 70,191 x|1990 Juin 1 
25,984 x 105,991 61,588 x Juillet 2 
184,769 Xx 776,914 435,819 x Janvier-juillet S 
28,369 x 125,077 63,888 x|1991 Juin 4 
24,512 x 95,493 63,028 x Juillet 5 
169,848 x 676,996 407,113 x Janvier-juillet 6 
Variation procentuelle 
5.7, x -9.9 ES x | Juillet 1991/1990 74 
-8.1 x -12.9 -6.6 x | Janvier-juillet 1990/1991 8 
Grands magasins populaires 
22,2on x 57,447 17,485 x |1990 Juin 9 
19,248 x 52,466 16,210 x Juillet 10 
137,805 x 350,547 107,656 x Janvier-juillet 11 
19,100 x 48,051 14,098 x }1991 Juin 12 
17,753 x 48,119 15,360 Xx Juillet 13 
127,702 Xx 318,336 95,500 x Janvier-juillet 14 
Variation procentuelle 
-7.8 x -8.3 -5.2 x | Juillet 1991/1990 15 
-7.3 x -9.2 -11.3 x | Janvier-juillet 1991/1990 16 
Ensemble des grands magasins 
54,365 Sitos5 187,126 87,676 43,840 }1990 Juin 17 
45,232 26,259 158,457 77,798 36,938 Juillet 18 
322,573 183,672 1,127,457 543,475 265,388 Janvier-juillet 19 
47,468 25,933 173,129 77,986 35,968 | 1991 Juin 20 
42,265 24,445 143,612 78,388 34,488 Juillet 21 
297,547 162,260 995,332 502,612 234,071 Janvier-juillet 22 
Variation procentuelle 
-6.6 -6.9 -9.4 +0.8 -6.6 | Juillet 1991/1990 23 
=/,.0 -11.7 SATE -7.5 -11.8 | Janvier-juillet 1991/1990 24 


TABLE 4. 
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Newfound- Nova New 
land Scotia Brunswick 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 -1991 


Type of department store Canada Québec 
Terre- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Ecosse Brunswick 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1990 June 323 2 1 10 5 52 
2 July 324 2 1 10 5 52 
3 |1991 June 334 & 1 11 5 56 
4 July 332 3 1 11 5 55 
Junior department stores 
5 |1990 June 548 16 5 29 Z25 106 
6 July 547 16 5 29 (5) 106 
7 {1991 June 555 16 5 30 25 110 
8 July 555 16 5 30 25 110 
Total, ali department stores 
9 11990 June 871 18 6 39 30 158 
10 July 871 18 6 39 30 158 
11 |1991 June 889 19 6 41 30 166 
12 July 887 19 6 41 30 165 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 
Type of department store Calgary Edmonton } Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11990 June 14 22 6 WZ 29 
2 July 14 22 6 12 29 
3 {1991 June 14 22 6 14 3 
4 July 14 22 6 us 30 
Junior department stores 
5 |1990 June ee} 17 11 10 41 
6 July 13 nes ih 10 41 
7 11991 June 13 ues 10 11 41 
8 July 13 17 10 11 41 
Total, all department stores 
9 11990 June 27 39 17 22 70 
10 July 27 39 17 22 70 
11 |1991 June 27 39 16 25 72 
12 July on 39 16 26 71 


TABLEAU 4. 


Ontario 


128 
129 


132 
131 


220 
219 


220 
220 


348 
348 


352 
351 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


Nombre de points de vente des 


province, 1990-1991 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


13 
13 


12 
es 


22 
22 


22 
22 


35 
35 


34 
34 
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grands magasins traditionnels et populaires, par 


Alberta 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1980 Juin 
Juillet 


1991 Juin 
Juillet 


Grands magasins populaires 


1990 Juin 
Juillet 


1991 Juin 
Juillet 


Ensemble des grands magasins 


1990 Juin 
Juillet 


1991 Juin 
Juillet 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions métropolitaines, 1990-1991 


Québec 


es aes tes fr 


Toronto 


number — nombre 


Vancouver 


46 
46 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


12/1990 Juin 
12 Juillet 


12]1991 Juin 
12 Juillet 
Grands magasins populaires 


17}1990 Juin 
iy Juillet 


17 |}1991 Juin 
NF Juillet 


Ensemble des grands magasins 


291990 Juin 
29 Juillet 


29/1991 Juin 
29 Juillet 


Ne 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


| 1989-1991 


TABLEAU 6. __‘Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 


a 1991 


Period 


Période 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August —- Aott 


September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 


1990 
January — Janvier 


February — Février 
March -— Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1991 
January - Janvier 


February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 


Total 


Sales 


Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 
770,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 
988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 
1,081,819 
1,031,917 
934,038 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,713 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 
7,997,948 


375,614 
381,826 
507,870 | 
517,350 
584,850 
579,802 
510,423 


Junior 


Sales 
Distribution 
Ventes 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523,221 
665,051 
970,625 
6,619,847 


Populaires 


Distribution 


% 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39.2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.1 
43.3 
43.7 
42.7 
43.6 


44.5 
45.9 
44.1 
46.0 
45.9 
43.8 
45.4 


TABLE 7. 
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January-July - Janvier-juillet 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods — Tissus a la piéce 
Linens and domestics — Literie et linge de maison 
Smallwares and notions - Menus articles 
China and glassware — Porcelaine et verrerie 
Floor coverings — Revétements de plancher 
Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture - Meubles 
Major appliances —- Gros appareils ménagers 


Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
nuile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croiites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1990 


Sales — Ventes 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


88,640 
79,847 


531,395 
7,988 


286,894 
97,402 
113,634 


111,815 
8,972 
84,938 


94,685 


171,959 
125,233 
440,735 


109,233 
94,147 
181,466 
459,928 
63,954 
18,633 
293,356 


62,464 
101,240 
85,122 
100,021 


61,119 
377,479 
309,763 


302,161 


248,724 
238,359 


73,544 
131,396 
136,916 
290,661 


179,483 


77,792 
139,511 
184,260 
344,870 


6,909,740 


79,514 
67,756 


492,128 


275,787 
83,074 
102,361 


113,910 
7,050 
79,652 


86,437 


153,200 
106,829 
403,399 


95,060 
84,903 
160,628 
428,665 
59,037 
15,403 
269,905 


57,835 
90,803 
66,125 
83,989 


58,669 
314,733 
264,683 


258,331 


242,967 
222,678 


57,188 
116,831 
130,861 
269,107 


168,039 


70,268 
125,639 
163,841 
369,338 


6,296,624 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


-10.3 


-15.1 


TABLE 8. 


TABLEAU 8. 
1990-1991 


Department 


Rayon 


No. 


—_ 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms -— Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 


6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 

7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

8 | Intimate apparel - Sous-vétements 

9 

0 

1 


ar WOW N 


Millinery - Chapeaux 
Women’s and giris' hosiery — Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

12 | Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 

pour dames, jeunes filles et enfants 

13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 

14 | Men's furnishings —- Articles d'habillement pour hommes 

15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 

d'habillement pour garcons 


16 |Men’s and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 

17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 

19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

20 | Piece goods - Tissus a la piece 


21 | Linens and domestics — Literie et linge de maison 

22 | Smailwares and notions - Menus articles 

23 | China and glassware — Porcelaine et verrerie 

24 | Floor coverings — Revétements de plancher 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 
27 | Furniture - Meubles 
28 | Major appliances — Gros appareils ménagers 
29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 
30 | Housewares and small electrical appliances —- Articles 

de ménage et petits appareils électriques 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. —- Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

33 | Jewellery — Bijouterie 

34 | Toys and games — Jouets et jeux 

35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 

supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

38 | Meals and lunches - Repas et casse-crottes 

39 | Repairs and services — Services et travaux de réparations 

40 | All other departments - Tous autres rayons 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
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June 


Juin 


Unadjusted — Non désaisonnalisés 


1990 1991 Change - Variation 


July 


Juillet 


June 


Juin 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


52,232 
28,124 
299,146 
9,630 


172,080 


67,636 
76,453 
83,345 


3,616 
64,096 


59,604 
109,864 
100,254 
276,953 


61,023 


76,410 
44,392 
287,261 
51,156 


19,827 


240,242 
61,587 
119,898 
71,504 


84,050 


79,040 
194,471 
98,398 
227,811 


228,886 


172,336 


76,347 
161,314 
166,491 
247,771 


168,798 


124,624 
4,536,523 


55,378 
46,650 


314,356 
10,735 


203,961 


91,843 


81,526 
84,035 

5,694 
69,008 


61,641 


107,639 
107,905 
278,772 


64,318 


69,351 
42,241 
281,128 
49,288 


19,930 


231,889 
61,761 
116,586 
68,628 


81,072 


78,618 
184,379 
120,157 
235,239 


221,457 


164,752 


75,488 
162,887 
182,179 
232,717 


187,192 
66,219 
10 


101 
114,014 


4,630,744 


50,438 
29,174 
289,364 


176,898 


61,113 


68,881 
102,114 
4,539 
69,071 


69,945 


119,402 
98,189 
282,055 


56,773 


71,642 
50,487 
345,405 


52,501 
19,822 


277,611 
68,118 
127,568 
68,620 


78,276 


70,440 
207,357 
86,187 
266,631 


233,244 


202,355 


S2iei 
178,617 
158,694 
276,465 


176,057 


73,685 
124 

185 
127,815 


4,748,133 


49,931 
44,860 
302,059 


204,912 


81,641 


71,068 
102,428 
4,235 
73,538 


69,234 


117,061 
96,538 
286,441 


69,897 


66,247 
48,142 
337,936 


52,085 
19,501 


265,582 
68,374 
123,037 
68,576 


73,583 


68,316 
192,667 
89,454 
267,582 


226,168 


195,696 


51,562 
172,610 
171,240 
273,461 


191,810 


66,315 
103 
252 

Tagan 


4,781,413 


July/ 
June 
1991 
Juillet/ 
juin 
1991 


per cent - 


-1.0 
+53.8 


+44 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 


July 
1991/1990 


Juillet 
1991/1990 


pourcentage 


-9.8 
-3.8 
-3.9 


TABLE 9. 


No. 


1990 -1991 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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June 


Juin 


Stock-sales/Stocks-ventes 


July 


Juillet 


June 


Juin 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


1990 1991 


July 


Juillet 


TABLEAU 9. 


Rapports mensuels stocks 
Canada, 1990-1991 
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-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


__-=SSS Sys D d nnee ee 


1990 


July 


Juillet 


ales-stock/Ventes-stocks 


ee es ee Ne, Lado, | S80'h ty 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téleviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 
to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1988 a 1991 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période Non désaison- Variation en Désaison- Variation en 
nalisé pourcentage nalisé pourcentage 
année/annee mois/Mois 
$000 $'000 % 
1988 
January - Janvier 3,747,053 4,378,993 + OR 
February — Feévrier Annienoe PRL 4,426,299 mE Ua, 
March — Mars 4,549,184 +0.8 4,481,223 lee 
April — Avril 4,612,756 +0.3 4,476,053 -0.1 
May — Mai 4,529,920 4,532,932 wes 
June — Juin 4,320,309 4,580,894 aed | 
July - Juillet 4,317,360 + 0.6 4,539,486 -0.9 
August - Aoit 4,499,736 4,559,004 +0.4 
September - Septembre 4,816,722 4,527,455 -0.7 
October — Octobre 5,228,143 +0.8 4,551,265 +0.5 
November - Novembre 5,404,438 PGs 4,566,732 +0.3 
December - Décembre 4,185,431 +4.0 4,557,738 -0.2 
1989 
January — Janvier 3,891,929 “GES, 4,606,218 +1.1 
February — Fevrier 4,254,234 +2.0 4,659,486 +2 
March — Mars 4,528,526 -0.5 4,488,126 “35/4 
April - Avril 4,782,837 Sal, 4,684,729 +4.4 
May — Mai 4,687,659 Sto 4,696,187 +0.2 
June — Juin 4,414,302 2.2 4,668,456 -0.6 
July — Juillet 4,467,859 Sis) 4,724,960 +ilee 
August — Aott 4,653,472 3.4 4,669,337 -1.2 
September - Septembre 5,090,455 Ci 4,766,814 +2.1 
October - Octobre 5,635,843 : 4,863,233 +2.0 
November - Novembre 5,691,448 4,787,137 -1.6 
December - Décembre 4,324,560 4,755,872 -0.7 
1990 
January — Janvier 3,971,540 4,729,657 -0.6 
February - Fevrier 4,389,949 4,819,251 +1kG 
March - Mars 4,761,241 4,723,078 -2.0 
April — Avril 4,912,895 4,814,452 +1.9 
May —- Mai 4,806,183 4,787,931 -0.6 
June - Juin 4,536,523 4,823,786 + O17 
July - Juillet 4,630,744 4,878,320 gm ls 
August — Aott 4,934,391 4,964,266 +1.8 
September — Septembre 5,322,391 5,997,102 +0.7 
October - Octobre 5,825,385 4,989,320 -0.2 
November -— Novembre 5,999,066 5,015,064 Oro 
December - Décembre 4,469,159 4,931,961 -1.7 
1991 
January — Janvier 3,830,243 4,556,526 -7.6 
February — Février 4,313,721 4,757,605 +4.4 
March — Mars 4,777,997 4,847,027 +1.9 
April — Avril 5,019,408 4,892,503r +0.9r 
May — Mai 5,014,036 4,994,720r +2.1F 
June — Juin 4,748,133 5,058,924r + 1.39 
July - Juillet 4,781,413 5,022,483p -0.7p 
August — Aowt 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


TABLE 11. 
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Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March —- Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June -— Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 


1989 


1990 


1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 
2,844,046 
2,972,039 
3,250,429 


3,045,737 
2,919,811 
2,844,984 
2,850,701 
2,846,451 
2,874,908 
2,812,164 
2,786,793 
2,900,514 
2,962,871 
3,124,800 
3,185,972 


2,787,986 
2,696,628 
2,729,883 
2,916,668 
2,988,426 
3,061,188 
3,002,453 


millions of dollars — millions de dollars 


2,651.0 
2,665.0 
2,687.0 
2,718.0 
2,732.0 
2,821.0 
2,831.0 
2,830.0 
2,808.0 
2,814.0 
2,834.0 


2,897.0 
2,944.0 
2,924.0 
2,927.0 
2,961.0 
2,967.0 
2,962.0 
2,943.0 
2,933.0 
2,928.0 
2,981.0 


2,668 
PIPE 
2,849 
2,993r 
3,060r 
3,106r 
3,118p 


Change from 


previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
precedent 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent — pourcentage 


-5.3 
eee 
+45 
ane it 
ton 
a2 Thtohy 
+0.4p 


-8.5 
-7.6 
-4.0 
aces 
+5.0 
+629 
+6.8 


December — Décembre 2,872.0 2,818.0 


1 


; them. 


exclusivement avec ces magasins. 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 


v¢ 


Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
he "location" concept, which is common to both the 
ensus and the current survey program of the 
ndustry Division, to be utilized. Under the "location" 
oncept, department store data contained in this 
jublication exclude the activities of other kinds of 
dusinesses which may be operated by the reporting 
lepartment store firms. Therefore, locations not 
neeting the department store definition are classified 
0 the kinds of business most appropriate to their 
ommodity structure; for example, the catalogue sales 
Ctivity of department store organizations are 
lassified to the "General Merchandise Stores" kind 
f business category. 


he business done by concessions located in 
lepartment store outlets is considered as part of the 
verall business of the outlets in which they are 
cated for the purpose of this publication. However, 
ales of an associated large food department (or 
tore) are included only if it is an integral part of the 
verall department store operation and is not 
lentified to the public by any name which differs 
om that of the department store with which it is 
ssociated. The rationale underlying this approach is 
S follows: for purposes of market research or urban 
lanning, a department store (the largest type of 
lass merchandising activity in Canada) together with 
$ concessions, if any, is considered to be a totality; 
lat is, it competes in the market place as one 
ructure, rather than as a number of smaller stores. 


his monthly publication contains the latest results of 
i survey, including data for the two most recent 
onths of the current year, and those for the 
responding months of the previous year, on the 
les and stocks by department. Year-to-date figures 
€ also presented for the sales. 


ata on sales are also presented for each type of 
spartment store, by province and selected 
etropolitan area. Tabulations on market shares by 
pe of department store for the current year and 
Ose for the two previous years, as well as, 
bulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d’affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises Offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par Catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses”". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
Stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour I’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour I’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and _ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on _ the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de _ | ’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (téléphone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard 4 l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de |l’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu’une 


May), while the annual revisions are published once 

year in the March issue. Revisions to month-end 
ccounts receivable are published on a monthly 
asis. 


he measures of the reliability of the survey data 
ith respect to the non-response error are presented 
1 Text Table |. 


he number of shopping days that this publication 
; based on varies from month to month. See Text 
‘able || for the number of shopping days the current 
ublication is based on. 


yonstant dollar estimates are obtained by deflating 
1e 40 department groups by the appropriate price 
idex taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
smove provincial sale taxes since, by definition, 
lepartment store sales exclude these taxes. The 
leflated department group estimates are then totalled 
) give an estimate of total department store sales in 
onstant dollars. The current dollar estimate is divided 
y the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
rice index. 
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fois l’'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par I'IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par définition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire l’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 


Appendix Il 


List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (out of scope, jan.91) 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (amalgamated with Zeller’s, 
jan. 91) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors champ, janv.91) 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, (fusionné avec Zeller’s, janv.91) Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - July 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1991 - Juillet 
Response rate i Response 
fraction 
Taux de réponse u Fraction de 
reponse 
Survey units? Organizational 
units 
Unités Unités orga- 
d'enquéte® nisationnelles 
per cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 100.0 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable — Comptes a recevoir a la fin du mois 85.7 98.6 


1 


F The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in 


this publication. 


Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tdt pour é6tre incluses dans la présente publication. 


The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


data submitted by department stores. 


2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 
3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 
4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 
1990 1991 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 26 4 26 4 
-ebruary - Février 24 4 24 4 
March — Mars 27 = 26 5 
April — Avril 24 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 5 26 5 
July - Juillet 25 4 26 4 
August - Aotit 27 4 26 5 
September — Septembre 24 5 24 4 
Ictober - Octobre 26 4 26 4 
November —- Novembre 26 4 26 5 
Jecember -— Décembre 25 5 25 4 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 
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Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 
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Manitoba 1-800-542-3404 
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British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
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1-800-472-9708 
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Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,091 million in August 1991, virtually 
unchanged from the previous month’s revised 
estimates. 


The Department store sales have fluctuated 
markedly since the beginning of the year. 
However, sales have shown little strength as the 
level for August is virtually unchanged from 
February 1991. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,096 million at the end of August, a gain of 1.4% 
over the July 1991 revised value of $5,026 million. 
This increase followed a drop of 0.7% in July 
1991. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.67:1 in 
August, an increase over the 4.61:1 ratio observed 
in July. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour aodt 1991, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,091 millions, demeurant practiquement 
inchangées par rapport a l’estimation révisée de juillet. 


Les ventes des grands magasins ont considérablement 
fluctué depuis le début de l'année. Toutefois, les ventes 
ont démontré peu d’intensité alors que le niveau d’aott est 
demeuré pratiquement inchangé par rapport a_ février 
1991. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 1.4% par rapport au mois précédent ($5,026 millions 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin d’aodt 1991 a $5,096 
millions. Cette hausse fait suite a une baisse de 0.7% en 
juillet 1991. 


La rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.67:1 en aodt, une augmentation 
comparativement au rapport de 4.61:1 observe en juillet. 


Note to Users 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince-Edward-lsland has been affected by a 
major structure change. Comparisons — should 
therefore be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente federale puisqu’elle etait 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient réduites de 3.5% si 
l’effet de la taxe de vente federale était supprime. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d'une 
année a l'autre pour I’lle-du-Prince-Edouard a été affecté par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc étre utilisées avec circonspection. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


Canada, 1990-1991 


Unadjusted - Non desaisonnalisées 


Department 
July August July August 
Juillet Aott Juillet Aout 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


Viomen’s and misses’ dresses, housedresses, 11,592 11,631 11,294 11,391 
"aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 5,543 12,984 4,903 10,370 
Women’s and misses’ sportswear 73,803 80,211 69,249 80,322 
Furs 449 Then a Ae 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment 38,600 57,301 37,611 54,867 


Girls’ and teenage girls’ wear 12,636 Silo 11,202 28,708 
Lingerie and women’s sleepwear 16,889 17,763 15,450 16,428 
Intimate apparel 16,104 18,129 UA uisss} 19,519 
Millinery 1,211 Wee 971 939 
Women’s and girls’ hosiery 8,690 10,433 8,444 10,928 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 12,243 13,807 11,604 14,024 


Women’s, misses’ and children’s footwear 21,936 29,298 20,319 26,772 
Men’s clothing 14,297 16,498 12,887 14,399 
Men’s furnishings 61,898 71,224 56,455 73,346 
Boys’ clothing and furnishings 13,691 34,391 12,086 325321 


Men’s and boys’ footwear 12,116 owen 11,283 13,225 
Food and kindred products 24,579 22,556 19,723 21,040 
Toiletries, cosmetics and drugs 63,078 68,854 61,035 65,979 
Photographic equipment and supplies 11,098 12,187 10,690 11,093 
Piece goods 2,276 2,597 2,162 2,429 


Linens and domestics 48,189 47,808 48,201 47,753 
Smallwares and notions 8,488 9,414 8,409 9,420 
China and glassware 16,122 16,558 13,917 14,452 
Floor coverings 11,818 11,989 10,198 9,879 
Draperies, curtains and furniture Coverings 15,378 15,041 13,968 13,442 


Lamps, pictures, mirrors and all other 8,847 9,266 9,069 9,370 
home furnishings 

Furniture 57,923 53,909 52,320 49,276 

Major appliances 45,889 51,566 42,811 45,359 

Television, radio and music 42,244 48,354 37,396 46,981 

Housewares and small electrical appliances 38,890 39,734 42,228 39,487 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 37,394 31,888 Soy le 28,499 
Plumbing, heating and building materials 11,936 11,402 10,288 8,707 
Jewellery 19,554 21,883 17,962 20,105 
Toys and games 21,693 23,020 20,321 21,956 
Sporting goods and luggage 47,317 46,744 44,215 46,131 


Stationery, books and magazines 25,786 48,000 24,143 43,526 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,295 Wiles 11,955 12,019 
and supplies 

Meals and lunches 19,311 21,473 18,334 20,412 

Repairs and services 28,614 29,697 26,756 25,803 

All other departments 47,895 51,353 51,884 S2:cor 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 988,304 1,128,286 934,038 1,072,909 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted;' by Department, 


Change 


Variation 


August 
1991/1990 


Aott 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et déesaisonnalisées’, 
par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted —- Désaisonnalisées 


Change 
1991 
Variation 
Rayon 
May ' June’ July’ August/ 
July 
1991 
Mai ° Juin’ Juillet’ Aout’ 
Juillet 
1991 
N2 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
ms 12,654 12,160 12,132 11,533 -4.9 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 1 
. pour dames et jeunes filles 
15,006 14,519 14,680 13,351 -9.1 | Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
83,274 79,209 79,373 80,871 +1.9 | Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
Be ae a a ... | Fourrures 4 
46,943 45,534 47,096 46,429 -1.4 | Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
15,884 15,810 16,032 16,418 + 2.4 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
19,440 19,917 19,464 19,634 +0.9 | Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
17,912 18,017 18,125 18,443 + 1.8 | Sous-vétements 8 
1,485 1,550 1,549 1,450 -6.3 | Chapeaux 9 
13,667 13,662 13,950 14,045 +0.7 | Bas pour dames et fillettes 10 
17,560 17,792 17,966 18,788 +4.6]| Gants, moufles et articles de parure pour dames Ait 
et fillettes 
Zee 25,953 26,830 26,138 2.6 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
20,571 20,156 20,067 19,639 -2.1 | Vétements pour hommes 13 
75,896 76,834 74,892 78,661 + 5.0 | Articles d’habillement pour hommes 14 
18,767 17,878 18,101 19,051 + 5.3 | Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
14,381 14,736 14,685 14,594 -0.6 | Chaussures pour hommes et garcons 16 
26,426 26,873 25,959 27,618 +6.4 | Produits alimentaires et connexes 17 
75,204 74,019 74,649 74,596 -0.1 | Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
10,339 10,421 10,599 10,377 -2.1 | Appareils et fournitures photographiques 19 
2,552 2,614 2,602 2532 -2.7 | Tissus a la piece 20 
44,213 44,034 45,154 44,723 -1.0 | Literie et linge de maison ZA 
9,946 9,838 10,154 10,140 -0.1 | Menus articles 22 
16,502 17,244 16,420 16,734 + 1.9] Porcelaine et verrerie 23 
10,621 10,305 10,742 10,686 -0.5 | Revétements de plancher 24 
12,948 12,519 12,769 12,922 + 1.2 | Tentures, rideaux et housses 25 
11,284 10,543 10,496 10,322 -1.7 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
48,953 47,998 48,262 48,931 +1.4| Meubles 27 
42,775 42,067 42,917 43,715 +1.9| Gros appareils ménagers 28 
49,214 50,230 49,011 49,009 -- | Téleviseurs, radios et musique =— 29 
40,372 42,046 45,290 42,232 -6.8 | Articles de menage et petits appareils électriques 30 
34,486 33,247 33,389 32,315 -3.2 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. CH 
8,574 8,051 8,740 8,593 -1.7 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
22,792 23.525 23,044 23,319 + 1.2 | Bijouterie- 33 
32,474 32,104 32,015 32,898 + 2.8 | Jouets et jeux 34 
42,735 42,828 41,653 42,741 + 2.6 | Articles de sport et valises SS 
32,413 33,189 32,741 33,041 +0.9 | Papeterie, livres et revues 36 
11,401 11,475 12,351 13,001 +5.3 | Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 
19,899 19,811 19,857 19,905 +0.2 | Repas et casse-croutes © 38 
25,795 26,789 25,797 25,012 -3.0 | Services et travaux de reparation 39 
57,466 60,768 59,688 58,375 -2.2 | Tous autres rayons 40 
1,089,515 1,088,670 1,090,508 1,090,995 --| TOTAL, TOUS RAYONS 41 


’ Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


ounf 


VS 
16 


17 
18 
19 


20 
21 
22 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1990 July 
August 
January-August 


1991 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1991/1990 
January-August 1991/1990 


Junior department stores 


1990 July 
August 
January-August 


1991 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1991/1990 
January-August 1991/1990 


Total, all department stores 


1990 July 
August 
January-August 


July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1991/1990 
January-August 1991/1990 


Canada 


539,247 
612,105 
4,475,668 


510,423 
573,252 
4,030,987 


449,057 
516,181 
3,562,358 


423,615 
499,658 
3,338,548 


eSi2 
=6.3 


988,304 
1,128,286 
8,038,026 


934,038 
1,072,909 
7,369,533 


-4.9 
-8.3 


10 


Newfound- 


Terre- 
Neuve 


Nova 
Scotia 


Prince 
Edward 
Island 


land 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


Nouvelle- 
Ecosse 


thousands of dollars — milliers de dollars 


x x 10,845 

x x 11,934 

x x 86,098 

x x 10,513 

x X 12,061 

x Xx 79,669 

x x folie 

Xx x shea 

x X 21-3 1S 

x Xx 25,659 

X x 170,739 

X x 20,232 

x x 24,962 

x x 160,503 

Xx x -2.7 

x Xx -6.0 
14,459 6,973 32,160 
18,704 7,268 37,594 
111,283 50,987 256,840 
13,447 4,160 30,745 
17,359 5,420 37,023 
103,861 33,129 240,171 
-7.2 -25.4 ele 


-O/i -35.0 =6°5 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


21,344 
27,002 
171,912 


20,172 
25,085 
160,035 


mine 
-6.9 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1990-1991 


Quebec 


94,310 
110,723 
806,059 


89,362 
106,686 
Vale OT 


=3.6 
=11:0 


87,485 
102,842 
718,568 


83,798 
101,935 
679,850 


-0.9 
-5.4 


181,795 
213,565 
1,524,629 


173,160 
208,621 
1,397,607 


-2.3 
-8.3 


ile 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


217,454 23,487 x 73,806 96,055 
244,318 25,918 x 83,235 107,243 
1,831,131 194,750 x 587,803 778,120 


1990 Juillet 
Aott 
Janvier-aott 


199,228 22,039 x 70,199 97,427 
222,254 23,042 x 77,908 106,049 
< 1,609,337 171,879 x 543,439 738,408 


1991 Juillet 
Aott 
Janvier-aout 


Variation procentuelle 


-9.0 a fs es x -6.4 .1 | Aodt 1991/1990 
-12.1 -11.7 X -7.5 -5.1 | Janvier-aout 1991/1990 
Grands magasins populaires 
186,996 18,209 x 39,130 47,980 |1990 Juillet 
209,588 20,927 x 45,894 53,033 Aout 
1,475,857 149,533 Xx 309,974 362,101 Janvier-aott 
174,632 17,023 x 38,036 47,041 Juillet 
204,562 19,255 X 43,672 51,987 Aowt 
1,391,654 136,025 x 293,126 341,118 Janvier-aout 
Variation procentuelle 
-2.4 -8.0 x -4.8 -2.0 | Aout 1991/1990 
O07. -9.0 x -5.4 -5.8 | Janvier-aout 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
404,450 41,696 28,456 112,937 144,035 11990 Juillet 
453,906 46,845 33,999 129,129 160,276 Aott 
3,306,988 344,283 233,111 897,778 1,140,220 Janvier-aout 
373,859 39,062 26,731 108,235 144,467 |1991 Juillet 
426,816 42,297 30,673 121,579 158,036 Aott 
3,000,991 307,904 209,743 836,565 1,079,526 Janvier-aout 
Variation procentuelle 
-6.0 9.7 -9.8 -5.8 -1.4 | Aout 1991/1990 


9.3 -10.6 -10.0 6.8 -5.3 | Janvier-aout 1991/1990 


N° 


Ohm — 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1990 July 30,360 33,666 x 18,315 59,372 
August 33,362 37,752 x 20,241 69,162 
January-August 243,965 264,626 x 160,892 517,799 


1991 July 27,691 32,262 x NO Sn 56,469 
August 30,146 35,824 X 19,556 66,445 
January-August 219,024 245,358 x 147,266 452,148 


Percentage change 


August 1991/1990 -9.6 15}, x -3.4 3.9 

January-August 1991/1990 -10.2 -7.3 x -8.5 = .7/ 

Junior department stores 

1990 July 12,365 15,885 x 9,010 36,104 
August 13,612 18,935 x 9,950 42,746 
January-August 97,538 126,729 x 71,980 305,508 
July 11,631 15,326 x 8,125 33,230 
August 12,348 18,037 x 9,703 42,316 
January-August 86,149 imsow x 66,445 280,430 

Percentage change 

August 1991/1990 -9.3 -4.7 x aS =1.0 

January-August 1991/1990 -11.7 -7.0 x -7.7 -8.2 

Total, all department stores 

1990 July 42,724 49,551 17,406 2i.oe5 95,475 
August 46,974 56,687 19,466 30,192 111,908 
January-August 341,501 391,356 139,174 232,872 823,307 

1991 July 39,322 47,588 Weiss! 27,302 89,700 
August 42,494 53,860 18,764 29,259 108,761 
January-August 305,173 363,209 22,3eN7, PC TONG, 732,579 

Percentage change 

August 1991/1990 -9.5 -5.0 -3.6 oan -2.8 


January-August 1991/1990 -10.6 72 12.4 8.2 -11.0 


TABLEAU 3. 


25,984 
30,342 
ZNO it 


24,512 
28,261 
198,109 


-6.9 
-7.9 


19,248 
22,603 
160,408 


Vi/n7OS 
22,128 
149,830 


4 
-6.6 


45,232 
52,945 
375,518 


42,265 
50,390 
347,937 


-4.8 
Thee 


26,259 
30,498 
214,170 


24,445 
29,118 
191,378 


-4.5 
-10.6 


105,991 
116,404 
893,318 


95,493 
104,363 
781,359 


-10.3 
SWS 


52,466 
56,080 
406,627 


48,119 
54,128 
372,464 


=3:5 
-8.4 


158,457 
172,483 
1,299,940 


143,612 
158,491 
1,153,823 


-8.1 
-11.2 


13 


61,588 
67,129 
502,948 


63,028 
67,771 
474,884 


+1.0 
-5.6 


16,210 
17,435 
125,091 


15,360 
16,819 
112,319 


Cus) 
Or 


77,798 
84,565 
628,040 


78,388 
84,590 
587,202 


-6.5 


36,938 
41,288 
306,676 


34,488 
37,157 
271,228 


-10.0 
-11.6 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1990-1990 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnets 


1990 Juillet 
Aott 
Janvier-aout 


1991 Juillet 
Aott 
Janvier-aout 


Variation procentuelle 


Aout 1991/1990 
Janvier-aovt 1990/1991 


Grands magasins populaires 


1990 Juillet 
Aott 
Janvier-aott 


Juillet 
Aott 
Janvier-aoct 


Variation procentuelle 


Aout 1991/1990 
Janvier-aout 1991/1990 


Ensemble des grands magasins 


1990 Juillet 
Aout 
Janvier-aout 


1991 Juillet 
Aout 
Janvier-aout 


Variation procentuelle 


Aott 1991/1990 
Janvier-aout 1991/1990 


N° 


Ohm 


ont 


is; 
16 


23 
24 


TABLE 4. 
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Newfound- 
land 
Type of department store Canada 
Terre- 
Neuve 
No. 
Major department stores 
1 |1990 July 324 2 
2 August 326 3 
3 |1991 July 332 3 
4 August 328 3 
Junior department stores 
5 {1990 July 547 16 
6 | « August 549 16 
7 11991 July SOI) 16 
8 August 597i 16 
Total, all department stores 
9 11990 July 871 18 
10 August 875 19 
11. {1991 July 887 19 
12 August 885 19 
TABLE 5. 
Area, 1990-1991 
Type of department store Calgary 
No. 
Major department stores 
1 11990 July 14 
2 August 14 
3 |1991 July 14 
4 August 14 
Junior department stores 
5 |1990 July 13 
6 August ist 
7 11991 July 13 
8 August gre 
Total, all department stores 
9 11990 July 27 | 
10 August oF 
11. |1991 July PX, 
12 August 27 


22 
22 


(Me 
22 


17 
We 


7% 
17 


39 
39 


39 
39 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


ile-du- Nouvelle- 


Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number - nombre 


ou own — — —_ ot 


an om 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


number — nombre 


6 
6 
6 
u. 


10 
10 


11 
Val 


29 
30 


30 
30 


39 
40 


41 
41 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


12 
12 


iS 
15 


10 
10 


11 
11 


22 
22 


26 
26 


an aun 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 -1991 


Quebec 


52 
52 


55 
55 


106 
107 


110 
111 


158 
159 


165 
166 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 


Montréal 


29 
29 


30 
30 


41 
42 


41 
43 


70 
‘Tal 


7} 
73 


TABLEAU 4. 


Ontario 


129 
128 


131 
127 


219 
a 219 


220 
221 


348 
347 


351 
348 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Manitoba 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


48 
49 


49 
49 


45 
45 


46 
46 


93 
94 


95 
95 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
1990 Juillet 
Aott 


1991 Juillet 
Aout 


51 
52 


52 
52 


Grands magasins populaires 
1990 Juillet 
Aout 


1991 Juillet 
Aott 


57 
Be | 


58 
58 


Ensemble des grands magasins 
1990 Juillet 
Aott 


1991 Juillet 
Aott 


108 
109 


110 
110 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1990-1991 


NNONN 


number - nombre 


N° 


hO® w= 


On Ow 


Grands magasins traditionnels 
12/1990 Juillet 


12 Aout 
12/1991 Juillet 
12 Aowt 


Grands magasins populaires 


1711990 Juillet 
16 Aout 


17 |}1991 Juillet 
7 Aout 


Ensemble des grands magasins 


29 |1990 Juillet 
28 Aout 


29}1991 Juillet 
29 Aout 


Pwo wO- 


OnN OW 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1989-1991 


TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 


a 1991 


Period 


Période 


cme 


# 
1989 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1990 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1991 
January - Janvier 


February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 


Total 


Sales 


Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 
710,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 
988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 
1,081,819 
1,031,917 
934,038 
1,072,909 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,713 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 
7,997,948 


375,614 
381,826 
507,870 
517,350 
584,850 
579,802 
510,423 
573,252 


Junior 


Sales 
Distribution 
Ventes 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523,221 
665,051 
970,625 
6,619,847 


300,688 
323,853 
401,134 
440,516 
496,969 
452,115 
423,615 
499,658 


Populaires 


Distribution 


% 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39.2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.4 
43.3 
43.7 
42.7 
43.6 


44.5 
45.9 
44.1 
46.0 
45.9 
43.8 
45.4 
46.6 


TABLE 7. 


TABLEAU 7. 
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January-August - Janvier-aout 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Department 


Rayon 


Sales - Ventes 


1990 


1991 


Change 
1991/1990 


Variation 


1991/1990 
i a 7 ae en See Ree eee 8 


thousands of dollars 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 

' dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 

« beébés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery -— Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour gar¢gons 
Men’s and boys’ footwear — Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmeétiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods —- Tissus a la piece 

Linens and domestics — Literie et linge de maison 


Smallwares and notions — Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils menagers 


Television, radio and music — Teléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances — Articles de menage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. —- Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery - Biouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-croutes 

Repairs and services - Services et travaux de reparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


milliers de dollars 


100,271 90,905 
92,831 78,126 
611,606 572,450 
8,739 

344,195 330,654 
129,159 111,782 
131,397 118,789 
129,944 133,429 
10,243 7,989 
95,371 90,580 
108,492 100,461 
201,257 179,972 
141,731 121,228 
511,959 476,745 
143,624 127,381 
107,878 98,128 
204,022 181,668 
528,782 494,644 
76,141 70,130 
21,230 17,832 
341,164 317,658 
71,878 67,255 
117,798 105,255 
97,111 76,004 
115,062 97,431 
70,385 68,039 
431,388 364,009 
361,329 310,042 
350,515 305,312 
288,458 282,454 
270,247 251,177 
84,946 65,895 
153,279 136,936 
159,936 152,817 
337,405 315,238 
227,483 211,565 
89,603 82,287 
160,984 146,051 
213,957 189,644 
396,223 421,569 
8,038,026 7,369,533 


per cent 
pourcentage 


a a a 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. 


No. 


1990-1991 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment - 
Vétements pour bebes et enfants et articles de 
chambres d'enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vetements de 
fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods — Tissus a la piece 

Linens and domestics — Literie et linge de maison 

Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances —- Gros appareils menagers 

Television, radio and music - Teéléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery -— Bijouterie 

Toys and games — Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and , 
supplies - Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures A 

Meals and lunches - Repas et casse-croutes _ 

Repairs and services - Services et travaux de reparations 

All other departments — Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


19 


1990 


July 


Juillet 


Unadjusted — Non désaisonnalises 


August 


Aout 


1991 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars — milliers de dollars 


55,378 
46,650 


314,356 
10,735 


203,961 


91,843 


81,526 
84,035 

5,694 
69,008 


61,641 


107,639 
107,905 
278,772 


64,318 


69,351 
42,241 
281,128 
49,288 


19,930 


231,889 
61,761 
116,586 
68,628 


81,072 


78,618 
184,379 
120,157 
235,239 


221,457 


164,752 


75,488 
162,887 
182,179 
232,717 


187,192 


114,014 
4,630,744 


64,887 
82,645 


355,582 
18,388 


215,748 


91,626 


92,121 
87,440 

9,002 
72,187 


80,088 


137,706 
145,689 
317,956 


64,670 


84,773 
43,575 
299,431 


50,160 
23,124 


221,262 
65,035 
118,070 
65,934 


83,484 


79,188 
172,385 
107,719 
238,756 


223,225 


165,640 


PASCRIZ 
160,983 
219,183 
239,133 


175,527 


65,897 
8 

92 
120,155 


4,934,391 


49,931 
44,860 
302,059 


204,912 


81,641 


71,068 
102,428 
4,235 
73,538 


69,234 


117,061 
96,537 
286,441 


69,897 


66,247 
48,142 
337,936 


52,085 
19,501 


265,582 
68,374 
123,037 
68,576 


73,583 


68,316 
192,667 
89,454 
267,582 


226,168 


195,696 


51,562 
172,610 
171,240 
273,461 


191,810 


66,315 
103 
252 

117,271 


4,781,413 


57,911 
78,665 
354,658 


220,806 


87,385 


82,692 
104,174 

ales 
Tih OW, 


82,919 


144,474 
119,660 
322,638 


81,888 


78,211 
53,131 
338,013 


50,842 
20,612 


264,967 
69,468 
127,980 
67,748 


72,810 


67,711 
181,701 
92,651 
273,504 


230,804 


198,324 


53,206 
170,608 
205,263 
295,443 


187,366 


68,615 
2,150 
268 
113,935 


5,107,841 


Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 


Change - Variation 


August/ 
July 
1991 
Aott/ 
juillet 
1991 


per cent - 


+16.0 
+75.4 


+17.4 


August 
1991/1990 


Aout 
1991/1990 


pourcentage 


-10.8 
-4.8 
-0.3 


+2.3 


-4.6 


-10.2 
+19.1 
-20.9 
+7.4 


+3.5 


+4.9 
-17.9 
+15 


+ 26.6 


-7.7 
+21.9 
+12.9 

+1.4 


-10.9 


+198 
+68 
+8.4 
+28 


-12.8 


-14.5 
+54 
-14.0 
+146 


+3.4 


+19.7 


-29.9 
+6.0 
-6.4 
+ 23.5 


+6.7 


+41 


+ 191.3 
52 


$3.5 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Saies and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990 -1991 
Li Se EE a a a a a a ae ae eee ae oe nn 
Stock-sales/Stocks-ventes 
Department 
July August July August 
Juillet Juillet 
1 | Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 4.78 5.58 4.42 5.08 
uniforms 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 8.42 6.37 OMS 7.59 
3 |Women's and misses’ sportswear 4.26 4.43 4.36 4.42 
4 | Furs 23.90 24.48 ra 1.00 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 5.28 Sai 5.45 4.02 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear heel 2.89 7.29 3.04 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.83 5.19 4.60 5.03 
8 | Intimate apparel 522 4.82 5.96 5.34 
9 | Millinery 4.70 7.08 4.36 7.59 
10 | Women’s and girls’ hosiery 7.94 6.92 8.71 7.09 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.03 5.80 SEW 5.91 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear 4.91 4.70 5.76 5.40 
13 | Men’s clothing 7255 8.83 7.49 8.31 
14 | Men’s furnishings 4.50 4.46 SHON, 4.40 
15 | Boys’ clothing and furnishings 4.70 1.88 5.78 PISS) 
16 | Men's and boys’ footwear BE: 6.17 5.87 5.91 
17 | Food and kindred products 172 1.93 2.44 2.53 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 4.46 4.35 5.54 Sal2 
19 | Photographic equipment and supplies 4.44 4.12 4.87 4.58 
20 | Piece goods 8.76 8.91 9.01 8.49 
21 | Linens and domestics 4.81 4.63 Si5i 5155 
22 | Smallwares and notions 7.28 6.91 8.13 Test, 
23 | China and glassware UP) TENS 8.84 8.86 
24 | Floor coverings 5.81 5.50 6.72 6.86 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings S27 5.95 5.27 5.42 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.89 8.54 Thpaxe) 7.23 
27 | Furniture 3.18 o20 3.68 3.69 
28 | Major appliances 2.62 2.09 2.09 2.04 
29 | Television, radio and music 5.57 4.94 7.16 5.82 
30 | Housewares and small electrical appliances 5.69 5.62 5.36 5.85 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.41 5.19 5:57, 6.96 
32 | Plumbing, heating and building materials 6.32 6.66 5.01 6.11 
33 | Jewellery 8.33 7.36 9.61 8.49 
34 | Toys and games 8.40 9.52 8.43 9°35) 
35 | Sporting goods and luggage 4.92 NZ 6.18 6.40 
36 | Stationery, books and magazines 7.26 3.66 7.94 4.30 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5139 5.58 5155 5 e/a 
38 | Meals and lunches -- -- 0.01 0.11 
39 | Repairs and services -- -- 0.01 0.01 
40 | All other departments 2.38 2.34 2.26 2.18 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.69 4.37 512 4.76 
5 (aaa Sih PR Sm ee St ee Ss See we eee ae S| | ee ae ee ee 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1990-1991 


Sales-stock/Ventes-stocks | 
Rayon 
July July August 
Juillet 
0.22 0.19 0.23 0.21] Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 

0.15 0.20 0.13 0.17} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.24 0.24 0.23 0.24| Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.04 0.05 = ...| Fourrures 4 
0.21 0.27 0.20 0.26} Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
a 0.16 0.35 0.16 0.34] Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
Ol2a 0.20 0.22 0.21} Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
0.19 0.21 0.17 0.19] Sous-vétements 8 
0.26 0.17 0.22 0.17| Chapeaux 9 
0.13 0.15 Omi2 0.14] Bas pour dames et fillettes 10 
0.20 0.19 Oni; 0.18] Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.20 0.24 0.17 0.20] Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.14 0.13 0.13 0.13} Vétements pour hommes 13 
0.22 0.24 0.20 0.24| Articles d’habillement pour hommes 14 
0.22 0.53 0.19 0.43} Vétements et articles d’habillement pour garcons 1S 
0.17 0.18 0.16 0.18} Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.57 0.53 0.40 0.42| Produits alimentaires et connexes 17 
Ore 0.24 0.18 0.20| Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.22 0.25 0.20 0.22) Appareils et fournitures photographiques 19 
0.11 0.12 0.11 0.12| Tissus ala piece 20 
0.20 0.21 0.18 0.18] Literie et linge de maison 21 
0.14 O15 0.12 0.14} Menus articles 22 
0.14 0.14 0.11 0.12| Porcelaine et verrerie 23 
0.17 0.18 0.15 0.14} Revétements de plancher 24 
0.19 0.18 0.18 0.18} Tentures, rideaux et housses 25 
0.11 0.12 0.13 0.14} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.31 0.30 0.26 0.26} Meubles 27 
0.42 0.45 0.49 0.50| Gros appareils méenagers 28 
0.18 0.20 0.14 0.17| Teéléviseurs, radios et musique 29 
0.17 0.18 0.18 0.17| Articles de ménage et petits appareils electriques 30 
0.22 0.19 0.18 0.14} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.16 0.15 0.20 0.17| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
Ome 0.14 0.10 0.12} Bijouterie 33 
0.12 0.11 0.12 0.12} Jouets et jeux 34 
0.20 0.20 0.16 0.16| Articles de sport et valises 35 
0.14 0.26 0.13 0.23) Papeterie, livres et revues 36 
0.18 0.18 0.17 0.18] Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 37 
Repas et casse-croutes 38 
ae a ss ...| Services et travaux de reparation 39 
0.40 0.44 0.42 0.45} Tous autres rayons 40 
0.22 0.24 0.20 0.22} TOTAL, TOUS RAYONS 41 
ES CORE ae SS et ee ee 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et desaisonnalises, 


Canada, 1988 a 1991 


ee | Se EE eee 


Period 


Période 


Unadjusted 
change 


Non désaison- 
nalise 


Year/year 
per cent 


Vanation en 
pourcentage 
annee/annee 


Seasonally 
adjusted 
change 


Deésaison- 
nalise 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 


——————— a a 


1988 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
Septem:er -— Septembre 
October — Octobre 
November —- Novembre 
December -— Décembre 


1989 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March -— Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September — Septembre 
October —- Octobre 
November -— Novembre 
December - Decembre 


1990 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 


September — Septembre 
October - Octobre 

November — Novembre 
December - Décembre 


1991 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July — Juillet 
August — Aott 


September - Septembre 
October — Octobre 

November -— Novembre 
December - Décembre 


$’000 


3,747,053 
4 lnenoe 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,891,929 
4,254,234 
4,528,526 
4,782,837 
4,687,659 
4,414,302 
4,467,859 
4,653,472 
5,090,455 
5,635,843 
5,691,448 
4,324,560 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,912,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
5,322,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,830,243 
4,313,721 
4,777,997 
5,019,408 
5,014,036 
4,748,133 
4,781,413 
5,107,840 


% 


+0.4 
TiAl 
+0.8 
+0.3 
“8 Url 
ag ues 


ae 
© 
[o>) 


Salee 
ar ez 


+ 
o 
© 


HID: 


+ + + 
= 
ro) 


t++ttet, 
AWWNWWONW 
NRONMUNDOo 


++t+eet, , 
QOL NOFO 
WWNwWRARNOD 


$000 


4,378,993 
4,426,299 
4,481,223 
4,476,053 
4,532,932 
4,580,894 
4,539,486 
4,559,004 
4,527,455 
4,551,265 
4,566,732 
4,557,738 


4,606,218 
4,659,486 
4,488,126 
4,684,729 
4,696,187 
4,668,456 
4,724,960 
4,669,337 
4,766,814 
4,863,233 
4,787,137 
4,755,872 


4,729,657 
4,819,251 
4,723,078 
4,814,452 
4,787,931 
4,823,786 
4,878,320 
4,964,266 
5,997,102 
4,989,320 
5,015,064 
4,931,961 


4,556,526 
4,757,605 
4,847,027 
4,892,503 
4,997,439r 
5,062,229r 
5,026,394r 
5,096,220p 
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Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 
“ebruary — Fevrier 
‘March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June -— Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March —- Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Decembre 


1989 


1990 


1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 
2,844,046 
2,972,039 
3,250,429 


3,045,737 
2,919,811 
2,844,984 
2,850,701 
2,846,451 
2,874,908 
2,812,164 
2,786,793 
2,900,514 
2,962,871 
3,124,800 
3,185,972 


2,787,986 
2,696,628 
2,729,883 
2,916,668 
2,988,426 
3,061,188 
3,002,453 
2,837,616 


millions of dollars — millions de dollars 


2,651.0 
2,665.0 
2,687.0 
2,718.0 
2,732.0 
2,821.0 
2,831.0 
2,830.0 
2,808.0 
2,814.0 
2,834.0 
2,872.0 


2,897.0 
2,944.0 
2,924.0 
2,927.0 
2,961.0 
2,967.0 
2,962.0 
2,943.0 
2,933.0 
2,928.0 
2,981.0 
2,818.0 


2,668 
PRT PM, 
2,849 
2,993 
3,038r 
3,083r 
Se lhlkSh 
2,981p 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
precedent 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent — pourcentage 


-8.5 
-7.6 
-4.0 
Tie3 
+5.0 
+6.5 
+ 6.8. 
+1.8 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 


Pe Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
Originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
ezensus and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
Classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
Structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
€tudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de !a Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne repondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and _ sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant . 


dollar estimates are provided. 


Information on _ definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines regions meétropolitaines 
paraissent egalement. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilite et la confidentialité 
des données est publi¢ée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de I’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de _ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (téléphone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observeées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
meétropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année préecédente. Elles sont effectuées a la fin de |’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifies qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les revisions annuelles ne sont publiées qu'une 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table tI for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
“remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 


ot 


fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportees mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d'’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
degonflant les 40 groupes de rayons par I'IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par definition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 


constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 


constant dollars. The current dollar estimate is divided 
" by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (out of scope, jan.91) 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Onte-io 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, Ontario (amalgamated with Zeller’s, 
jan. 91) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Baine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, 
P.O. Box 5367, suite 800, St. John’s, Newfoundland 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Magasin J.O. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, 
Maniwaki, Québec (hors champ, janv.91) 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


Simpsons Ltd., 401 Bay St., 10th floor, Toronto, 
Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Oshawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., 
Mississauga, (fusionné avec Zeller’s, janv.91) Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - August 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1991 - Aout 
Response rate | | Response 
traction® 
Taux de réponse L Fraction de 
reponse 
—— 
Survey units? Organizational 
units? 
Unites Unités orga- 
d'enquéte? nisationnelles? 
per cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon Re 100.0 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon # 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable ~ Comptes a recevor a la fin du mois Ps 100.0 100.0 
ee ee de cee Eee _ ls eee Real A ape (ms i SE ell Death) ea on ll lie eM OW fe. es Sa oe Se 


1 


; The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 


Le taux de réponse représente /a proportion des unites qui ont repondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
2 La fraction de réponse est le taux de reponse des données, c'est-a-dire |a proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
reellement déclarés par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 
3 Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 
e The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 
1990 1991 
SS SS SS sss Se. 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
| 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Fevrier 24 4 24 4 
March - Mars 27 5 26 5 
April — Avril 24 4 26 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 5 26 5 
July - Juillet 25 4 26 4 
August - Aodt PX 4 26 5 
September - Septembre 24 5 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 4 26 5 
December - Décembre 25 5 25 4 
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SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


M. — Monthly 


. 25 pages. First 


Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


A. -— Annual Bil. - Bilingual 


O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada: $13.95, United 
States: US$17.00, and Other Countries US$20.00. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numero, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numero, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numero, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de_ detail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. -— Bilingue 

H.S. — Hors série 

Outre les publications @énumérées ci-dessus, Statistique 


Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation €conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des _ publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : 13,95 $, Etats-Unis : 
17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 


ORDER FORM 
Statistics Canada Publications 


MAIL TO: FAX TO: (613) 951-1584 
?ublication Sales This fax will be treated as an 
5tatistics Canada Original order. Please do not 
dttawa, Ontario, K1A O0T6 send confirmation. 


Please print) 


METHOD OF PAYMENT 
[_] Purchase Order Number (please enclose) 

[_] Payment enclosed $ 
[_] Bill me later (max. $500) 


Sompany Charge to my: [J MasterCard [] VISA 
Jepartment 

Attention 

\ddress 

| OVINEE 


Postal Code Tel. 
| 


Account Number 


Signature 


Client Reference Number 


Catalogue Title Required 
_ Number 
a 


SUBTOTAL 


Danadian customers add 7% Goods and Services Tax. GST (7%) pre” 
lease note that discounts are applied to the price of the publication and not to the total amount which GRAND TOTAL 
night include special shipping and handling charges and the GST. 


>heque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications. Canadian clients pay in Canadian funds. 


Slients from the United States and other countries pay total amount in US funds drawn on a US bank. 


‘or taster service Gy 1-800-267-6677 @& oe Ee hecount 


/ersion francaise de ce bon de commande disponible sur demande 


| | 
#1 Se Sse Canada 


BON DE COMMANDE 
Publications de Statistique Canada 


POSTEZ A: TELECOPIEZ A: (613) 951-1584 | MODALITES DE PAIEMENT 
Vente des publications Le bon télécopie tient lieu de 
Statistique Canada commande originale. Veuillez ne 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 pas envoyer de confirmation. 


[_] Numéro d’ordre d’achat (inclure s.v.p.) 


[_] Paiement inclus » vent ii 


[_] Envoyez-moi la facture plus tard (max. 500 $) 
Portez a mon compte.: [_] MasterCard [] VISA 


(En caracteres d'imprimerie s.v.p.) 


i; Entreprise 


Service 


N° de compte 


Date d’expiration fe, Theanine | 


Signature 


A l'attention de 


Adresse 


Ville Province 
Code postal Tel. 


Numero de reference du client 


Eat Ou prix de la publication 
Titre Edition : 
demandée | Canada| Etats- Autres $ 
Unis pays 
$ $ US 


Numero au 
catalogue 


TOTAL 


Les clients canadiens ajoutent la taxe de 7 % sur les produits et 

\ \ J taxe de 7 % S produits et services TPS (7 %) 7 
Veuillez noter que les reductions s’appliquent au prix des publications et non au total général; ce dernier b. At 

pouvant inclure des frais de port et de manutention particuliers et la TPS. TOTAL GENERAL 


Le cheque ou mandat-poste doit étre fait a l’ordre du Receveur général du Canada - Publications. Les clients canadiens parent en dollars 
canadiens; les clients a l’étranger paient le montant total en dollars US tirés sur une banque americaine. 


PF 
03681 
1991-01 


Pour un service plus Game Can ® Comptes VISA et 
rapide, composez fi) 1-800-267-6677 éa MasterCard 


This order coupon is available in English upon request 


wi 
Hen Soar Sess Canada 


INACQUIRING 
A CANADIAN 
ORIGINAL? 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends \ooks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 
improved discussion and analysis of Canadian social issues. 

Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services availiable from Statistics 
Canada. 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


(Catalogue No. 11-008E) is $34 annually in Canada, US$40 
in the United States and US$48 in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics 


Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, fax your order to 1-613-951-1584. Or call 
toll free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


Yous DESIREZ 
FAIRE, LACQUISITION 
DUNE OEUVRE 
ORIGIMLE ? 


Alors Tendances sociales canadiennes est \a publication qu'il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient l’attention des gens d'ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de I'heure au pays. 

A l'aide d‘abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 
de I’éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de I’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’offre Statistique Canada. 


TENDANCES SOCIALES CANADIENNES 


Ce trimestriel (No 11-008F au catalogue) se vend 34 $ 
l'abonnement annuel au Canada, 40 $ US aux Etats-Unis et 
48 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 
et utilisez votre carte VISA ou MasterCard. 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


The Consumer Price index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer COLA 
clauses in labour contracts, assess government policies or 
are involved in renewal contracts, child support or alimony 
payments, you need current and detailed information on 
changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month's end), The Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation © health and personal care 


© food e recreation, reading and education 
e clothing e tobacco products and alcoholic 
© housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to-month 
percentage comparisons and trends over the last five 
years. And each issue analyzes the main causes of 
change. 


Get the facts. 


Subscribe to The Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription to 
this monthly is available for $93 in Canada, US$112 in the 
United States and US$130 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centreisted in this publication. 


For faster service, using 
VISA or MasterCard, 
call toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier ? 


’indice des prix a ia consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a éva- 
luer des politiques gouvernementales, que vous vous OCCU- 
piez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cott de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant la 
fin de chaque mois, L’indice des prix a la consommation 
vous renseigne de facon précise sur les plus récentes fluc- 
tuations des prix a la consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

@ |’alimentation 

e habillement 

e habitation 

@ le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au stationne- 
ment en passant par l’ameublement de maison et le matée- 
riel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour l'ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres années. 
En outre, chaque numéro analyse les principales causes 
de changement. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au cata- 
logue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du pou- 
voir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 93 $ au Canada, 112 $ US 
aux Etats-Unis et 130 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 

and Central) 1-800-663-1551 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes 
sur imprimes d’ordinateur, Sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnetiques. Des cartes et d'autres documents de reference 
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees. 
L’acces direct a des donnees agregees est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents e€numeérés doivent etre adressees a: 


Section du commerce de detail, 
Division de |’industne, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de l’Alberta 1-800-472-9708 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais vires au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorises et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du telécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 


Statistics Canada Statistique Canada 


Industry Division ; Division de l'industrie 
Retail Trade Section Section du commerce de détail 


Department Ventes et stocks 
store sales des grands 


and stocks magasins 
September 1991 Septembre 1991 


Published by authority of the Minister 
responsible for Statistics Canada 


© Minister of Industry, 
Science and Technology, 1992 


Publication autorisée par le ministre 
responsable de Statistique Canada 


© Ministre de I'Industrie, des Sciences 
et de la Technologie, 1992 


Tous droits réservés. Il est interdit de reproduire ou de 
transmettre le contenu de la présente publication, sous 
quelque forme ou par quelque moyen que ce soit, 
enregistrement sur support magnétique, reproduction 
électronique, mécanique, photographique, ou autre, ou 
de l’emmagasiner dans un systéme de recouvrement, 
sans I'autorisation écrite préalable du Chef, Services 
aux auteurs, Division des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 
... figures not appropriate or not applicable. 
= ‘inil-Or-zero. 
-- amount too small to be expressed. 

® preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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e P.N. Triandafillou, Director. Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ O. Code, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


@ D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
fy Library Materials, ANSI 239.48 - 1984. 

©) 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


_ nombres indisponibles. 

_ n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zero. 
-- nombres infimes. 

® nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d'information socio-economique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (télephone 613-951-8200), ou aux conseillers regionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigeée sous la direction de: 
e P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de |’industrie 


@ O. Code, chef, Section du commerce de detail, 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
Vindustrie 


@ D. Roeske, économiste principal, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de I'"American National Standard for 
Information Sciences" - "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI 239.48 — 1984. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,066 million in September 1991, a 
decline of 2.0% from the the previous month's 
revised total of 1,088 million. 


During the last three months, department store 
sales have fluctuated markedly with an overall 
quarterly decline of 0.3%, compared to an increase 
of 2.4% in the second quarter. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,134 million at the end of September, an 
increase of 0.7% over the August 1991 revised 
value of $5,099 million. This gain constitutes the 
second consecutive monthly increase. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.82:1 in 
September, an increase over the 4.69:1 ratio 
observed in August. 


Faits saillants 


Données desaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour septembre 1991, 
les ventes des grands magasins (incluant les concessions) 
ont totalisé $1,066 millions, une diminution par rapport a 
l'estimation revisée d’aout (1,088 millions). 


Les ventes des grands magasins ont considerablement 
fluctué au cours des trois derniers mois, ce qui s’est solde 
par une baisse trimestrielle globale de 0.3%. Au cours du 
deuxieme trimestre de 1991, on avait observe une hausse 
de 2.4%. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 0.7% par rapport au mois précédent ($5,099 millions 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de septembre 1991 a 
$5,134 millions. Cette hausse constitue la deuxieme 
augmentation mensuelle consecutive. 


La rapport du total des stocks possedes aux ventes 
s’établissait a 4.82:1 en septembre, une augmentation 
comparativement au rapport de 4.69:1 observe en aout. 


Note to Users 


Sales estimates for 1991 exclude both provincial 
sales taxes and GST. Prior to January 1991, sales 
data included the federal sales tax, which was 
embedded in the retail price of many goods. Sales for 
Canada for the year 1990 would be lower by 3.5% if 
the federal sale tax is removed. 


Users should note that the year-over-year movement 
for Prince-Edward-Island has been affected by a 
major structure change. Comparisons — should 
therefore be used with caution. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes de 1991 excluent la TPS et les 
taxes de vente provinciales. Avant 1991, ces données 
incorporaient la taxe de vente federale puisqu elle etait 
incluse dans le prix de vente de plusieurs produits. Les 
ventes de 1990 pour le Canada seraient reduites de 3.5% si 
l'effet de la taxe de vente fédérale était supprime. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement d'une 
année a l'autre pour |'lle-du-Prince-Edouard a ete affecte par 
un changement structurel important. Les comparaisons 
doivent donc étre utilisées avec circonspection. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1990-1991 


Unadjusted - Non désaisonnalisees 


Change 
1990 1991 
Variation 


Department 
August September August September September 
1991/1990 
Aout Septembre Aout Septembre Septembre 
1991/1990 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, 11,631 12,770 lniesonl 10,678 -16.4 
aprons and uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 12,984 20,698 10,370 17,805 -14.0 
3 |Women’s and misses’ sportswear 80,211 91,979 80,322 84,502 -8.1 
4 |Furs 751 1,160 ae hs s 
5 |Infants’ and children’s wear and nursery equipment 57,301 54,520 54,867 47,978 -12.0 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear Sil a 19,896 28,708 16,358 -17.8 
7 |Lingerie and women’s sleepwear 17,763 19,207 16,428 16,507 -14.1 
8 | Intimate apparel 18,129 20,402 19,519 19,862 -2.6 
Q | Millinery W271 1,600 939 1,026 -35.9 
10 |Women’s and girls’ hosiery 10,433 T5725 10,928 14,977 -4.8 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 13,807 18,076 14,024 15,194 -15.9 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 29,298 33,683 26,772 29,109 -13.6 
13 |Men’s clothing 16,498 23,663 14,399 18,419 -22.2 
14 |Men’s furnishings 71,224 72,278 73,346 62,487 “133 
15 | Boys’ clothing and furnishings 34,391 21,799 32,321 18,676 -14.3 
16 |Men’s and boys’ footwear 13,731 16,728 e225 14,217 -15.0 
17. | Food and kindred products 22,556 25,247 21,040 20,162 -20.1 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 68,854 73,780 65,979 67,302 -8.8 
19 | Photographic equipment and supplies 12,187 10,150 11,093 9,073 -10.6 
20 | Piece goods 2,597 3,126 2,429 2,345 -25.0 
21 |Linens and domestics 47,808 46,954 AROS 44,024 -6.2 
22 |Smallwares and notions 9,414 imyoot 9,420 9,922 -12.6 
23 | China and glassware 16,558 15,751 14,452 13,214 -16.1 
24 | Floor coverings 11,989 13,451 9,879 10,716 -20.3 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 15,041 14,295 13,442 Wier -17.6 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other 9,266 9,478 9,370 8,653 -8.7 
home furnishings 
27 | Furniture 53,909 60,834 49,276 49,741 -18.2 
28 | Major appliances 51,566 56,927 45,359 44,516 -21.8 
29 | Television, radio and music 48,354 56,105 46,981 46,190 -17.7 
30 |Housewares and small electrical appliances 39,734 39,303 39,487 37,189 -5.4 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 31,888 Sieoe 28,499 30,304 -3.4 
32 |Plumbing, heating and building materials 11,402 10,318 8,707 7,863 -23.8 
33 | Jewellery 21,883 22,129 20,105 18,359 -17.0 
34 | Toys and games 23,020 24,684 21,956 20,459 17g 
35 | Sporting goods and luggage 46,744 33,931 46,131 29,085 -14.3 
36 | Stationery, books and magazines 48,000 34,709 43,526 30,116 -13.2 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,811 15,028 12,019 13,055 -13.1 
and supplies 
38 | Meals and lunches 21,473 19,170 20,412 17,961 -6.3 
39 | Repairs and services 29,697 28,291 25,803 25,462 -10.0 
40 |All other departments 51,353 50,671 52,231 46,651 7.9 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,128,286 1,151,240 1,072,909 1,001,933 -13.0 


’ Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 


‘TABLEAU 1. 


| 


i) 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


June ‘ July’ 


Juin ° Juillet’ 


1991 


August" 


Aout" 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


12,110 12,074 
14,635 14,816 
791111 79.196 
45,419 46,928 
15,811 16,027 
19,902 19.434 
18.034 18.157 

1.533 1.525 
13.674 13.968 
17,660 17,717 
25,964 26,838 
20,061 19.903 
76,319 74.178 
17/889 18.102 
14,708 14,642 
26.913 25.972 
74.103 74.772 
10.414 10.579 

2'592 2.566 
44,027 45,104 

91776 10,000 
17.206 16.368 
10.322 10.751 
12.493 12.726 
10,493 10,432 
47,991 48,198 
42.015 42.770 
50,062 48.781 
41.949 45,334 
33,573 33,890 

8.056 8.735 
23.434 22.887 
31.874 31.709 
42.557 41.223 
33,107 32,600 
11.511 12.407 
19,780 19,824 
26.818 25,886 
60,666 59.513 


1,087,106 1,088,102 


11,473 


12,980 
80,626 


46,220 


16,409 
19,438 
18,474 

1,422 
14,081 


18,766 


26,145 
19,416 
78,578 
19,049 


14,537 
27,549 
74,769 
10,348 

2,485 


44,584 

9,940 
16,657 
10,693 
12,862 


10,245 


48,822 
43,460 
48,459 
42,011 


33,580 

8,594 
23,100 
S2-oile 
42,065 


32,820 
13,088 


19,876 
25,184 
58,157 


1,087,706 


September? 


Septembre? 


11,220 


14,461 
78,870 


45,141 


16,068 
19,309 
18,555 

1,223 
14,155 


17,082 


26,370 
18,804 
73,080 
18,617 


14,202 
26,072 
79,793 
10,219 

2,303 


44,626 

9,370 
16,267 
10,676 
12,214 


10,090 


47,508 
41,523 
47,483 
42,018 


35,339 

8,469 
22,191 
31,139 
39,740 


31,670 
13,310 


19,828 
26,178 
57,560 


1,065,738 


Change 


Variation 


September/ 
August 
1991 


Septembre/ 
Aout 
1991 


per cent 
pourcentage 
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Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnaliseées’, 


Rayon 


Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour beébes et enfants et articles 

de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Biouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de " fagon directe” les donnees brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisees negale pas le total du Canada. 


TABEE 2: 


No. 


os 


ills’ 
16 


23 
24 


1990-1991 


Type of department store 


Major department stores 


1990 August 
September 
January-September 


1991 August 
September 
January-September 


Percentage change 


September 1991/1990 
January-September 1991/1990 


Junior department stores 


1990 August 
September 
January-September 


1991 August 
September 
January-September 


Percentage change 


September 1991/1990 
January-September 1991/1990 


Total, all department stores 


1990 August 
September 
January-September 


1991 August 
September 
January-September 


Percentage change 


September 1991/1990 
January-September 1991/1990 


Canada 


612,105 
677,648 
5,153,316 


DIS, 202 
584,682 
4,615,669 


A877 
-10.4 


516,181 
473,592 
4,035,950 


499,658 
417,251 
Seley MIS; 


1129 
-6.9 


1,128,286 
1,151,240 
9,189,266 


1,072,909 
1,001,933 
8,371,466 


= SEO) 


10 


Newfound- 


land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars - milliers de dollars 


es 5S 


x «KK 


x *K 


~ 


x 


Pad 


18,704 
16,412 
127,695 


17,359 
13,731 
117,592 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


~ 


«KOK 


7,268 
6,588 
Soro 


5,420 
3,934 
37,063 


-40.3 
“35:0 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


11,934 
13,614 
99,712 


12,061 
We) 
91,779 


=1iO 
-8.0 


25,659 
23,287 
194,026 


24,962 
20,645 
181,148 


es) 
-6.6 


37,594 
36,901 
293,741 


37,023 
32,799 
272,926 


=e 
=a 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


27,002 
26,450 
198,362 


25,085 
21,626 
181,661 


“18.2 
“8.4 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 


Québec 


1105723 
126,399 
932,458 


106,686 
108,223 
825,980 


14.4 
-11.4 


102,842 
95,293 
813,861 


101,935 
83,420 
763,270 


“1289 
-6.2 


213,565 
221,693 
,746,322 


—_s 


208,621 
191,642 
1,589,249 


-13.6 
-9.0 


TABLEAU 2. 


Ontario 


244,318 
272,101 
2,103,232 


222,254 
232,364 
1,841,701 


-14.6 
-12.4 


209,588 
197,395 
1,673,252 


204,562 
173,568 
1,565,222 


sel 
=6:9 


453,906 
469,496 
3,776,484 


426,816 
405,931 
3,406,922 


ae) 
-9.8 


Manitoba 


Saskatchewan 


25,918 x 
29,005 x 
PREV TANS) X 
23,042 x 
Zoe x 
195,991 x 
-16.9 x 
-12.4 Xx 
20,927 x 
19,055 x 
168,588 x 
19,255 x 
16,720 Xx 
152,745 x 
2117356) x 
-9.4 x 
46,845 33,999 
48,061 SieSivat 
392,344 264,682 
42,297 30,673 
40,832 27,505 
348,736 237,248 
-15.0 -12.9 
-11.1 -10.4 


11 


Alberta 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


83,235 
88,594 
676,397 


77,908 
78,064 
621,503 


45,894 
395789 
349,759 


43,672 
37-025 
330,151 


-6.9 


129,129 
128,379 
1,026,157 


121,579 
115,089 
951,654 


-10.4 
=%8: 


British 
Columbia 


Colombie- 


Britannique 


107,243 
117,407 
895,527 


106,049 
104,821 
843,229 


= 1057 
=S\i8: 


53,033 
48,283 
410,384 


51,987 
44,065 
385,183 


(8). 7/ 
-6.1 


160,276 
165,690 
1,305,910 


158,036 
148,887 
1,228,413 


-10.1 
5.9 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1990 Aout 
Septembre 
Janvier-septembre 


1991 Aout 
Septembre 
Janvier-septembre 


Variation procentuelle 


Septembre 1991/1990 
Janvier-septembre 1991/1990 


Grands magasins populaires 


1990 Aout 
Septembre 
Janvier-septembre 


1991 Aout 
Septembre 
Janvier-septembre 


Variation procentuelie 


Septembre 1991/1990 
Janvier-septembre 1991/1990 


Ensemble des grands magasins 


1990 Aout 
Septembre 
Janvier-septembre 


1991 Aout 
Septembre 
Janvier-septembre 


Variation procentuelle 


Septembre 1991/1990 
Janvier-septembre 1991/1990 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


ine) 


ou 
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16 


17 
18 
19 


20 
21 
22 


23 
24 


TABLE 3. 


No. 


an - 


Oo ™~ 


15 
16 


23, 
24 


Type of department store 


Major department stores 
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Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1990 August 67362 OSE x 20,241 
September 35,490 41,051 x 24,660 
January-September 279,455 305,677 x 185,552 
August 30,146 35,824 x 19,556 
September 31,198 35,582 x 20,793 
January-September 250,222 280,940 x 168,059 

Percentage change 

September 1991/1990 -12.1 ato. x 5-7 

January-September 1991/1990 -10.5 -8.1 x -9.4 

Junior department stores 

1990 August 13,612 18,935 x 9,950 
September 11,962 16,596 x 9,482 
January-September 109,500 143,325 x 81,462 
August 12,348 18,037 x 9,703 
September 11,456 14,869 x 8,481 
January-September 97,605 132,720 x 74,926 

Percentage change 

September 1991/1990 -4.2 -10.4 Xx -10.6 

January-September 1991/1990 -10.9 -7.4 x -8.0 

Total, all department stores 

1990 August 46,974 56,687 19,466 30,192 
September 47,452 57,647 20,485 34,142 
January-September 388,953 449,003 159,659 267,014 
August 42,494 53,860 18,764 29,259 
September 42,653 50,452 Nien 29,274 
January-September 347,826 413,661 140,074 242,984 

Percentage change 

September 1991/1990 -10.1 -12.5 -13.4 -14.3 

January-September 1991/1990 -10.6 -7.9 -12.3 -9.0 


Montréal 


69,162 
80,496 
598,295 


66,445 
69,550 
521,698 


= 13:6 
“12:8 


42,746 
41,251 
346,759 


42,316 
36,100 
316,530 


111,908 
121,747 
945,054 


108,761 
105,649 
838,228 


-13.2 
=1ileg 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
| selon certaines regions meétropolitaines, 1990-1991 


Genre de grand magasin 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
30,342 x 116,404 67,129 x|1990 Aout 1 
35,415 x 128,447 74,701 x Septembre 2 
250,526 x 1,021,765 577,649 X Janvier-septembre 3 
28,261 x 104,363 Oveiman x {1991 Aout 4 
29,576 % 110,399 68,415 x Septembre 5 
227,685 x 891,758 543,299 Xx Janvier-septembre 6 
Variation procentuelle 
-16.5 x -14.1 -8.4 x |Septembre 1991/1990 7 
-9.1 x = 257 -5.9 x | Janvier-septembre 1990/1991 8 
Grands magasins populaires 
22,603 x 56,080 17,435 x|1990 Aout 9 
21,810 x 54,636 16,268 % Septembre 10 
182,218 x 461,263 141,359 x Janvier-septembre 11 
22,128 x 54,128 16,819 x Aott 12 
18,545 x 46,810 14,574 Septembre 13 
168,375 x 419,274 126,893 x Janvier-septembre 14 
Variation procentuelle 
-15.0 x -14.3 -10.4 x | Septembre 1991/1990 18) 
-7.6 x -9.1 Ore x | Janvier-septembre 1991/1990 16 
Ensemble des grands magasins 
52,945 30,498 172,483 84,565 41,288 }1990 Aout A 
57,226 31,022 183,083 90,969 42,765 Septembre 18 
432,744 245,192 1,483,023 719,009 349,441 Janvier-septembre 19 
50,390 29,118 158,491 84,590 37,157 }|1991 Aout 20 
48,122 26,472 157,209 82,989 36,330 Septembre 21 
396,059 217,850 ech Wee? 670,191 307,558 Janvier-septembre 22 
Variation procentuelle 
| -15.9 -14.7 -14.1 -8.8 -15.0 | Septembre 1991/1990 23 
-8.5 -11.2 -11.6 -6.8 -12.0 | Janvier-septembre 1991/1990 24 
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TABLE 5. 


No. 


ho WM 


On om 


Type of department store 


Major department stores 


1990 August 
September 


1991 August 


September 


Junior department stores 


1990 August 
September 


1991 August 


September 


Total, all department stores 


1990 August 
September 


1991 August 


September 


Type of department store 


Major department stores 


1990 August 
September 


1991 August 


September 


Junior department stores 


1990 August 
September 


1991 August 


September 


Total, all department stores 


1990 August 
September 


1991 August 


September 


Canada 


326 
329 


328 
330 


549 
549 


Sbi/ 
Do 


875 
878 


885 
887 


Calgary 


14 
14 


14 
14 


13 
13 


13 
ike! 


27 
PLY 


27 
Pas 


14 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


mW WW 


16 
16 


16 
16 


19 
19 


19 
18 


Nova 
Scotia 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


Nouvelle- 
Ecosse 


number - nombre 


1 10 


1 Nl 
1 11 


30 
30 


30 
30 


ana nn 


40 
40 


41 
41 


an aM 


Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton 
number — nombre 
22 6 12 
22 6 We 
22 th 15 
22 i eS 
17 a 10 
Ags 11 10 
Vil 10 11 
itz 10 11 
39 AW 22 
39 12 Ze 
39 We 26 
39 lea 26 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


an ou 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 -1991 


Québec 


52 
53 


55 
55 


107 
108 


111 
111 


159 
161 


166 
166 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 


Montreal 


29 
29 


30 
30 


42 
42 


43 
43 


71 
71 


73 
73 


iD 


‘TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
| province, 1990-1991 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


number -— nombre 


Grands magasins traditionnels 


128 13 13 49 52|1990 Aout 1 
130 13 eS 49 52 Septembre 2 
127 13 12 49 52|1991 Aout 3 
130 13 2 49 52 Septembre 4 
Grands magasins populaires 
219 22 22 45 57|1990 Aout 5 
219 22 22 45 Sih Septembre 6 
221 23 22 46 58/1991 Aout 7 
DEX 23 Ze 46 58 Septembre 8 
Ensemble des grands magasins 
347 35 85 94 10911990 Aout 9 
349 35 35 94 109 Septembre 10 
348 36 34 95 110 |1991 Aout 14 
351 36 34 95 110 Septembre 12 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions metropolitaines, 1990-1991 


Ottawa-Hull Quebec Toronto Vancouver Winnipeg | Genre de grand magasin 


number — nombre 


Grands magasins traditionnels 


14 % 52 AX 1211990 Aout 1 
14 7 54 Bail. 12 Septembre 2 
1S i 50 29 12}1991 Aowt 3 
15 7 54 29 12 Septembre 4 
Grands magasins populaires 
21 iS 58 ie 16|1990 Aout 5 
21 13 58 17, 16 Septembre 6 
22 13 60 17 17|1991 Aout W 
22 iS 60 17 17 Septembre 8 
Ensemble des grands magasins 
5 20 110 44 28/1990 Aout 9 
35 20 1 44 28 Septembre 10 
37 20 110 46 29/1991 Aout 11 


a7 20 114 46 29 Septembre 12 


we’ . wt Ig SB itr 4 


Pa 4 ryaw 
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TABLEAU 6. 


Period 


Période 


1989 


January — Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 


November -— Novembre 
December - Decembre 
Year - Année 


1990 


January — Janvier 


February — Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 


May —- Mai 
June - Juin 


July - Juillet 


_ August — Aott 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


- December - Décembre 
rear — Annee 


i191 


January - Janvier 


| February — Fevrier 


March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


~ November -— Novembre 


December - Décembre 
Year - Année 


13,914,295 


14,192,795 


rg 


Total 


Sales 
Distribution 
Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 

1,035,282 

1,143,826 

1,141,708 
974,876 

1,106,864 

1,148,502 

1,154,643 

1,529,566 

2,199,195 


785,893 
770,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 

988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 
1,081,819 
1,031,917 

934,038 
1,072,909 
1,001,933 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,/13 
882,771 
1,259,636 
8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 
7,997,948 


375,614 
381,826 
507,870 
Shs, 
584,850 
579,802 
510,423 
573,292 
584,682 


Junior 


Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 
1989-1991 


Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 
a 1991 


Populaires 


Sales 


Ventes 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523/221 
665,051 
970,625 
6,619,847 


300,688 
323,853 
401,134 
440,516 
496,969 
452,115 
423,615 
499,658 
417,251 


Distribution 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39:2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.1 
43.3 
43.7 
42.7 
43.6 


44.5 
45.9 
44.1 
46.0 
45.9 
43.8 
45.4 
46.6 
41.6 
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January-September - Janvier-septembre 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Sales - Ventes Change 
Department ar 1991/1990 
Rayon 1990 1991 Variation 
1991/1990 
No. Sere oe 
eo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — | 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et Jeunes filles 113,041 TOTPSSS -10.1 
2 |Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour | 
dames et jeunes filles tiio29 95,931 -15:8 
3 | Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et | 
jeunes filles 703,585 656,952 | -6.6 
4 |Furs - Fourrures 9,899 ot -- 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vetements pour | 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 398,715 | 378,632 -5.0 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 149,055 128,140 | -14.0 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 150,604 135,296 | -10.2 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 150,346 153,291 | +2.0 
9 | Millinery - Chapeaux 11,843 9,015 | -23.9 
10 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 111,096 105,557 -5.0 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 126,568 115,655 | 8.6 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, | 
jeunes filles et enfants 234,940 209,081 | 11.0 
13 |Men’s clothing - Vétements pour hommes 165,394 139,647 | -15:6 
14 | Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 584,237 539,232 -7.7 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habillement pour garcons 165,423 146,057 | -11.7 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 124,606 112,34. -9.8 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 229,269 201,830 -12.0 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 602,562 561,946 -694 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 86,291 79,203 -8.2 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 24,356 20,177 -17.2 
21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 388,118 361,682 -6.8 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 83,229 Tania 7x 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 133,549 | 118,469 11.3 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 110,562 86,720 | -21.6 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 129,357 109,209 -15.6 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’'ameublement pour la maison 79,863 76,692 -4.0 
27 | Furniture - Meubles 492.222 413,750 | -15.9 
28 | Major appliances - Gros appareils menagers 418,256 354,558 -15.2 
29 | Television, radio and music - Teéleviseurs, radios et musique 406,620 351,502 -13.6 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils electriques 327,761 319,643 -2.5 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 301,619 281,481 6.7 
32 | Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 95,264 Tie heys' -22.¢ 
33 | Jewellery - Biyouterie 175,408 155,295 -118 
34 | Toys and games — Jouets et jeux 184,620 173)276 -6.1 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 371,336 344,323 -Tie 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 262,192 241,681 -7.£ 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, | 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 104,631 95,342 -8.$ 
38 | Meals and lunches -— Repas et casse-croutes 180,154 164,012 -9.( 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparation 242,248 215,106 “114 
40 |All other departments - Tous autres rayons 446,894 468,220 +4. 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 9,189,266 | 8,371,466 | -8. 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 


Stocks mensuels des grands magasins, non desaisonnalises, par rayon, Canada, 


EE eet Meme el) °~C~C~C~;7<XS~; ; CO ee 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


on WwW NN 


- COoOw N (o>) 


ob ak 


12 
13 


14 
15 


16 
We 


18 


19 


20 


21 
22 


eS 


24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 


33 
34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms - Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs -— Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery equipment — 
Véetements pour bebés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vetements de 
fillettes et d'adolescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery — Chapeaux 

Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Veétements pour hommes 

Men's furnishings — Articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmetiques et medicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics - Literie et linge de maison 

Smaillwares and notions - Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revetements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils menagers 

Television, radio and music —- Téleviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials — Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies — Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-croutes 
Repairs and services — Services et travaux de reparations 
All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


=a 


1990 1991 Change - Variation 
SS ee OS oo 

August | September August | September | September/ September 
August 1991/1990 

1991 
Aout | Septembre Aout | Septembre | Septembre/ Septembre 
aout 1991/1990 

1991 

thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
64,887 VOESa.S 57,911 65,282 en eaTE -7.2 
82,645 100,290 78,665 94,862 + 20.6 -5.4 
355,582 358,800 354,658 360,568 +f, +05 
18,388 19,978 

215,748 217,964 220,806 224,872 Sn bake} a Oe 
91,626 91,419 87,385 84,801 -3.0 -7.2 
92,121 109,953 82,692 99.173 +19.9 -9.8 
87,440 87,568 104,174 99,999 -4.0 +142 
9,002 12,266 TA23 11,569 + 62.4 57 
72,187 74,262 Tf Dilh 77,827 +0.4 +48 
80,088 102,333 82,919 103,061 +243 +0.7 
137,706 146,818 144,474 155,697 +78 +6.0 
145,689 167,335 119,660 139,943 +170 -16.4 
317,956 346,949 322,638 349,411 +8.3 +07 
64,670 65,047 81,888 76,675 -6.4 +179 
84,773 88,792 78,211 81,089 eases -8.7 
43,575 57,187 Beale 66,276 +247 2 alse, 
299,431 339,528 338,013 371,646 + 10.0 +:9'5 
50,160 50,221 50,842 53,409 +5.0 +6.3 
23,124 22,753 20,612 22,096 orl hee -2.9 
221,262 226,211 264,967 277,402 +47 +226 
65,035 64,601 69,468 70,443 +1.4 +90 
118,070 128,400 127,980 136,872 +69 +6.6 
65,934 64,410 67,748 68,547 ne +64 
83,484 84,093 72,810 74,388 +2.2 -11.5 
79,188. 91,025 67,711 67,324 -0.6 -26.0 
172,385 171,943 181,701 178,122 2.0 +3.6 
107,719 112,937 92,651 100,614 +8.6 -10.9 
238,756 262,011 273,504 292,664 +7.0 +117 
223225) 240,734 230,804 246,353 +6.7 +2.3 
165,640 171,470 198,324 201,548 +16 +17.5 
75.917 79,764 53,206 54,866 | -31.2 
160,983 172,660 170,608 192,128 +126 $11.3 
219,183 275,339 205,263 257,768 +25.6 -6.4 
239,133 254,983 295,443 313,000 +5.9 +228 
175,527 179,686 187,366 205,362 +96 +143 
65,897 69,949 68,615 76,150 +11.0 +89 

8 th 2,150 2,267 a5 A 
92 309 268 298 elatice -3.6 
120,155 142,081 113,935 145,755 +279 +26 
4,934,391 5,322,391 5,107,841 5,500,127 +77 + 3.3 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990 -1991 
7 as 
ary = 
Stock-sales/Stocks-ventes 
| 1990 1991 
| Department a 
August September August | September 
Aout Septembre Aout Septembre 
No. oe | 4 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 5.58 525i 5.08 | 6.11 
uniforms | 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 6.37 4.85 7.59 5.38 
3. |Women’'s and misses’ sportswear 4.43 3.90 4.42 | 4.27 
4 | Furs 24.48 ACES 1.00 | 1.00 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 7 4.00 4.02 | 4.69 
| | 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 2.89 4.60 | 3.04 | 5.18 
7 |Lingerie and women’s sleepwear 5.19 See 5.03 | 6.01 
8 | Intimate apparel 4.82 4.29 5.34 | 5.03 
9 | Millinery 7.08 | 7.66 7.59 11.26 
10 | Women’s and girls’ hosiery 6.92 4.72 | 7.09 | 5.20 
11. |Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 5.80 5.66 SLi}. | 6.78 
12 |Women’s, misses’ and children's footwear 4.70 4.36 5.40 5a 
13 | Men’s clothing 8.83 7.07 8.31 | 7.60 
14 | Men's furnishings 4.46 4.80 4.40 | 5:99 
15 | Boys’ clothing and furnishings 1.88 2.98 2153) 4.11 
16 |Men’s and boys’ footwear 6.17 S23] oe 5.70 
17 | Food and kindred products 1.93 2 PT; 21530 3.29 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 4.35 4.60 oma 5:52 
19 | Photographic equipment and supplies 4.12 4.95 4.58 | 5.89 
20 | Piece goods 8.91 7.28 8.49 | 9.42 
21 | Linens and domestics 4.63 4.82 5:55 6.30 
22 | Smallwares and notions 6.91 5.69 Ter 7.10 
23 | China and glassware 713 SS 8.86 | 10.36 
24 | Floor coverings 5.50 4.79 6.86 | 6.40 
25 | Draperies, curtains and furniture Coverings 5.95 5.88 5.42 | 6.32 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.54 9.60 eZ ou 7.78 
27 | Furniture 3.20 2.82 3.69 3156 
28 | Major appliances 2.09 1.98 | 2.04 2.26 
29 | Television, radio and music 4.94 4.67 5:82u 6.34 
30 | Housewares and small electrical appliances 5.62 6.13 5.85 | 6.62 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.19 5.47 6.96 6.65 
32 | Plumbing, heating and building materials 6.66 MAS 6.11 6.98 
33 | Jewellery 7.36 7.80 8.49 | 10.47 
34 | Toys and games 9.52 ileal’ 9.35 | 12.60 
35 | Sporting goods and luggage le Teo 6.40 | 10.76 
36 | Stationery, books and magazines 3.66 | 5.18 4.30 | 6.82 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.58 | 4.65 | Syl 5.83 
38 | Meals and lunches -- -- | 0.10 | 0.13 
39 | Repairs and services -- 0.01 0.01 | 0.01 
40 |All other departments 2.34 2.80 2.18 | 3.12 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.62 4.76 | 5.49 
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‘ABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
| Canada, 1990-1991 


| Sales-stock/Ventes-stocks 
1990 1991 
——————— a Rayon | 
August September August September 
Aout Septembre Aout Septembre 
| N° 
. —T =. es 
| 0.19 0.19 0.21 0.17| Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
| jeunes filles 
| 0.20 0.23 Ooi, 0.21| Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.24 0.26 0.24 0.24| Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
| 0.05 0.06 Bs ...| Fourrures | 
0.27 O25 0.26 0.22| Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0:35 0.22 0.34 0.19} Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.20 0.19 0.21 0.18] Lingerie et vetements de nuit pour dames if 
0.21 0.23 0.19 0.19} Sous-vetements 8 
Oni 0.15 0.17] 0.11} Chapeaux ees) 
Onl5 0.21 0.14 0.19| Bas pour dames et fillettes 10 
0.19 0.20 0.18 0.16| Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes hl 
0.24 0.24 0.20 0.19| Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.13 0.15 0.13 0.14} Vétements pour hommes 13 
0.24 0.22 0.24 0.19} Articles d’habillement pour hommes 14 
| 0.53 0.34 0.43 0.24| Vétements et articles d’habillement pour garcons |g 
0.18 0.19 0.18 0.18| Chaussures pour hommes et garcons | 16 
0.53 0.50 0.42 0.34; Produits alimentaires et connexes ly 
| 0.24 0.23 0.20 0.19| Articles de toilette, cosmétiques et medicaments | 18 
| 0.25 0.20 0.22 0.17| Appareils et fournitures photographiques | 19 
| 0.12 0.14 0.12 0.11} Tissus a la piece | 20 
0.21 0.21 0.18 0.16! Literie et linge de maison 21 
0.15 0.18 0.14 0.14} Menus articles 4 
0.14 0.13 0.12 0.10] Porcelaine et verrerie | 23 
0.18 0.21 0.14 0.16| Revétements de plancher | 24 
0.18 0.17 0.18 0.16| Tentures, rideaux et housses 25 
Oma 0.11 0.14 0.13} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.30 0.35 0.26 0.28| Meubles 27 
0.45 0.52 0.50 0.46| Gros appareils menagers 28 
0.20 0.22 ORI, 0.16| Téléviseurs, radios et Musique | 29 
0.18 0.17 0.17 0.16| Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
| 0.19 0.19 0.14 0.15} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. ioe 
| 0.15 Onis Onl 0.15| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
| 0.14 0.13 0.12 0.10| Byouterie 33 
| om 0.10 0.12 0.09| Jouets et jeux | 34 
0.20 0.14 0.16 0.10! Articles de sport et valises | 35 
| 0.26 0.20 0.23 0.15| Papeterie, livres et revues 36 
| 0.18 0.22 0.18 0.18| Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures | 37 
Repas et casse-croutes | 38 
2 = ~~ .| Services et travaux de reparation | 39 
0.44 0.39 0.45 0.36] Tous autres rayons 40 
0.24 0.22 0.22 0.19| TOTAL, TOUS RAYONS | 41 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 
to 1991 
TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et desaisonnalises, 
Canada, 1988 a 1991 
—— _ —— 
Unadjusted Year/year | Seasonally Month/month 
change per cent adjusted | per cent 
Period change 
Période Non désaison- Variation en Desaison- Variation en 
naliseé pourcentage nalisé pourcentage 
annee/annee mois/Mois 
$'000 %o $'000 % 
1988 
January — Janvier SW47205S +0.4 4,378,993 ORT 
February - Fevrier Ae oe ioe 4,426,299 aus fl7 
March — Mars 4,549,184 +0.8 4,481,223 +n2 
April — Avril 4,612,756 +0.3 4,476,053 -0.1 
May - Mai 4,529,920 ae tel 4,532,932 +123 
June — Juin 4,320,309 ole 4,580,894 | +11 
July — Juillet 4,317,360 +0.6 4,539,486 | -0.9 
August - Aout 4,499,736 tales 4,559,004 | +0.4 
September - Septembre 4,816,722 ee 4,527,455 | =(0). 74 
October - Octobre 5,228,143 +0.8 AN ays) Asis) +0.5 
November - Novembre 5,404,438 TOES 4,566,732 | +0.3 
December - Decembre 4,185,431 +4.0 4,557,738 -0.2 
1989 | 
January - Janvier 3,891,929 +3.9 4,606,218 | +14 
February - Fevrier 4,254,234 240) 4,659,486 | +ilr2 
March — Mars 4,528,526 -0.5 4,488,126 | e6).// 
April — Avril 4,782,837 a Sh if 4,684,729 | +4.4 
May — Mai 4,687,659 SES 4,696,187 +0.2 
June - Juin 4,414,302 37 4,668,456 -0.6 
July - Juillet 4,467,859 32 BS, 4,724,960 +i te 
August — Aout 4,653,472 +3.4 4,669,337 | -1.2 
September - Septembre 5,090,455 Oa 4,766,814 | 2a 
October - Octobre 5,635,843 +7.8 4,863,233 | +2.0 
November - Novembre 5,691,448 TOL AS TRE Mhe Ue -1.6 
December - Décembre 4,324,560 TI OES 4,755,872 0.7 
1990 
January - Janvier 3,971,540 a2 310) 4,729,657 -0.6 
February - Fevrier 4,389,949 tore 4,819,251 +19 
March - Mars 4,761,241 Tot CUTS AOA | -2.0 
April - Avril 4,912,895 sO 4,814,452 | +19 
May - Mai 4,806,183 +2.5 4,787,931 | -0.6 
June - Juin 4,536,523 +2.8 4,823,786 | +0.7 
July - Juillet 4,630,744 ae Sh) 4,878,320 | + eal 
August - Aout 4,934,391 +6.0 4,964,266 | +1.8 
September - Septembre 5,322,391 +46 5,997,102 +0.7 
October - Octobre 5,825,385 +3.4 4,989,320 -0.2 
November - Novembre 5,999,066 +5.4 5,015,064 +0.5 
December - Decembre 4,469,159 +O 4,931,961 -1.7 
1991 
January - Janvier 3,830,243 -3.6 4,556,526 7.6 
February - Fevrier 431e vel = 97; 4,757,605 +44 
March — Mars 4,777,997 +0.4 4,847,027 +109 
April — Avril 5,019,408 + 2.6 4,892,503 +0.9 
May - Mai 5,014,036 +43 4,997,439 | +12a) 
June - Juin 4,748,133 +4.7 5.065,660r | + 1.47 
JOY, = Juillet 4,781,413 TOPS 5,029,504r -0.7F 
August - Aoit 5,107,840 +3.5 5,099,496r | + 1.49 
September - Septembre 5,500,127 e539) 5,133,702p +0.7p 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
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1989 


TABLE 11. 
Adjusted, Canada, 1989 to 1991 
TABLEAU 11. 

fin du mois, Canada, 1989 a 1991 
~ Month 
Mois 


Unadjusted - Non desaisonnalises 


_ January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Déecembre 


- Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February -— Fevrier 


March - Mars 
April — Avril 
May —- Mai 
June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


i i gl ee lea ee 


1990 


1991 


Change from 
previous | 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 


precedent | 


——— 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 
2,844,046 
2,972,039 
3,250,429 


3,045,737 
2,919,811 
2,844,984 
2,850,701 
2,846,451 
2,874,908 
2,812,164 
2,786,793 
2,900,514 
2,962,871 
3,124,800 
Sloss 


2,787,986 
2,696,628 
2,729,883 
2,916,668 
2,988,426 
3,061,188 
3,002,453 
2,837,616 
2,979,894 


millions of dollars -— millions de dollars 


2,651.0 
2,665.0 
2,687.0 
2,718.0 
Zwiee-O 
Pere 0, 
2,831.0 
2,830.0 
2,808.0 
2,814.0 
2,834.0 
2,872.0 


2,897.0 
2,944.0 
2,924.0 
2,927.0 
2,961.0 
2,967.0 
2,962.0 
2,943.0 
2,933.0 
2,928.0 
2,981.0 
2,818.0 


| 


2,668 
PTHAY. 
2,849 
2,993 
3,038 
3,087r 
3,095r 
2,973r 
3,018p 


per cent - pourcentage 


-5.3 
ee 
+45 
=i} | 
tS | 
Haron 
Olan 
-4.0r | 
ae [lel ey | 


-7.9 
-7.4 
-2.6 
eee 
TeeO) 
+4.0r 
+4.5r 
+ 1.0r 
+ 2.9p 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 


’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les creances actives des societes d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
Irganizations. 


The present universe of department store firms was 
driginally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
Sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
dentified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" reels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la definition des grands 
magasins sont attribués a la categorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des societes 
de grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions etablies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation generale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considerent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un etablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers resultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus reécents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |l’annee 
courante et celles des deux années préceédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche detenues par les 


by department stores by province and_ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines regions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnaliseées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentees. 


L'information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numero du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de_ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (telephone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les periodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux regions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de reference des marchandises qui decrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons presentes dans 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux donnees de 
l'année précédente. Elles sont effectuees a la fin de l’annee 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procedure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des revisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (fevrier et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publi¢es qu'une 


_ (May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
_ basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
_with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 

is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
_index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
_by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
| price index. 
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fois l’'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportees mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d'enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-reponse sont présentées 
dans Je tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d'un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basees les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
degonflant les 40 groupes de rayons par I'IPC. Les indices 
sont ajustes pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
Ppuisque par definition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisees pour produire l'estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est diviseée par 
l'estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite". 
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List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montreal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Quebec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Quebec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montreal, 
Québec 
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TABLEAU EXPLICATIF I. 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - September 
Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1991 - Septembre 


re, 


Response rate J Response 
fraction® 
Taux de reponse 1 Fraction de 
reponse* 
eee ee ee ee 
Survey units? Organizational 
units 
Unites Unites orga- 
d'enquéte? nisationnelles* 
Se oe ee i =e 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 100.0 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 100.0 100 0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 100.0 100.0 
) al 


1 
1 
2 


data submitted by department stores. 


reellement declares par les grands magasins. 


locations. 


vente. 
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TABLEAU EXPLICATIF II. 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 


December - Decembre 
ee) 


The organizational units are the department store companies. 
| Les unites organisationnelles repréesentent les sociétes des grands magasins. 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de reponse represente /a proportion des unites gui ont repondu assez tot pour étre incluses dans la presente publication. 
The response fraction is a measure of the data response rate. and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 


m990 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Hj Ss Deo ch Seo SS bh CO fb f 


1991 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


La fraction de reponse est le taux de reponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Les unités denquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


26 
24 
26 
26 
26 
26 
26 
26 
24 
26 
26 
25 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales and Stocks. Monthly, 
Bilingual. 


Department Store Sales by Region. Advance 
Release. Monthly, Bilingual. 


Retail Trade. Monthly, Bilingual. 


New Motor Vehicle Sales. Monthly, Bilingual. 


Merchandising Inventories. Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores. Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators. Annual, Bilingual. 


Direct Selling in Canada. Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores. Annual, Bilingual. 


Market Research Handbook. Annual, Bilingual. 


Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
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Department store sales and stocks, October 1991 


Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,055 million in October 1991, a decline 
of 0.8% from the the previous month’s revised 
total of 1,063 million. 


The 0.8% decrease in October, the third 
consecutive monthy decline, extended the 
fluctuating but generally declining sales observed 
since the begenning of 1991. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,124 million at the end of October, a modest 
decline of 0.2% from the September 1991 revised 
value of $5,133 million. This decrease followed two 
consecutive monthly increases. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.86:1 in 
October, an increase over the 4.83:1_ ratio 
observed in September. 
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Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour octobre 1991, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,055 millions, une diminution par rapport a 
l’estimation révisée de septembre (1,063 millions). 


Depuis le début de 1991, les ventes ont généralememt 
fluctué tout en diminuant et ceci s’est poursuivie en 
octobre, les ventes ayant diminuée de 0.8% au cours de 
ce mois, une troisieme diminution consécutive. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
modeste de 0.2% par rapport au mois précédent ($5,133 
millions chiffre révisé) et s’élevait a la fin d’octobre 1991 a 
$5,124 millions. Cette baisse fait suite a deux 
augmentations mensuelles consécutives. 


La rapport du total des stocks possédés aux ventes 


s’établissait a 4.86:1 en octobre, une augmentation 
comparativement au rapport de 4.83:1 observe en 
septembre. 


Statistique Canada - n° 63-002 au cat o) 


Department store sales and stocks, October 1991 


Note to Users 


Departement store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1991 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in departement store 
sales for 1990 is available for Canada. 


Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DG a ce changement dans les_ taxes 
indirectes, les données pour 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années precédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Department store sales and stocks, October 1991 


Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Canada, 1990-1991 


Department 


No. 


—b 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


af Wh 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


- OWOOND 


— 


12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 


13 | Men’s clothing 
14 |Men’s furnishings 
15 | Boys’ clothing and furnishings 


16 |Men’s and boys’ footwear 

17 | Food and kindred products 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs 

19 | Photographic equipment and supplies 
20 | Piece goods 


21 |Linens and domestics 
22 |Smallwares and notions 
23 | China and glassware 
24 | Floor coverings 


25 | Draperies, curtains and furniture coverings 


26 |Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 | Furniture 

28 | Major appliances 

29 | Television, radio and music 


30 | Housewares and small electrical appliances 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 


32 | Plumbing, heating and building materials 


33 | Jewellery 

34 | Toys and games 

35 | Sporting goods and luggage 

36 | Stationery, books and magazines 

37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 | Meals and lunches 

39 | Repairs and services 

40 |All other departments 


41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 
1 


do not sum to the Canada total. 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


1990 


September 


Septembre 


12,770 


20,698 
O1979 

1,160 
54,520 


19,896 
19,207 
20,402 

1,600 
lowed 


18,076 


33,683 
23,663 
72,278 
21,799 


16,728 
25,247 
73,780 
10,150 

3,126 


46,954 
Sot 
HONK 
13,451 
14,295 


9,478 


60,834 
56,927 
56,105 
39,303 


31,372 
10,318 
22,129 
24,684 
33,931 


34,709 
15,028 


19,170 
28,291 
50,671 


1,151,240 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


October 


Octobre 


1991 


September 


Septembre 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


10,510 


30,265 
89,200 

1,435 
51,436 


18,334 
20,853 
16,907 

2,343 
17,760 


21,853 


SheO 
29,395 
77,568 
21,179 


18,151 
33,549 
76,206 
9,665 
3,403 


46,934 
11,942 
16,571 
16,097 
15,648 


10,119 


59,556 
47,830 
58,546 
42,520 


28,221 
10,219 
21,895 
39,763 
32,108 


29,862 
18,534 


21,484 
32,362 
57,853 


1,205,195 


10,678 


17,805 
84,502 


47,978 


16,358 
16,507 
19,862 

1,026 
14,977 


15,194 


29,109 
18,419 
62,487 
18,676 


14,217 
20,162 
67,302 
9,073 
2,345 


44,024 

9,922 
13,214 
10,716 
11,778 


8,653 


49,741 
44,516 
46,190 
37,189 


30,304 

7,863 
18,359 
20,459 
29,085 


30,116 
13,055 


17,961 
25,462 
46,651 


1,001,933 


Octobre 


9,846 


24,429 
82,544 


49,158 


16,109 
18,765 
17,367 

1,636 
17,170 


18,757 


33,907 
22,144 
69,207 
18,600 


16,901 
31,468 
69,307 
9,118 
2,980 


45,022 
10,989 
14,398 
13,339 
13,402 


9,190 


50,228 
43,258 
50,294 
42,166 


29,758 

8,785 
20,232 
40,856 
27,936 


27,965 
16,468 


20,076 
28,799 
Douloe 


1,097,727 


Change 


Variation 


October 
1991/1990 


Octobre 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 


44 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 
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Department store sales and stocks, October 1991 


Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


TABLEAU 1. 


July ° 


Juillet 


12,053 


14,597 
79,113 


46,887 


GF OnG 
19,443 
1S s99 

1,509 
13,966 


17,595 


26,851 
19,707 
73,938 
18,092 


14,682 
26,045 
74,623 
10,579 

2,561 


45,068 
10,002 
16,342 
10,766 
12,695 


10,343 


47,936 
42,695 
48,717 
45,275 


33,896 

8,771 
22,979 
32,084 
41,057 


32,628 
12,417 


19,837 
25,845 
59,519 


1,086,906 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


August" 


Aott ° 


1991 


September" 


Septembre ‘ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


11,445 


13,234 
80,472 


46,172 


16,385 
19,424 
18,483 

1,405 
14,065 


18,654 


26,164 
19,149 
78,766 
19,048 


14,584 
27,103 
74,604 
10,352 

2,478 


44,498 

9,961 
16,612 
10,700 
12,825 


10,127 


48,492 
43,338 
48,367 
42,105 


33:61 

STAG 
23,212 
33,005 
41,770 


32,862 
13,042 


19,882 
25,094 
58,166 


1,085,858 


Wes 


14,174 
78,692 


45,096 


16,027 
19,286 
18,565 

1,234 
14,133 


16,864 


26,382 
18,461 
72,571 
18,575 


14,257 
26,308 
75,970 
10,229 

2,306 


44,538 

9,375 
16,204 
10,677 
WA 


9,949 


47,118 
41,422 
47,326 
42,132 


35,370 

8,512 
22,29 
31,589 
39,376 


31,710 
12,966 


19,751 
26,058 
57,580 


1,063,201 


October 


Octobre ° 


11,036 


13,089 
78,126 


45,658 


15,728 
195259 
18,532 

1,221 
14,142 


16,483 


26,330 
17,520 
72,264 
18,263 


14,792 
28,116 
74,942 
10,330 

2,337 


44,553 

9,538 
16,026 
10,613 
12,093 


9,493 


45,285 
41,472 
47,185 
42,913 


34,997 

8,822 
22,963 
34,429 
38,444 


32,613 
11,828 


19,707 
25,201 
58,138 


1,054,906 


Change 


Variation 


Rayon 
October/ 
September 
1991 


Octobre/ 
Septembre 
1991 


per cent 
pourcentage 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 


-7.7 | Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
-0.7 | Vétements sports pour dames et jeunes filles 
... | Fourrures 
+1.2 | Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 
-1.9 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 
-0.1 | Lingerie et vétements de nuit pour dames 
-0.2 | Sous-vétements 
-1.1 | Chapeaux 
+0.1 | Bas pour dames et fillettes 
-2.3 | Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 
-0.2 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
-5.1 | Vétements pour hommes 
-0.4 | Articles d’habillement pour hommes 
-1.7 | Vétements et articles d’habillement pour gargons 
+ 3.8 | Chaussures pour hommes et garcons 
+6.9 | Produits alimentaires et connexes 
-0.8 | Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
+1.0| Appareils et fournitures photographiques 
+ 1.3] Tissus ala piece 
-- | Literie et linge de maison 
+ 1.7 | Menus articles 
-1.1 | Porcelaine et verrerie 
-0.6 | Revétements de plancher 
-0.7 | Tentures, rideaux et housses 
-4.6 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 
-3.9 | Meubles 
+0.1 | Gros appareils ménagers 
-0.3 | Téléviseurs, radios et musique 
+1.9| Articles de ménage et petits appareils électriques 
-1.1 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
+3.6 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 
+ 3.2 | Bijouterie 
+9.0 | Jouets et jeux 
-2.4 | Articles de sport et valises 
+2.8| Papeterie, livres et revues 
-8.8 | Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 
-0.2 | Repas et casse-croutes 
-3.0 | Services et travaux de reparation 
+ 1.0] Tous autres rayons 
-0.8 | TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


1 Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe” les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que |a somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1990-1991 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ‘ Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1990 September 677,648 x X 13,614 x 126,399 
October 681,974 x x omioz Xx 126,204 
January-October 5,835,290 X x 112,864 x 1,058,662 
September 584,682 x x 12,110 x 108,223 
October 609,166 X x 12,282 x 112,855 
January-October 5,224,835 X 104,061 x 938,835 
Percentage change 
October 1991/1990 -10.7 x x -6.6 % -10.6 
January-October 1991/1990 -10.5 X x -7.8 x -11.3 
Junior department stores 
1990 September 473,592 x x 23,287 x 95,293 
October 5231221 x x 26,875 x 102,861 
January-October 4,559,171 X x 220,901 x 916,722 
1991 September 417,251 x x 20,645 x 83,420 
October 488,560 Xx x 24,368 Xx 95,558 
January-October 4,244,359 x x 205,516 x 858,828 
Percentage change 
October 1991/1990 -6.6 X X -9.3 Xx Hel 
January-October 1991/1990 -6.9 x x -7.0 x -6.3 
Total, all department stores 
1990 September 1,151,240 16,412 6,588 36,901 26,450 221,693 
October 1e205.1195 18,026 6,446 40,027 26,519 229,065 
January-October 10,394,461 145,721 64,021 333,768 224,881 1,975,387 
1991 September 1,001,933 Uca7reit 3,934 327755 21,626 191,642 
October 1,097,727 1550) 4,382 36,649 25,154 208,413 
January-October 9,469,193 132,702 41,445 309,575 206,815 1,797,662 
Percentage change 
October 1991/1990 -8.9 -16.2 -32.0 -8.4 -5.1 -9.0 
January-October 1991/1990 -8.9 -8.9 =OOrS ee -8.0 -9.0 
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Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


272,101 29,005 x 88,594 117,407 
272,124 29,081 x 91,644 119,457 
2,375,356 252,836 x 768,041 1,014,984 


1990 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


232,364 24,112 x 78,064 104,821 
243,342 25,163 X 81,190 108,886 
2,085,043 221,154 x 702,693 952,115 


1991 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


-10.6 ache x -11.4 -8.8 
ieee S235) x 26:5 -6.2 


Octobre 1991/1990 
Janvier-octobre 1991/1990 


Grands magasins populaires 


197,395 1O055 X 39,785 48,283 
213,997 21,788 X 46,563 54,810 
1,887,249 190,376 X 396,322 465,194 


1990 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


173,568 16,720 x 37,025 44,065 
202,549 19,700 x 43,883 52,337 
1,767,771 172,445 x 374,034 437,520 


1991 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1991/1990 
Janvier-octobre 1991/1990 


56) -9.6 x =O:G -4.5 
-6.3 -9.4 x -5.6 -5.9 


Ensemble des grands magasins 


469,496 48,061 Sieoval 128,379 165,690 |1990 Septembre 
486,121 50,868 35,648 138,207 174,267 Octobre 
4,262,605 443,212 300,330 1,164,364 1,480,177 Janvier-octobre 
405,931 40,832 21-505 115,089 148,887 Septembre 
445,891 44,864 30,968 125,073 161,222 Octobre 
3,852,813 393,600 - 268,216 WOT6 W727 1,389,635 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
-8.3 -11.8 -13.1 -9.5 -7.5 | Octobre 1991/1990 
-9.6 =A -10.7 -7.5 -6.1 | Janvier-octobre 1991/1990 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 |1990 September 35,490 41,051 x 24,660 80,496 
2 October 38,216 40,741 x 25,083 80,701 
3 January-October 317,671 346,418 X 210,635 678,996 
4 September 31,198 35,582 Xx 20,793 69,550 
5 October 33,352 36,277 x 21,099 72,628 
6 January-October 283,574 SH AT X 189,158 594,326 
Percentage change 
7 | October 1991/1990 sila, -11.0 X -15.9 -10.0 
8 | January-October 1991/1990 -10.7 -8.4 x -10.2 -12.5 
Junior department stores 
9 |1990 September 11,962 16,596 x 9,482 41,251 
10 October 13,834 19,489 K 10,206 44,563 
11 January-October 123,334 162,814 x 91,668 391,322 
IZ September 11,456 14,869 x 8,481 36,100 
ue October IS AVZ 17,492 Xx 10,026 41,486 
14 January-October 110,817 150,212 x 84,952 358,016 
Percentage change 
15 | October 1991/1990 -4.5 -10.2 x -1.8 -6.9 
16 | January-October 1991/1990 -10.1 Th x 78) -8.5 
Total, all department stores 
17 |1990 September 47,452 57,647 20,485 34,142 121,747 
18 October 52,050 60,231 21,608 35,289 125,264 
19 January-October 441,003 509,234 181,267 302,303 1,070,318 
20 |1991 September 42,653 50,452 WE Se 29,274 105,649 
21 October 46,564 53,769 19,309 Sl WS} 114,115 
22 January-October 394,390 467,430 159,383 |. 274,109 952,343 
Percentage change 
23 | October 1991/1990 =110:5 STO: -10.6 =) Jets! -8.9 
24 | January-October 1991/1990 -10.6 -8.2 -12.1 -9.3 -11.0 
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TABLEAU 3.  Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1990-1990 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


35,415 x 128,447 74,701 x|1990 Septembre 1 
33,283 x 132,671 76,140 x Octobre 2 
283,809 x 1,154,436 653,789 x Janvier-octobre 3 
29,576 x 110,399 68,415 x|1991 Septembre 4 
29,938 x 121,588 70,146 Xx Octobre 5 


257,623 x 1,013,346 613,445 x Janvier-octobre 6 


Variation procentuelle 


-10.1 x -8.4 -7.9 x | Octobre 1991/1990 7 
-9.2 x -12.2 -6.2 x | Janvier-octobre 1990/1991 8 


Grands magasins populaires 


21,810 Xx 54,636 16,268 x|1990 Septembre 9 
PY TEN x 59,472 18,520 x Octobre 10 
204,955 x 5205/35 159,879 X Janvier-octobre 11 
18,545 Xx 46,810 14,574 x Septembre 12 
20,864 x 56,234 16,787 X Octobre 13 


189,239 x 475,508 143,680 x Janvier-octobre 14 


Variation procentuelle 


-8.2 x -5.4 -9.4 x |Octobre 1991/1990 1h) 
aw A x -8.7 -10.1 x | Janvier-octobre 1991/1990 16 


Ensemble des grands magasins 


57,226 31,022 183,083 90,969 42,765 |1990 Septembre wy 
56,020 31,118 192,144 94,660 45,164 Octobre 18 
488,764 276,310 1,675,167 813,669 394,605 Janvier-octobre 19 
48,122 26,472 157,209 82,989 36,330 | 1991 Septembre 20 
50,802 28,597 177,821 86,932 39,042 Octobre a} 


446,861 246,447 1,488,853 Voiies 346,600 Janvier-octobre 22 


Variation procentuelle 


-9.3 -8.1 27-45) -8.2 -13.6 | Octobre 1991/1990 23 
-8.6 -10.8 sililicsh =6:9 -12.2 | Janvier-octobre 1991/1990 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 -1991 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada . Quebec 
iene: Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1990 September 329 3 1 10 5 Bie 
2 October 331 3 10 5 54 
3 11991 September 330 2 1 11 5 55 
4 October 331 2 1 tn 5 5S 
Junior department stores 
5 |1990 September 549 16 5 30 25 108 
6 October S53 16 iS; 31 25 108 
7 |1991 September 55i/, 16 5 30 25 Wh 
8 October 562 16 5 30 26 111 
Total, all department stores 
9 |1990 September 878 19 6 40 30 161 
10 October 882 19 6 41 30 162 
11 |1991 September 887 18 6 41 30 166 
12 October 893 18 6 41 31 166 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1990 September 14 22 6 12 29 
2 October 14 22 6 WZ 29 
3 |1991 September 14 22 7 tS 30 
4 October 14 22 7 14 30 
Junior department stores 
5 11990 September Ve 17 11 10 42 
6 October iS 7, 11 10 42 
7 |1991 September 13 liez 10 11 43 
8 October ils: 17 10 11 43 
Total, all department stores 
9 |1990 September 27 39 We 22 TA 
10 October 27 39 Wid 22 71 
11 |1991 September oi, 39 es 26 73 
Wz: October 27 39 7 25 ThE) 
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Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


Ontario Manitoba Saskatchewan 


number — nombre 


130 13 
130 13 
130 13 
131 Ws 
219 22 
220 ile 
221 23 
223 23 
349 35 
350 35 
351 36 
354 36 


Alberta 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


N° 
Grands magasins traditionnels 
52|1990 Septembre 1 
52 Octobre 2 
5211991 Septembre 3 
52 Octobre 4 
Grands magasins populaires 
5711990 Septembre 5 
57, Octobre 6 
5811991 Septembre 7 
60 Octobre 8 
Ensemble des grands magasins 
109 |1990 Septembre fs) 
109 Octobre 10 
110 |1991 Septembre 11 
112 Octobre 12 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1990-1991 


Nhe 


number -— nombre 


14 i 
US U 
15 7 
iio uf 
21 13 
21 13 
ee 13 
22 13 
35 20 
36 20 
SM 20 
37, 20 
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54 
53 


54 
54 


58 
59 


60 
60 


WZ 
Viz2 


114 
114 


2 
PX 


29 
29 


17 
A 


17 
17 


44 
44 


46 
46 


Grands magasins traditionnels 


1990 Septembre 
Octobre 


1991 Septembre 
Octobre 


Pwo wM- 


Grands magasins populaires 


1990 Septembre 
Octobre 


1991 Septembre 
Octobre 


OnN OW 


Ensemble des grands magasins 


1990 Septembre 9 
Octobre 10 


1991 Septembre ‘ll 
Octobre 12 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 
1989-1991 


TABLEAU 6. aha et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 
a 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 


% 


1989 

January - Janvier 748,593 460,357 288,235 38.5 
February — Février 747,072 453,322 : 293,749 39.3 
March - Mars 984,168 575,600 2 408,568 41.5 
April — Avril 1,035,282 606,169 J 429,113 41.4 
May —- Mai 1,143,826 649,947 : 493,879 43.2 
June — Juin 1,141,708 664,595 : 477,113 41.8 
July — Juillet 974,876 564,979 : 409,896 42.0 
August - Aott 1,106,864 623,259 : 483,605 43.7 
September - Septembre 1,148,502 698,000 L 450,501 39.2 
October - Octobre 1,154,643 677,713 : 476,930 41.3 
November — Novembre 1,529,566 882,771 : 646,795 42.3 
December — Décembre 2,199,195 1,259,636 : 939,559 42.7 
Year — Année 13,914,295 8,116,348 5,797,943 41.7 
1990 

January - Janvier 785,893 469,556 316,337 40.3 
February — Février OMS i 436,233 j 333,904 43.4 
March - Mars 1,025,455 584,878 ; 440,577 43.0 
April — Avril 1,059,098 567,713 5 491,385 46.4 
May —- Mai 1,122,447 611,986 : 510,461 45.5 
June — Juin 1,158,406 653,950 : 504,456 43.5 
July — Juillet 988,304 539,247 : 449,057 45.4 
August - Aott 1,128,286 612,105 : 516,181 AUB Ff 
September - Septembre 1,151,240 677,648 : 473,592 41.1 
October - Octobre 1,205,195 681,974 : 523,221 43.3 
November -— Novembre 15235500 858,285 i 665,051 43.7 
December - Décembre 2,274,998 1,304,373 ; 970,625 AON, 
Year — Année 14,192,795 7,997,948 : 6,619,847 43.6 
1991 

January — Janvier 676,302 375,614 300,688 44.5 
February — Février 705,678 381,826 : 323,853 45.9 
March — Mars 909,004 507,870 : 401,134 44.1 
April — Avril 957,866 517,350 k 440,516 46.0 
May —- Mai 1,081,819 584,850 : 496,969 45.9 
June — Juin 1,031,917 579,802 : A5S2uinS 43.8 
July - Juillet 934,038 510,423 : 423,615 45.4 
August - Aott 1,072,909 5736252 : 499,658 46.6 
September - Septembre 1,001,933 584,682 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097,727 609,166 488,560 44.5 


November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ic Gr ea ne a ee ie ee eee 
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TABLE 7. 


TABLEAU 7. 


January-October - Janvier-octobre 


No. 


Department 


Rayon 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


Sales - Ventes 


1990 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment -— Vétements pour 
bebés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products —- Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods - Tissus a la piece 

Linens and domestics — Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils menagers 


Television, radio and music -— Teéléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery - Bijouterie 
Toys and games -— Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
nuile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 

Meals and lunches —- Repas et casse-croutes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


123,551 
143,794 


792,785 
11,334 


450,151 
167,389 
171,457 


167,253 
14,186 
128,856 


148,421 


272,060 
194,789 
661,805 


186,602 
142,757 
262,818 
678,768 

95,956 

27,759 
435,052 


Goma 
150,120 
126,659 
145,005 


89,982 
BIS) aA eee: 
466,086 


465,166 


370,281 
329,840 


105,483 
197,303 
224,383 
403,444 


292,054 


123,165 
201,638 
274,610 
504,747 


10,394,461 


———— 


Change 

1991/1990 

1991 Variation 
1991/1990 

per cent 

pourcentage 

111,429 -9.8 
120,360 -16.3 
739,496 -6.7 
427,790 -5.0 
144,249 -13.8 
154,061 -10.1 
170,658 + 2.0 
10,651 -24.9 
WEP WET/ -4.8 
134,412 -9.4 
242,988 -10.7 
161,791 -16.9 
608,439 -8.1 
164,657 -11.8 
129,246 -9.5 
233,298 -11.2 
631,253 -7.0 
88,321 -8.0 
23.157 -16.6 
406,704 -6.5 
88,166 -7.4 
132,867 leo 
100,059 -21.0 
122,611 -15.4 
85,882 -4.6 
463,978 -15.9 
397,816 -14.6 
401,796 -13.6 
361,809 PES} 
311,239 -5.6 
82,543 “21h 
7S 527, also) 
214,132 4.6 
372,259 Wait 
269,646 Taal 
111,810 -9.2 
184,088 -8.7 
243,905 -11.2 
52332 +: 35/1 
9,469,193 -8.9 
1» SAS — ae 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 
1 < Z : Pale 
TABLEAU 8. Stocks’ mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1990-1991 
Unadjusted - Non désaisonnalises 
kK 
1990 1991 Change - Variation 
Department 1 
September October | September October October/ October 
Rayon September} 1991/1990 
1991 
Septembre Octobre} Septembre Octobre Octobre/ Octobre 
septembre 1991/1990 
No. 1991 
= ae eT 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 70,315 78,634 65,282 76,340 + 16.9 -2.9 
2 |Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 100,290 96,516 94,862 96,060 +1.3 -0.5 
3 | Women's and misses’ sportswear —- Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 358,800 364,629 360,568 393,044 +9.0 +78 
4 |Furs - Fourrures 19,978 19.411 Va ; r 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — 
Vétements pour bebés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 217,964 226,847 224,872 233,159 Oi 12.8 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 91,419 102,713 84,801 94,942 +12.0 -7.6 
7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 109,953 131,695 99,173 119,736 + 20.7 -9.1 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 87,568 91,383 99,999 108,078 +8.1 + 18.3 
9 | Millinery - Chapeaux 12,266 13,106 11,569 12,458 UTA -4.9 
10 | Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 74,262 75,664 77,827 78,287 +0.6 +325 
11. | Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 102,333 121,379 103,061 124 206 + 20.5 +223 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 146,818 160,115 155,697 158,729 +19 -0.9 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 167,335 174,990 139,943 153,269 +915 -12.4 
14 | Men's furnishings — Articles d’habillement pour hommes 346,949 389,389 349,411 392,412 +12.3 0.8 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 65,047 69,139 76,675 75,749 -1.2 +9.6 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 88,792 104,945 81,089 86,114 +6.2 -17.9 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 57,187 72,091 66,276 88,035 + 32.8 + 22.1 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 339,528 403,564 371,646 445,391 +19.8 +10.4 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 50,221 55,720 53,409 58,924 +103 +58 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 22,753 21,444 22,096 23,007 +41 eile 
21 | Linens and domestics —- Literie et linge de maison 226,211 245,125 277,402 297,522 tiie +21.4 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 64,601 65,338 70,443 70,952 +07 +86 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 128,400 143,323 136,872 158,985 + 16.2 + 10.9 
24 | Floor coverings —- Revétements de plancher 64,410 65,752 68,547 74,106 +8.1 +12.7 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 84,093 85,206 74,388 73,363 -1.4 -13.9 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 91,025 85,224 67,324 70,554 +48 -17.2 
27 | Furniture - Meubles 171,943 174,024 eoeice 176,491 -0.9 +1.4 
28 | Major appliances - Gros appareils meéenagers 112,937 dG 100,614 105,029 +44 -10.7 
29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 262,011 299,763 292,664 325,405 +11.2 +8.6 
30 | Housewares and small electrical applianees - Articles 
de ménage et petits appareils électriques 240,734 270,671 246,353 275,407 +11.8 a hl aT 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
apior-tectare, so ° 171,470 182,504 201,548 213,121 +57 + 16.8 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 79,764 65,320 54,866 57,030 +3.9 “12.7 
33 Jewellery = Bijouterie 172,660 210,802 192,128 225,248 5 a WZ +69 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 275,339 301,338 257,768 284,779 +105 -5.5 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 254,983 276,425 313,000 347,133 + 10.9 425-0 
36 | Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 179,686 211,220 205,362 230,421 +1202 +9.1 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and oo 
supplies - Essence, huile, accessoires d'automobile, ‘ 
oalation et fournitures 69,949 76,172 76,150 85,256 +12.0 +119 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crodtes _ 7 i 2,267 2,087 “7.9 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparations 309 164 298 314 +5.4 
40 | All other departments - Tous autres rayons 142,081 175,961 145,755 178,786 +227 +16 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,322,391 5,825,385 5,500,127 6,069,929 +10.4 +4.2 
shag 2 eee SS eee 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990 -1991 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1990 1991 
Department — ae t 
September October September October 
Septembre Octobre Septembre Octobre 
No. dole —— 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 5:51 7.48 6.11 Terre 
uniforms 

2 |Women’s and misses’ coats and suits 4.85 3.19 5:33) 3.93 
3 |Women’s and misses’ sportswear 3.90 4.09 4.27 4.76 
4 | Furs Wee eke ade a 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.00 4.41 4.69 4.74 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 4.59 5.60 5.18 5.89 
7 | Lingerie and women’s sleepwear She 6.32 6.01 6.38 
8 | Intimate apparel 4.29 5.41 5.03 6.22 
9 | Millinery 7.66 5.59 11.28 7.62 
10 | Women’s and girls’ hosiery 4.72 4.26 5.20 4.56 
11. |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.66 BIS}, 6.78 6.62 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 4.36 4.31 535 4.68 
13 | Men’s clothing 7.07 5.95 7.60 6.92 
14 | Men’s furnishings 4.80 5.02 5.59 5.67 
15 | Boys’ clothing and furnishings 2.98 3.26 areata 4.07 
16 |Men’s and boys’ footwear 5r3il 5.78 S\s7A9) 5.10 
17 | Food and kindred products Zen Zao 3.29 2.80 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 5.30 SES 6.43 
19 | Photographic equipment and supplies 4.95 S75) 5.89 6.46 
20 | Piece goods 7.28 6.30 9.42 Taha 
21 |Linens and domestics 4.82 522 6.30 6.61 
22 | Smallwares and notions 5.69 5.47 7.10 6.46 
23 | China and glassware 8.15 8.65 10.36 11.04 
24 | Floor coverings 4.79 4.08 6.40 5.56 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 5.88 5.45 6.32 5.47 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 9.60 8.42 7.78 7.68 
27 | Furniture 2.82 2.92 3255 LIS, 
28 | Major appliances 1.98 2.46 2.26 2.43 
29 | Television, radio and music 4.67 Saliz 6.34 6.47 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.13 6.37 6.62 6.53 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.47 6.47 6.65 7.16 
32 | Plumbing, heating and building materials HE) 6.39 6.98 6.49 
33 | Jewellery 7.80 9.63 10.47 Tes 
34 | Toys and games Als 7298 12.60 6.97 
35 | Sporting goods and luggage Goon 8.61 10.76 12.43 
36 | Stationery, books and magazines 5.18 7.07 6.82 8.24 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.65 4.11 Byexe) 5.18 
38 | Meals and lunches -- -- 0.13 0.10 
39 | Repairs and services 0.01 0.01 0:01 0.01 
40 |All other departments 2.80 3.04 Sie 3.24 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.62 4.83 5.49 5:55 

= he 
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TABLEAU 9. 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks d 


Canada, 1990-1991 


Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 


es grands magasins, par rayon, 


Sales-stock/Ventes-stocks 
1990 1991 
i Rayon 
September October September October 
Septembre Octobre Septembre Octobre 
N° 
EE ee eee | See 
0.19 0.14 On 0.14} Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 
0.23 0.31 0.21 0.26} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.26 O25 0.24 0.22} Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.06 0.07 = ...| Fourrures 4 
0.25 0.23 0.22 0.21} Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0.22 0.19 0.19 0.18} Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.19 0.17 0.18 0.17} Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
0.23 0.19 0.19 0.17| Sous-vétements 8 
O85 0.18 0.11 0.14] Chapeaux 9 
0.21 0.24 0.19 0.22} Bas pour dames et fillettes 10 
0.20 0.20 0.16 0.17| Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes te 
0.24 0.24 0.19 0.22} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
Ons 0.17 0.14 0.15} Vétements pour hommes 13 
0) 22 0.21 0.19 0.19} Articles d’habillement pour hommes 14 
0.34 0.32 0.24 0.24| Vé€tements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.19 0.19 0.18 0.20} Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.50 0.52 0.34 0.41} Produits alimentaires et connexes 1% 
0.23 0.21 0.19 0.17| Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.20 0.18 0.17 0.16| Appareils et fournitures photographiques 19 
0.14 0.15 0.11 0.13] Tissus a la piéce 20 
0.21 0.20 0.16 0.16} Literie et linge de maison 21 
0.18 0.18 0.14 0.16} Menus articles 22 
Ons On2 0.10 0.10} Porcelaine et verrerie 23 
0.21 0.25 0.16 0.19} Revétements de plancher 24 
0.17 0.18 0.16 0.18} Tentures, rideaux et housses 25 
0.11 0.11 0.13 0.13} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.35 0.34 0.28 0.28] Meubles 27: 
0.52 0.41 0.46 0.42] Gros appareils ménagers 28 
0.22 0.21 0.16 0.16| Téléviseurs, radios et musique 29 
ON7, OZ 0.16 0.16} Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.19 0.16 0.15 0.14} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.13 0.14 0.15 0.16| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.13 0.11 0.10 0.10} Bijouterie 33 
0.10 0.14 0.09 0.15| Jouets et jeux 34 
0.14 0.12 0.10 0.08} Articles de sport et valises 35 
0.20 OnS 0.15 0.13} Papeterie, livres et revues 36 
On22 0:25 0.18 0.20} Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 37. 
fy ...| Repas et casse-croutes 38 
Bey si es ...| Services et travaux de réparation 39 
0.39 0.36 0.36 0.34} Tous autres rayons 40 
0.22 0.22 0.19 0.19| TOTAL, TOUS RAYONS 41 
ee ee = is Sf 
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Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1991 
Ce eee 


TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 


to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalises, 


Canada, 1988 a 1991 


Period 


Période 


Unadjusted 
change 


Non desaison- 
nalise 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
annee/annee 


Seasonally 
adjusted 
change 


Desaison- 
nalise 


1988 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March - Mars 
April — Avril 
May —- Mai 
June — Juin 
July - Juillet 
August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 

November — Novembre 
December - Décembre 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August -— Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December — Décembre 


1990 


January —- Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1991 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October — Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 


$000 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,891,929 
4,254,234 
4,528,526 
4,782,837 
4,687,659 
4,414,302 
4,467,859 
4,653,472 
5,090,455 
5,635,843 
5,691,448 
4,324,560 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,912,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
9,322,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,830,243 
4,313,721 
4,777,997 
5,019,408 
5,014,036 
4,748,133 
4,781,413 
5,107,840 
5,500,127 
6,069,929 


%o 


+0.4 
+2.1 
+0.8 
Oss 
3F ile | 
+1.2 
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+0.8 
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$’000 


4,378,993 
4,426,299 
4,481,223 
4,476,053 
4,532,932 
4,580,894 
4,539,486 
4,559,004 
4,527,455 
4,551,265 
4,566,732 
4,557,738 


4,606,218 
4,659,486 
4,488,126 
4,684,729 
4,696,187 
4,668,456 
4,724,960 
4,669,337 
4,766,814 
4,863,233 
4,787,137 
4,755,872 


4,729,657 
4,819,251 
4,723,078 
4,814,452 
4,787,931 
4,823,786 
4,878,320 
4,964,266 
5,997,102 
4,989,320 
5,015,064 
4,931,961 


4,556,526 
4,757,605 
4,847,027 
4,892,503 
4,997,439 
5,065,660 
5,029,538r 
5,098,520r 
5,132,603r 
5,124,017p 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 
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TABLE 11. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1989 to 1991 
TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1989 a 1991 
Change from Change 
previous 1991/1990 
Month month 
. 1989 1990 1991 
Mois Variation Variation 
par rapport 1991/1990 
au Mois 
precedent 
Jes +. a 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalises 
January - Janvier 2,803,816 3,045,737 2,787,986 “12.5 -8.5 
February — Fevrier 2,657,810 2,919,811 2,696,628 -1.0 -7.6 
March — Mars 2,619,226 2,844,984 2,729,883 tlee -4.0 
April — Avril 2,648,197 2,850,701 2,916,668 +6.8 +253 
May — Mai 2,616,193 2,846,451 2,988,426 SS) ato 8, 
June - Juin 2,723,806 2,874,908 3,061,188 ne Bayh Oro 
July - Juillet 2,674,141 2,812,164 3,002,453 -1.9 +6.8 
August — Aout 2,669,817 2,786,793 2,837,616 -5.9 +1.8 
September - Septembre 2,774,958 2,900,514 2,979,894 +4.8 1 20s, 
October - Octobre 2,844,046 2,962,871 3,224,942 + 8.2 + 8.8 
November - Novembre 2,972,039 3,124,800 
December - Décembre 3,250,429 3,185,972 
millions of dollars — millions de dollars 
Seasonally adjusted - Desaisonnalises 
January - Janvier 2,651.0 2,897.0 2,668 -§.3 -7.9 
February — Février 2,665.0 2,944.0 PL UPA tee -7.4 
March — Mars 2,687.0 2,924.0 2,849 +4.5 -2.6 
April — Avril 2,718.0 2,927.0 2,993 tN fees 
May - Mai 2 1oe.0 2,961.0 3,038 ales) 2-5 
June — Juin 2,821.0 2,967.0 3,083 amino) selfs! 
July — Juillet 2,831.0 2,962.0 Seliek +0.8r Se asi Ne 
August — Aowt 2,830.0 2,943.0 2,985r -4.14r +1.4r 
September - Septembre 2,808.0 2,933.0 3,017r +1.1Fr +2.9r 
October - Octobre 2,814.0 2,928.0 3,179p +5.4p +8.6p 
November - Novembre 2,834.0 2,981.0 
December - Décembre 2,872.0 2,818.0 
en wom teierer eit ee) Stee a) ee ee ee eee 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 


’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


UPI ts re rag Dee ee ee ee eee 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des societés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la definition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |l’annee 
courante et celles des deux années précedentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche detenues par les 
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by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on _ the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions metropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présenteées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (telephone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observeées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermeées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentes dans 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’annee 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifies qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
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(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table II for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par deéfinition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |l’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 
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Appendix II 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Quebec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Quebec 


ie ttt 
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Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montreal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - October 
Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1991 - Octobre 


a kee 
Response rate! Response 
fraction 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse 
ee ee ee 
Survey units? Organizational 
units 
Unites Unités orga- 
d'enquéte® nisationnelles 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon = 100.0 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon fs 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois aa 80.0 99.9 


1 


: The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 


Le taux de reponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 


2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
reellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

3 Les unités d ‘enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

J The organizational units are the department store companies. 


Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 


Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 


SE 
1990 1991 

goers awe Stet Peachy et gO Van Oy Ta SS 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 

days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Fevrier 24 4 24 4 
March - Mars 27 5 26 5 
April - Avril 24 4 26 4 
May — Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 5 26 5 
July — Juillet 25 4 26 4 
August - Aodt 27 4 26 5 
September - Septembre 24 5 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 4 26 5 
December - Décembre 25 5 25 4 

ne ese Cpe = 1 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmis les publications 
de Statistique Canada 


eee SS eS eee 


Title 


Department Store Sales and Stocks. Monthly, 
Bilingual. 


Department Store Sales by Region. Advance 
Release. Monthly, Bilingual. 


Retail Trade. Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales. Monthly, Bilingual. 


Merchandising Inventories. Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores. Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators. Annual, Bilingual. 


Direct Selling in Canada. Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores. Annual, Bilingual. 


Market Research Handbook. Annual, Bilingual. 


Retail Trade Historical Statistics. 1972-1979. 
Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 


Titre Catalogue 


Ventes et stocks des grands magasins. 63-002 


Mensuel, Bilingue. 


Ventes des grands magasins par 63-004 


region. Rapport provisoire. Mensuel, 
Bilingue. 


Commerce de détail. Mensuel, Bilingue. 
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Subscribing to Perspectives on Labour and 
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S’abonner a L’emploi et le revenue en perspective, 
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service. Des faits solides. Des analyses objectives. 
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But Perspectives is more than just facts and 
figures. It offers authoritative insights into 
complex labour and income issues, analysing 
the statistics to bring you simple, clear 
summaries of where the labour market 

and income distributions are headed. 


La publication n’a pas que des faits et des chiffres. Elle - 
offre également des analyses de fond sur des questions a 
complexes touchant l’emploi et le revenu, de facon a fournir i 
des indications claires et précises sur les tendances actuelles S 

du marché du travail et de la répartition des revenus. Ee 


Notre équipe de spécialistes travaille activement afin de 
mettre a votre disposition des données actuelles sur 
l'emploi et le revenu. Dans chacun des numéros 
trimestriels, vous trouverez 


Our team of experts is working to bring you 
the latest labour and income data. Each quarterly 
issue has: 


* topical articles on current labour and income trends 
* more than 50 key labour and income indicators spécialistes de l’emploi et du revenu; 

* a review of ongoing research projects * plus de 50 indicateurs clés de 

* information on new survey results l’emploi et du revenu; 

* un apergu des projets de recherche en cours; 

* de l'information provenant des nouvelles enquétes. 


* des articles de fond rédigés par des 
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What happened to 
the cost of living 
last month? 


The Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer COLA 
clauses in labour contracts, assess government policies or 
are involved in renewal contracts, child support or alimony 
payments, you need current and detailed information on 
changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), The Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation ¢ health and personal care 


© food e recreation, reading and education 
© clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to-month 
percentage comparisons and trends over the last five 
years. And each issue analyzes the main causes of 
change. 


Get the facts. 


Subscribe to The Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription to 
this monthly is available for $93 in Canada, US$112 in the 
United States and US$130 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre Jisted in this publication. 


For faster service, using 
VISA or MasterCard, 
call toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier ? 


’indice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réeglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a éva- 
luer des politiques gouvernementales, que vous vous OCCU- 
piez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cott de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant la 
fin de chaque mois, L’indice des prix a la consommation 
vous renseigne de facgon précise sur les plus récentes fluc- 
tuations des prix a la consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e |'alimentation 

e |’habillement 

® l'habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au stationne- 
ment en passant par l'ameublement de maison et le mateé- 
riel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour l'ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres années. 
En outre, chaque numéro analyse les principales causes 
de changement. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au cata- 
logue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du pou- 
voir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle cotite 93 $ au Canada, 112 $ US 
aux Etats-Unis et 130 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégees est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents enumeérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (télephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver . (666-3691) 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


=k 


-800-563-4255 


_ 


-800-565-7192 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
?Pexterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


ay 


-800-472-9708 


1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskaichewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


1-800-472-9708 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Ss 


-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais vires au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du telécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 


Canada owes the success Of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
—- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

® preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
e P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e O. Code, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
ae Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

© 


Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1991 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d’information socio-economique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (télephone 613-951-8200), ou aux conseillers regionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e P.N. Triandafillou, directeur, Division de l’industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


e O. Code, chef, Section du commerce de détail, 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
Vindustrie 


@ D. Roeske, économiste principal, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distributions, 
Division de |l’industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de I’"American National Standard for 


Information Sciences" - "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANS! 239.48 - 1984. 
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désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 
mois, Canada, 1989 a 1991 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,063 million in November 1991, an 
increase of 0.8% from the previous month's total 
(revised) of 1,055 million. 


The increase in sales of 0.8% in November 
represented the first increase in sales following 
three consecutive monthly declines. This increase 
was not large enough to offset the declining sales 
trend in 1991. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,171 million at the end of November, an increase 
of 0.7% from the October 1991 value (revised) of 
$5,133 million. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour novembre 1991, 
les ventes des grands magasins (incluant les concessions) 
ont totalisé $1,063 millions, une hausse par rapport a 
l’estimation révisée d’octobre (1,055 millions). 


L’augmentation de 0.8% dans les ventes en novembre, 
représente la premiere hausse des quatre derniers mois. 
Cette augmentation n’influencera pas la tendance a la 
baisse observée depuis le début de |l’année 1991. 


La valeur des. stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 0.7% par rapport au mois precedent ($5,133 millions 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de novembre 1991 a 
$5,171 millions. 
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Department store sales and stocks, November 1991 


Note to Users 


Departement store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1991 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in departement store 
sales for 1990 is available for Canada. 


Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1991 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DU a ce changement dans les_ taxes 
indirectes, les données pour 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs inteéresses a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 
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TABLE 1. 


No. 


1 


Canada, 1990-1991 


Department 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men's furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
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Unadjusted - Non désaisonnalisées 


1990 1991 


October November October November 


Octobre Novembre Octobre Novembre 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


10,510 13,973 9,846 12,446 
30,265 30,550 24,429 26,848 
89,200 93,218 82,544 92,545 
1,435 2,707 ee we 
51,436 60,141 49,158 SIN 
18,334 24,828 16,109 22,697 
20,853 32,769 18,765 29,812 
16,907 18,090 17,367 19,133 
2,343 3,051 1,636 2,311 
17,760 19,205 17,170 19,074 
21,853 31,019 18,757 27,463 
Siali2o 41,115 33,907 38,020 
29,395 37,297 22,144 28,857 
77,568 113,473 69,207 104,281 
21,179 28,170 18,600 24,840 
18,151 24,822 16,901 23,330 
33,549 39,453 31,468 37,860 
76,206 92,828 69,307 90,964 
9,665 13,093 9,118 12,744 
3,403 3,671 2,980 3,378 
46,934 50,336 45,022 53,208 
11,942 13,941 10,989 13,081 
16,571 25,236 14,398 eT LOMs 
16,097 18,395 13,339 16,602 
15,648 16,273 13,402 14,209 
10,119 16,327 9,190 12,472 
59,556 61,919 50,228 51,938 
47,830 59,427 43,258 45,437 
58,546 74,039 50,294 75,087 
42,520 Soil 42,166 S276 
28,221 41,503 29,758 37,446 
10,219 12,136 8,785 9,917 
21,895 35,328 20,232 34,752 
39,763 70,362 40,856 70,691 
32,108 44,795 27,936 42,008 
29,862 457173 27,965 41,464 
18,534 20,202 16,468 18,616 
21,484 25,618 20,076 25,439 
32,362 34,930 28,799 29,962 
57,853 78,269 Solio2 78,619 
1,205,195 1,523,336 1,097,727 1,420,011 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,' by Department, 


Change 


Variation 


November 
1991/1990 


Novembre 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 
do not sum to the Canada total. 
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TABLEAU 1. 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


1991 


August * September" 


Aott ‘ 


Septembre ‘ Octobre ' 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


11,402 11,038 10,971 
13,267 14,244 13,162 
80,613 78,884 78,446 
46,246 45,211 45,811 
16,407 16,040 15,733 
19.431 19.281 19.245 
18.476 18.550 18.522 
1.389 1,222 1.204 
14.095 14.163 14.188 
18,605 16,778 16,398 
26,177 26,395 26,342 
19.112 18.414 17,458 
78,790 72.521 72.179 
19.044 18.555 18,228 
14,623 14,284| . 14,813 
27.815 26,483 28.416 
74.626 75,590 75,007 
10.376 10.261 10.375 
2493 2.315 2365 
44,819 44,793 45,098 
9.941 9.352 9.556 
16,633 16,230 16,075 
10.750 10.751 10.741 
12.825 12.173 12,095 
10,041 9,835 9,335 
48,444 47,069 45,206 
43,002 40.974 40,826 
49.091 47.871 48.856 
41.945 41.879 42.551 
33,316 34,967 34,446 
8.717 8.505 8.806 
23.401 22.273 23.237 
33,037 31,649 34,536 
41,801 39,448 38,552 
32,801 31,616 32,471 
13.058 13,062 11.881 
19,960 19,956 20,026 
25,003 25,949 25.118 
58,580 58,202 58,895 
1,086,160 1,063,373 1,054,983 


’ Le total des ventes des grands magasins est obtenu en dé 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des compos 


October" 


November P 


Novembre ® 


10,611 


13,784 
81,002 


46,844 


16,131 
19,501 
18,607 
i ateyys 
14,218 


16,378 


26,150 
17,309 
72,700 
18,146 


14,682 
29,863 
75,341 
10,700 

2,419 


45,705 

9,491 
16,459 
11,524 
12,204 


9,022 


45,521 
38,124 
51,662 
41,298 


32,378 

8,535 
23,709 
33,450 
39,315 


31,613 
13,045 


20,491 
24,482 
61,884 


1,063,215 


November/ 
October 


Novembre/ 
Octobre 


per cent 
pourcentage 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


Change 


Variation 


Rayon 


1991 


1991 


Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebés et enfants et articles 

de chambres d’enfants 


+ 2.5 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 
+1.3 | Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+0.5 | Sous-vétements 
-3.9 | Chapeaux 
+0.2 | Bas pour dames et fillettes 
-0.1 | Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 
-0.7 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
-0.9 | Vétements pour hommes 
+0.7 | Articles d’habillement pour hommes 
-0.4 | Vétements et articles d’habillement pour garcons 
-0.9 | Chaussures pour hommes et garcons 
+5.1 | Produits alimentaires et connexes 
+0.4 | Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
+3.1 | Appareils et fournitures photographiques 
+ 2.3 | Tissus a la piece 
+ 1.3} Literie et linge de maison 
-0.7 | Menus articles 
+ 2.4 | Porcelaine et verrerie 
+7.3 | Revétements de plancher 
+0.9 | Tentures, rideaux et housses 
-3.4 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 
+0.7 | Meubles 
-6.6 | Gros appareils ménagers 
+5.7 | Téléviseurs, radios et musique 
-2.9| Articles de ménage et petits appareils électriques 
-6.0 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
-3.1 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 
+ 2.0 | Biyouterie 
-3.1 | Jouets et jeux 
+ 2.0 | Articles de sport et valises 
-2.6 | Papeterie, livres et revues 
+9.8| Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 
+ 2.3] Repas et casse-croutes 
-2.5| Services et travaux de réparation 
+5.1 | Tous autres rayons 
+0.8 | TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


saisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total 
antes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1990-1991 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada P Québec 
Terre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince= Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1990 October 681,974 x Xx ish x 126,204 
November 858,285 X Xx 19,654 Xx 1515395 
January-November 6,693,575 Xx x 132,518 x 1,210,057 
October 609,166 x x 12,282 x 112,855 
November 788,923 x x 19,094 x 135,691 
January-November 6,013,758 X x IWZs\ SE x 1,074,526 
Percentage change 
November 1991/1990 -8.1 x x -2.8 X -10.4 
January-November 1991/1990 -10.2 x x aa x -11.2 
Junior department stores 
1990 October 523,221 X X 26,875 x 102,861 
November 665,051 Xx x 41,160 X 122,329 
January-November 5,224,222 x x 262,061 Xx 1,039,051 
October 488,560 x x 24,368 X 95,558 
November 631,088 Xx x S5IZ95 x 116,934 
January-November 4,875,447 x x 240,771 x 975,762 
Percentage change 
November 1991/1990 -5.1 Xx x -14.3 x -4.4 
January-November 1991/1990 -6.7 x Xx -8.1 x -6.1 
Total, all department stores 
1990 October 1,205,195 18,026 6,446 40,027 26,519 229,065 
November 1,523,336 26,898 9,090 60,815 39,550 273,724 
January-November 11,917,797 172,619 re 394,583 264,431 2,249,111 
October 1,097,727 15,110 4,382 36,649 25,154 208,413 
November 1,420,011 22,464 6,347 54,349 36,378 252,625 
January-November 10,889,204 155,166 47,792 363,924 243,193 2,050,287 
Percentage change 
November 1991/1990 -6.8 -16.5 -30.2 -10.6 -8.0 “Tel 
January-November 1991/1990 -8.6 -10.1 -34.6 -7.8 -8.0 -8.8 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


272,124 29,081 x 91,644 119,457 
347,772 39,292 Xx 112,294 145,274 
2,/23,128 292,128 x 880,335 1,160,258 


1990 Octobre 
Novembre 
Janvier-Novembre 


243,342 25,163 x 81,190 108,886 
324,374 33,633 x 100,676 138,543 
2,409,417 254,787 Xx 803,369 1,090,658 


Octobre 
Novembre 
Janvier-Novembre 


Variation procentuelle 


85 7/ -14.4 x -10.3 -4.6 
hes) -12.8 x Ou -6.0 


Novembre 1991/1990 
Janvier-Novembre 1991/1990 


Grands magasins populaires 


213,997 21,788 x 46,563 54,810 | 1990 Octobre 


275,398 27,500 Xx 54,809 64,693 Novembre 
2,162,647 217,876 Xx 451,131 529,887 Janvier-Novembre 
202,549 19,700 Xx 43,883 52S ST, Octobre 
266,582 24,571 x 53,817 63,762 Novembre 
2,034,353 197,016 x 427,851 501,282 Janvier-Novembre 
Variation procentuelle 
-3.2 -10.7 Xx -1.8 -1.4 | Novembre 1991/1990 
-5.9 -9.6 Xx -5.2 -5.4 | Janvier-Novembre 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
486,121 50,868 35,648 138,207 174,267 |1990 Octobre 
623,170 66,791 46,228 167,104 209,966 Novembre 
4,885,775 510,003 346,558 1,331,468 1,690,143 Janvier-Novembre 
445,891 44,864 30,968 125,073 161,222 | 1991 Octobre 
590,956 58,204 41,890 154,492 202,305 Novembre 
4,443,769 451,804 310,106 1,231,219 1,591,940 Janvier-Novembre 
Variation procentuelle 
-5.2 -12.9 -9.4 -7.5 -3.6 | Novembre 1991/1990 
-9.0 -11.4 -10.5 -7.5 -5.8 | Janvier-Novembre 1991/1990 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1990 October 38,216 40,741 X 25,083 80,701 
November AS W795 50,403 Xx 32,066 96,862 
January-November 363,426 396,821 x 242,701 775,858 
October 33-502 86,277 x 21,099 72,628 
November 41,396 44,757 x 28,398 87,982 
January-November 324,970 361,974 x 21556 682,308 

Percentage change 

November 1991/1990 -9.5 -11.2 x -11.4 -9.2 

January-November 1991/1990 -10.6 -8.8 x -10.4 -12.1 

Junior department stores 

1990 October 13,834 19,489 x 10,206 44,563 
November 15,090 22,529 x 13,604 52,183 
January-November 138,424 185,343 X 105,272 443,505 
October 122 17,492 x 10,026 41,486 
November 15,344 21,364 x 13,060 50,137 
January-November 126,161 UA ve Xx 98,012 408,153 

Percentage change 

November 1991/1990 a ste -5.2 X -4.0 3.9 

January-November 1991/1990 -8.9 -7.4 Xx -6.9 -8.0 

Total, all department stores 

1990 October 52,050 60,231 21,608 35,289 125,264 
November 60,846 72,932 32,287 45,671 149,045 
January-November 501,849 582,166 213,554 347,974 1,219,363 
October 46,564 53,769 19,309 S1n25 14s 
November 56,740 66,122 28,787 41,458 138,119 
January-November 451,130 bos obe 188,170 315567; 1,090,462 

Percentage change 

November 1991/1990 -6.7 -9.3 -10.8 -9.2 -7.3 

January-November 1991/1990 -10.1 -8.4 -11.9 -9.3 -10.6 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1990-1990 


Genre de grand magasin 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
33,283 x 132,671 76,140 x 11990 Octobre 1 
42,356 ne 161,954 90,124 X Novembre 2 
326,165 Xx 1,316,390 743,913 Xx Janvier-Novembre 3 
29,938 x 121,588 70,146 x 11991 Octobre 4 
39,332 x 158,216 87,910 x Novembre 5 
296,955 X iealtalisie HOU ss x Janvier-Novembre 6 
Variation procentuelle 
-7.1 xX -2.3 -2.5 x | Novembre 1991/1990 Ue 
-9.0 x -11.0 Ur x | Janvier-Novembre 1990/1991 8 
Grands magasins populaires 
22,737 x 59,472 18,520 x |1990 Octobre 9 
28,669 x Teneo 21,464 x Novembre 10 
233,624 X 592,972 181,343 Janvier-Novembre ala: 
20,864 x 56,234 16,787 x 11991 Octobre 12 
29,059 x 69,466 19,691 x Novembre 13 
218,298 Xx 544,974 163,371 Xx Janvier-Novembre 14 
Variation procentuelle 
+1.4 x -3.8 -8.3 x | Novembre 1991/1990 15 
-6.6 x -8.1 -9.9 x | Janvier-Novembre 1991/1990 16 
Ensemble des grands magasins 
56,020 31,118 192,144 94,660 45,16411990 Octobre 17 
TE AO EAS) 37,249 234,191 111,588 59,537 Novembre 18 
559,789 313,559 1,909,358 925,257 454,142 Janvier-Novembre 19 
50,802 28,597 177,821 86,932 39,042 |1991 Octobre 20 
68,391 33,730 227,682 107,601 51,606 Novembre 21 
5155292 280,177 Uoeewereks 864,724 398,206 Janvier-Novembre 22 
Variation procentuelle 
a7 -9.4 -2.8 -3.6 -13.3 | Novembre 1991/1990 23 
-8.0 -10.6 -10.1 -6.5 -12.3 | Janvier-Novembre 1991/1990 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990 -1991 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada r Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
4 |1990 October 331 3 1 10 5 54 
2 November aie! 3 1 10 5 54 
3 11991 October Gon 2 1 11 5 55 
4 November 331 2 1 11 5 55 
Junior department stores 
5 |1990 October 55il 16 5 31 25 108 
6 November 554 16 5 31 25 109 
7 11991 October 562 16 5 30 26 111 
8 November 567 16 5 30 26 Wal 
Total, all department stores 
9 11990 October 882 19 6 41 30 162 
10 November 887 19 6 41 30 163 
11. |1991 October 893 18 6 41 31 166 
12 November 898 18 6 41 31 167 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11990 October 14 22 6 12 29 
2 November 14 22 6 14 29 
3 |1991 October 14 22 Th 14 30 
4 November 14 22 7 14 30 
Junior department stores 
5 11990 October 13 lye Wal 10 42 
6 November 13 We Wi 10 42 
7 |1991 October 13 17 10 11 43 
8 November 13 18 10 11 44 
Total, all department stores 
9 |1990 October 27 39 Wz 22 Ta 
10 November 27 39 ‘igs 24 Til 
11. |1991 October 27 39 Bi ee 25 73 
We November PT 40 iz 25 74 


SS ees ken eas mS ba a ees ee fa gt ee: Se ee eee 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1990-1991 


Ontario Manitoba Saskatchewan 


number — nombre 


130 13 13 
ee 13 13 
131 13 WZ 
131 13 12 
220 22 22 
220 23 22 
223 23 22 
225 23 22 
350 35 35 
352 36 35 
354 36 34 
356 36 34 


Alberta 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


1990 Octobre 
Novembre 


Octobre 
Novembre 


1991 


Pwo hw = 


Grands magasins populaires 


1990 Octobre 
Novembre 


1991 Octobre 
Novembre 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 


1990 Octobre 
Novembre 


Octobre 
Novembre 


1991 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions métropolitaines, 1990-1991 


N 


number — nombre 


15 Z 53 
14 7 53 
15 7 54 
15 7 say 
21 13 59 
21 13 59 
22 13 60 
23 13 61 
36 20 112 
35 20 112 
37 20 114 
38 20 115 
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27 
(aif 


29 
29 


We 
ue 


17 
Ue 


4a 
44 


46 
46 


Grands magasins traditionnels 


1211990 Octobre 
a1 Novembre 


1211991 Octobre 
12 Novembre 


4) EnOr— 


Grands magasins populaires 


16]1990 Octobre 
17 Novembre 


1711991 Octobre 
i? Novembre 


ON OM 


Ensemble des grands magasins 


28 |1990 Octobre 9 
29 Novembre 10 


29/1991 Octobre 11 
29 Novembre 12 
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Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1991 


TABLE 6. 

1989-1991 
TABLEAU 6. 

a 1991 
Period 
Période 
1989 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars 
April — Avril 
May —- Mai 
June - Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1990 
January - Janvier 


February — Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July ~— Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1991 
January - Janvier 


February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 
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Total 


Sales 
Distribution 
Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 
1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 
770,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 
988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 
1,081,819 
1,031,917 

934,038 
1,072,909 
1,001,933 
1097, v2 7 
1,420,011 


Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


Department stores 


Grands magasins 


Junior 


Major 


Traditionnels Populaires 


Sales Sales 


Distribution Distrib 


Ventes 


Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,013 
882,771 

1,259,636 

8,116,348 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523,221 
665,051 
970,625 
6,619,847 


300,688 
323,853 
401,134 
440,516 
496,969 
452,115 
423,615 
499,658 
417,251 
488,560 
631,088 
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Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1989 


ution 


%o 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39.2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 
43.4 
43.0 
46.4 
45.5 
43.5 
45.4 
45.7 
41.1 
43.3 
43.7 
42.7 
43.6 


44.5 
45.9 
44.1 
46.0 
45.9 
43.8 
45.4 
46.6 
41.6 
44.5 
44.4 
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TABLE 7. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 
TABLEAU 7. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


January-November — Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
Department 1991/1990 
Rayon 1990 1991 Variation 
1991/1990 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 137,524 123,875 -9.9 
2 |Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 174,344 147,208 -15.6 
3 |Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 886,003 832,041 -6.1 
4 |Furs - Fourrures 14,041 cs = 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 510,292 485,707 -4.8 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 192,217 166,946 -13.1 
7 | Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour dames 204,226 183,873 -10.0 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 185,343 189,791 +2.4 
9 | Millinery - Chapeaux WH ae 12,962 -26.9 
10 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 148,061 141,801 -4.2 
11. | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 179,440 161,875 -9.8 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants BIS a75 281,008 -10.3 
13 |Men’s clothing - Vétemenits pour hommes 232,086 190,648 -17.9 
14 |Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes CULAR 712,720 -8.1 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour gar¢gons 214,772 189,497 -11.8 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 167,579 152,576 -9.0 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 302,271 PAT Nays: -10.3 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 771,596 UPON, -6.4 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 109,049 101,065 -7.3 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 31,430 26,535 -15.6 
21 | Linens and domestics — Literie et linge de maison 485,388 459,912 -§.2 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 109,112 101,247 “72 
23 | China and glassware — Porcelaine et verrerie 175,353 155,634 -11.2 
24 | Floor coverings -— Revétements de plancher 145,054 116,661 -19.6 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 161,278 136,820 “15.2 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 106,309 98,354 -7.5 
27 | Furniture — Meubles 613,697 515,916 -15.9 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 525,513 443,253 =1 55% 
29 | Television, radio and music — Teléviseurs, radios et musique 539,205 477,383 -11.5 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 425,432 413,085 -2.9 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. S71-3843 348,685 -6.1 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 117,619 92,460 -21.4 
33 | Jewellery - Bijouterie 232,631 210,279 -9.6 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 294,745 284,823 -3.4 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 448,239 414,267 -7.6 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues SS722h 311,110 =a 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 143,367 130,426 -9.0 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 227,256 209,527 (43 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparation 309,540 273,867 -11.5 
40 | All other departments — Tous autres rayons 583,016 601,991 on 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS a ee 10,889,204 -8.6 
|. en ete 
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1 . 
TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 
1 - : : bee 
TABLEAU 8. Stocks’ mensuels des grands magasins, non désaisonnalises, par rayon, Canada, 
1990-1991 
Unadjusted - Non désaisonnalises 
1990 1991 Change - Variation 
Department pT le >HI T 
October November October November | November/ November 
Rayon October} 1991/1990 
1991 
Octobre Novembre Octobre Novembre | Novembre/ Novembre 
No Octobre 1991/1990 
NN EE 1991 
beeen 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 78,634 74,826 76,340 73,340 -3.9 -2.0 
2 |Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles” 96,516 78,099 96,060 74,998 -21.9 -4.0 
3 | Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 364,629 356,941 393,044 408,467 +3.9 +144 
4 |Furs — Fourrures 19,411 16,350 My; be 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — 
Vétements pour bebeés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 226,847 206,911 233,159 220,659 -5.4 +66 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vetements de 
fillettes et d'adolescentes 102,713 91,129 94,942 88,787 -6.5 -2.6 
7 | Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 131,695 143,267 119,736 130,092 +86 -9.2 
8 | Intimate apparel — Sous-vétements 91,383 97,267 108,078 110,589 IDES +13.7 
9 | Millinery - Chapeaux 13,106 11,614 12,458 11,325 -9.1 -2.5 
10 | Women's and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 75,664 75,643 78,287 80,935 +3.4 +7.0 
11. | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 121,379 125,836 124,206 127,742 +2.8 a We) 
12 | Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 160,115 145,674 158,729 148,634 -6.4 +2.0 
13 |Men’s clothing - Vétements pour hommes 174,990 161,364 153,269 145,191 -5.3 -10.0 
14 | Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 389,389 409,808 392,412 416,638 One + 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 69,139 64,669 75,749 71,578 5:5 #107 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 104,945 100,076 86,114 87,451 eG -12.6 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 72,091 87,229 88,035 99,967 + 13.6 +146 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 403,564 473,138 445,391 481,564 +8.1 +1.8 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 55,720 64,622 58,924 68,936 + 17.0 +6.7 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 21,444 20,926 23,007 22,118 -3.9 +57 
21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 245,125 261,074 297,522 308,558 #31, + 18.2 
22 |Smallwares and notions - Menus articles 65,338 64,471 70,952 69,881 -1.5 +8.4 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 143,323 148,543 158,985 163,178 +2.6 +99 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 65,752 61,112 74,106 83,296 +12.4 + 36.3 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 85,206 84,337 73,363 74,983 +2.2 -11.1 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 85,224 86,296 70,554 71,197 +09 -17.5 
27 | Furniture - Meubles 174,024 172,759 176,491 174,293 -1.2 +0.9 
28 | Major appliances - Gros appareils menagers Aeon’ 119,692 105,029 109,408 +42 -8.6 
29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 299,763 328,232 325,405 350,179 +76 +6.7 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils électriques 270,671 288,424 275,407 297 568 +8.0 +3.2 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 182,504 202,972 213,121 221,271 OVS +9.0 
32 | Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 65,320 59,532 57,030 58,705 +2.9 -1.4 
33 | Jewellery - Bijouterie 210,802 235,986 225,248 251 o16 +117 +6.6 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 301,338 276,826 284,779 262,762 77 5A 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 276,425 319,267 347,133 336,517 -3.1 +5.4 
36 | Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 211,220 221,734 230,421 239,935 +41 +8.2 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs sai ; 
supplies — Essence, huile, accessoires d’automobile, 
ace ev ioumgiiees 76,172 77,222 85,256 80,052 6.1 +3.7 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes _ 7 9 2,087 4,605 . 
39 | Repairs and services — Services et travaux de reparations 164 411 314 410 + 30.6 -0.2 
40 | All other departments - Tous autres rayons 175,961 184,778 178,786 178,422 0.2 “3.4 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,825,385 5,999,066 6,069,929 6,205,747 +2.2 +3.4 
oat bel £o~S | 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1990 -1991 
= 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1990 1991 
Department ——— 
October November October November 
Octobre Novembre Octobre Novembre 
No. wll se 
i oe 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 7.48 5:35 Thal 5.89 
uniforms 

2 |Women's and misses’ coats and suits 3.19 2.56 3.93 2.79 
3 | Women’s and misses’ sportswear 4.09 3.83 4.76 4.41 
4 | Furs igso2 6.04 & ee. 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.41 3.44 4.74 3.81 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 5.60 3.67 5.89 3.91 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 6.32 4.37 6.38 4.36 
8 | Intimate apparel 5.41 5.38 6.22 5.7/6 
9 | Millinery 5:59 ST 7.62 4.90 
10 | Women’s and girls’ hosiery 4.26 3.94 4.56 4.24 
11. |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories BLS 4.06 6.62 4.65 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear 4.31 3.54 4.68 3.91 
13 | Men’s clothing 5.95 4.33 6.92 5.03 
14 | Men’s furnishings 5.02 3.61 5.67 4.00 
15 | Boys’ clothing and furnishings 3.26 2.30 4.07 2.88 
16 |Men’s and boys’ footwear 5.78 4.03 5.10 eZee, 
17 | Food and kindred products PRINS 2.21 2.80 2.64 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 5.30 5.10 6.43 5.29 
19 | Photographic equipment and supplies 5.76 4.94 6.46 5.41 
20 | Piece goods 6.30 5.71 Wehe. 6.55 
21 | Linens and domestics 522 5.19 6.61 5.80 
22 | Smallwares and notions 5.47 4.62 6.46 5.34 
23 | China and glassware 8.65 5.89 11.04 7.14 
24 | Floor coverings 4.08 S132 5.56 5.02 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 5.45 5.18 f 5.47 5.28 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.42 529 7.68 5.71 
27 | Furniture 2.92 2.79 SVS 3.36 
28 | Major appliances 2.46 2.01 2.43 2.41 
29 | Television, radio and music SZ 4.43 6.47 4.63 
30 | Housewares and small electrical appliances Gr3i7 o:26 6.53 5.80 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.47 4.89 UNG 5.91 
32 | Plumbing, heating and building materials 6.39 4.91 6.49 5.92 
33 | Jewellery 9.63 6.68 atk 7.24 
34 | Toys and games Viney) 3.93 6.97 3:72 
35 | Sporting goods and luggage 8.61 Hale 12.43 8.01 
36 | Stationery, books and magazines 720M 4.91 8.24 5.79 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.11 3.82 Sas 4.30 
38 | Meals and lunches -- 8 0.10 0.18 
39 | Repairs and services 0.01 0.01 0.01 0.01 
40 | All other departments 3.04 2.36 3.24 2.28 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.83 3.94 5.53 4.37 

—$$—$___1— cy eee? | eee eee ee eet 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1990-1991 


Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1991 


Sales-stock/Ventes-stocks 
1990 1991 
a a ee — et | 
October November October November 
Octobre Novembre Octobre Novembre 
0.14 0.18 0.14 (ol 
0.31 0.35 0.26 0.31 
0.25 0.26 0.22 O23 
0.07 Orns: ee 
0.23 0.28 0.21 0.26 
0.19 0.26 0.18 0.25 
OnLy, 0.24 OM 0.24 
0.19 0.19 0.17 Omi, 
0.18 0.29 0.14 0.19 
0.24 0.25 0.22 0.24 
0.20 0.25 Osi; 0.22 
0.24 0.27 0.22 0.25 
OMi7, 0.22 0.15 0.19 
0.21 0.28 0.19 0.26 
0.32 0.42 0.24 0.34 
0.19 0.24 0.20 0.27 
0.52 0.50 0.41 0.40 
0.21 0.21 0.17 0.20 
0.18 0.22 0.16 0.20 
OFS OMiz Ons 0.15 
0.20 0.20 0.16 0.18 
0.18 0.21 0.16 0.19 
0.12 0.17 0.10 0.14 
0.25 0.29 0.19 0.21 
0.18 0.19 0.18 0.19 
Ont 0.19 0.13 0.18 
0.34 0.36 0.28 0.30 
0.41 0.50 0.42 0.42 
0.21 0.24 0.16 0.22 
0.17 0.20 0.16 0.18 
0.16 0.22 0.14 OAN7, 
0.14 0.19 0.16 Oniz 
0.11 0.16 0.10 0.15 
0.14 0.24 OFS 0.26 
0.12 0.15 0.08 0.12 
ORS 0.21 0.13 0.18 
0.25 0.26 0.20 0.23 
0.36 0.43 0.34 0.44 
0.22 0.26 0.19 0.23 


Rayon 


N° 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1988 
to 1991 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1988 a 1991 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période Non désaison- Variation en Désaison- Variation en 
nalisé pourcentage nalise pourcentage 
annee/annee mois/Mois 
ne + a ee 
$'000 % $000 % 
1988 
January — Janvier 3,747,053 +0.4 4,378,993 +0.1 
February — Février 4,172,132 421 4,426,299 +h 
March - Mars 4,549,184 +0.8 4,481,223 lee 
April — Avril 4,612,756 ar (0),8! 4,476,053 -0.1 
May — Mai 4,529,920 tana 4,532,932 ales 
June - Juin 4,320,309 Taee 4,580,894 ae el 
July - Juillet 4,317,360 +0.6 4,539,486 -0.9 
August — Aout 4,499,736 alee 4,559,004 +0.4 
September - Septembre 4,816,722 +1.2 4,527,455 -0.7 
October - Octobre 5,228,143 +0.8 A 55ik265 +0.5 
November — Novembre 5,404,438 tors 4,566,732 +0.3 
December - Décembre 4,185,431 +4.0 4,557,738 -0.2 
1989 
January — Janvier 3,891,929 +3.9 4,606,218 a? ile) 
February — Fevrier 4,254,234 + 2.0 4,659,486 lee 
March — Mars 4,528,526 =0}5) 4,488,126 =. If 
April — Avril 4,782,837 3° GLI 4,684,729 +4.4 
May — Mai 4,687,659 +3.5) 4,696,187 +0.2 
June — Juin 4,414,302 +2.2 4,668,456 -0.6 
July — Juillet 4,467,859 +3.5 4,724,960 eolpe 
August - Aott 4,653,472 +3.4 4,669,337 ails 
September - Septembre 5,090,455 sy 7/ 4,766,814 +2.1 
October —- Octobre 5,635,843 ae SS 4,863,233 + 2.0 
November - Novembre 5,691,448 +/5t3 ATO TENG -1.6 
December - Deécembre 4,324,560 TOW 4,755,872 -0.7 
1990 
January — Janvier 3,971,540 + 2.0 4,729,657 -0.6 
February — Fevrier 4,389,949 eh 4,819,251 3° 4/8) 
March - Mars 4,761,241 au? | 4,723,078 -2.0 
April — Avril 4,912,895 a ae! 4,814,452 +19) 
May — Mai 4,806,183 12.5 4,787,931 -0.6 
June - Juin 4,536,523 +2.8 4,823,786 5 9(8). 7 
July - Juillet 4,630,744 O16 4,878,320 ee Nel 
August — Aout 4,934,391 +6.0 4,964,266 a) £8 
September - Septembre 5,322,391 +4.6 5,997,102 +0.7 
October - Octobre 5,825,385 +3.4 4,989,320 -0.2 
November - Novembre 5,999,066 +54 5,015,064 +1015 
December - Décembre 4,469,159 Tes 4,931,961 -1.7 
1991 
January — Janvier 3,830,243 -3.6 4,556,526 -7.6 
February — Feévrier 4,313,721 -1.7 4,757,605 +4.4 
March — Mars 4,777,997 +0.4 4,847,027 ap Ae) 
April — Avril 5,019,408 +2.6 4,892,503 +0.9 
May — Mai 5,014,036 +4.3 4,997,439 an 
June -— Juin 4,748,133 +4.7 5,065,660 +1.4 
July — Juillet 4,781,413 Ton 5,029,538 -0.7 
August - Aout 5,107,840 O15 5,102,919r ar este 
September - Septembre 5,500,127 +353 5,138,885r +0.7r 
October — Octobre 6,069,929 +4.2 5,133,374r -0.1F 
November - Novembre 6,205,747 ord 5,170,994p +0.7p 
December - Décembre 
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TABLE 11. 


Adjusted, Canada, 1989 to 1991 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non desaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 


fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October —- Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aodt 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1989 


1990 


1991 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 
2,844,046 
2,972,039 
3,250,429 


3,045,737 
2,919,811 
2,844,984 
2,850,701 
2,846,451 
2,874,908 
2,812,164 
2,786,793 
2,900,514 
2,962,871 
3,124,800 
3,185,972 


2,787,986 
2,696,628 
2,729,883 
2,916,668 
2,988,426 
3,061,188 
3,002,453 
2,837,616 
2,979,894 
3,224,942 
3,150,133 


millions of dollars — millions de dollars 


2,651.0 
2,665.0 
2,687.0 
2,718.0 
2,732.0 
2,821.0 
2,831.0 
2,830.0 
2,808.0 
2,814.0 
2,834.0 
2,872.0 


2,897.0 
2,944.0 
2,924.0 
2,927.0 
2,961.0 
2,967.0 
2,962.0 
2,943.0 
2,933.0 
2,928.0 
2,981.0 
2,818.0 


2,668 
2,727 
2,849 
2,993 
3,038 
3,083 
ee aha kel 
2,964r 
3,021r 
3,183r 
3,047p 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


Change 
1991/1990 


Variation 
1991/1990 


per cent — pourcentage 


-5.3 
+2.2 
+4.5 
+ 5.1 
4155 
ap ads) 
OS 

-4.8r 
tal). Oh; 
+5.4r 

-4.3p 


moat! 


1 Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 


’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
Originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it Is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, aS well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins presentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les hureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "“magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour I’année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |l’annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche détenues par les 
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by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on_ the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and_ stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 


grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines regions metropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (telephone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observeées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
meéetropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li¢es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’annee 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois precédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
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(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table II for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


fois l’'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d'un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par I’IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par définition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite". 
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List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Quebec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - November 


Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1991 - Novembre 


Response rate! 


Taux de reponse 


Survey units? 


Unites 
d'enquéte? 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 


Monthly stocks by department -— Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


98.8 


1 


Organizational 
units? 


Unités orga- 
nisationnelles 


per cent - pourcentage 
90.0 
100.0 
100.0 


100.0 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse 


100.0 
100.0 
100.0 


100.0 


1 
1 


2 
5 data submitted by department stores. 
A reellement déclarés par les grands magasins. 
, locations. 
vente. 
i The organizational units are the department store companies. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 


Les unites organisationnelles représentent les societés des grands magasins. 


1990 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour 6tre incluses dans la présente publication. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 
Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 


La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire |a proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


1991 
+— 
Number of Total number 
Saturdays of shopping 
days 
Nombre de Nombre total 
samedis de jours 


commerciaux 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


eee tlbtvar yy ten gle | eee ee aT 


January -— Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 
April — Avril 

May - Mai 

June — Juin 


July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales and Stocks. Monthly, 
Bilingual. 


Department Store Sales by Region. Advance 
Release. Monthly, Bilingual. 


Retail Trade. Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales. Monthly, Bilingual. 


Merchandising Inventories. Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores. Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators. Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada. Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores. Annual, Bilingual. 


Market Research Handbook. Annual, Bilingual. 


Retail Trade Historical Statistics. 1972-1979. 
Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmis les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Ventes et stocks des grands magasins. 63-002 


Mensuel, Bilingue. 


Ventes des grands magasins par 63-004 
région. Rapport provisoire. Mensuel, 


Bilingue. 
Commerce de détail. Mensuel, Bilingue. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
Mensuel, Bilingue. 


Stocks commerciaux. Mensuel, Bilingue. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. Annuel, Bilingue. 


Exploitants de distributeurs 
automatiques. Annuel, Bilingue. 


La vente directe au Canada. Annuel, 
Bilingue. 


Librairies de campus. Annuel, Bilingue. 


Recueil statistique des études de 
marche. Annuel, Bilingue. 


Commerce de detail statistiques 
historiques. 1972-1979. Hors série, 
Bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez telephoner au 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,091 million in December 1991, an 
increase of 2.2% from the previous month's total 
(revised) of 1,068 million. 


The 2.2% increase for the month of December 
1991 returned sales to early 1991 levels. 
December 1991 sales remained 10% below 
December 1990. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,273 million at the end of December, an increase 
of 1.6% from the November 1991 value (revised) 
of $5,191 million. 
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Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour décembre 1991, 
les ventes des grands magasins (incluant les concessions) 
ont totalisé $1,091 millions, une hausse de 2.2% par 
rapport a l’estimation révisée de novembre ($1,068 
millions). 


L’augmentation de 2.2% dans les ventes en décembre, 
nous ramene aux niveaux des ventes enregistrées pendant 
les premiers mois de 1991. Les ventes pour décembre 
1991 sont demeurés 10% _ inférieures aux ventes 
enregistrees en décembre 1990. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 1.6% par rapport au mois précédent ($5,191 millions, 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de décembre 1991 a 
$5,273 millions. 
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Note to Users 


Departement store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1991 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in departement store 
sales for 1990 is available for Canada. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DU a ce changement dans les_ taxes 
indirectes, les données pour 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des annees précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. 
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TABLE 1. 


No. 


1 


Canada, 1990-1991 


Department 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 
Furniture 
Major appliances 
Television, radio and music 
Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Unadjusted —- Non désaisonnalisées 


1990 1991 


November December November December 


Décembre Novembre Décembre 


Novembre 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


13,973 17,185 12,446 14,045 
30,550 26,524 26,848 21,695 
93,218 123,788 92,545 119,502 
2,707 4,277 ie tes 
60,141 70,046 S917, 67,208 
24,828 30,952 22,697 27,730 
32,769 59,901 29,812 Si,o11 
18,090 26,882 19,133 25,185 
3,551 4,715 2,311 2,953 
19,205 26,477 19,074 25,068 
31,019 51,562 27,463 42,720 
41,115 43,148 38,020 37,933 
37,297 51,056 28,857 37,444 
113,473 199,086 104,281 165,917 
28,170 36,104 24,840 30,402 
24,822 30,111 23,330 26,484 
39,453 72,166 37,860 65,347 
92,828 184,333 90,964 168,612 
13,093 25,803 12,744 23,831 
3,671 3,962 3,378 3,540 
50,336 77,764 53,208 66,994 
13,941 15,472 13,081 13,801 
25,233 48,095 22,767 40,567 
18,395 16,649 16,602 17,074 
16;273 16,664 14,209 13,592 
16,327 21,883 12,472 TORS 
61,919 62,583 51,938 49,468 
59,427 64,042 45,437 50,446 
74,039 142,291 719,901 123,526 
59,1151 99,296 51,276 88,532 
41,503 56,560 37,446 51,614 
12,136 13,248 9,917 10,781 
35,328 (fe Wen 34,752 69,985 
70,362 113,935 70,691 106,232 
44,795 78,937 42,008 70,536 
45,173 85,663 41,464 74,650 
20,202 20,129 18,616 75697 
25,618 30,981 25,439 28,306 
34,930 33,518 29,962 29,168 
78,269 116,061 78,619 114,546 
1,523,336 2,274,998 1,420,011 2,013,763 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,' by Department, 


Change 


Variation 


December 
1991/1990 


Décembre 
1991/1990 


per cent 
pourcentage 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 
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TABLEAU 1. 


par rayon, Canada, 1990-1991 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


1991 


September’ October’ November’ 


Septembre’ Octobre" Novembre‘ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


11,013 10,953 10,563 
14,273 13,207 13,850 
79.176 78.771 81.525 
45,252 45,867 46,916 
16,141 15,851 16,271 
19.335 19.312 19.585 
18.528 18.494 18.588 
1,225 1.210 1165 
14.158 14.174 14.202 
16,816 16,444 16,431 
26,568 26,544 26,379 
18.547 17,583 17.425 
71,897 71.484 71.913 
18.527 18.184 18.088 
14,363 14,929 14,885 
26.473 28,377 29.773 
75,374 74732 74.933 
10.279 10.389 10.748 
2.354 2.415 2'479 
44,443 44,295 45,142 
9362 9/499 9.463 
16.206 16,024 16.412 
10,870 11.029 11.574 
12.167 12.078 12.181 
9,775 9,273 9,063 
47,374 45,774 46,124 
41.073 40.990 38,392 
48,153 50,094 52.477 
41.708 42.331 41,025 
34,979 34,424 32,323 
8,520 8,819 8,542 
22.341 23.431 23.943 
31.313 34.748 33,188 
39.431 38,564 39,352 
31,603 32,457 31,590 
13.197 11.880 12,976 
19,748 19,864 20,654 
25.952 25,154 24542 
58,750 59,123 61,964 
1,066,803 1,059,250 1,068,350 


1 Le total des ventes des grands magasins est 
au niveau du Canada, de sorte que la somme 


Décembre® 


10,422 


13,989 
83,394 


46,979 


16,542 
19,822 
18,477 

1,235 
14,166 


16,728 


28,031 
17,250 
70,984 
17,900 


15,760 
28,513 
73,852 
10,589 

2,725 


43,718 

9,304 
15,933 
15,397 
12,063 


9,376 


49,835 
40,994 
53,029 
40,688 


32,867 

8,552 
23,955 
32,516 
39,209 


31,606 
12,750 


19,806 
25,025 
61,876 


1,091,366 


December® 


Change 


Variation 


December/ 
November 


1991 


Décembre/ 
Novembre 


1991 


per cent 
pourcentage 
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Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisees', 


Rayon 


N° 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 1 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
Fourrures 4 
Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
Chapeaux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour dames 11 
et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
Vétements pour hommes 13 
Articles d’habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Tissus a la piece 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils ménagers 28 
Téléviseurs, radios et musique 29 
Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 35 
Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d’automobile, shy 
reparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 38 
Services et travaux de reparation 39 
Tous autres rayons 40 
TOTAL, TOUS RAYONS 41 


obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. 


No. 


On 


iS 
16 


23 
24 


1990-1991 


Type of department store 


Major department stores 


1990 November 
December 
January-December 


1991 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1991/1990 
January-December 1991/1990 


Junior department stores 


1990 November 
December 
January-December 


1991 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1991/1990 
January-December 1991/1990 


Total, all department stores 


1990 November 
December 
January-December 


1991 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1991/1990 
January-December 1991/1990 
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Canada 


858,285 
1,304,373 
7,997,948 


788,923 
1,135,595 
7,149,353 


-12.9 
-10.6 


665,051 
970,625 
6,194,847 


631,088 
878,168 
5,753,615 


5915 


1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


1,420,011 
2,013,763 
12,902,967 


Sigs 
seh 


Newfound- 


land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars — milliers de dollars 


~< 


~< 


26,898 
34,857 
207,476 


22,464 
29,427 
184,593 


10.0 
sullie, 
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Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


x 


x 


x KK 


9,090 
135275 
86,386 


6,347 
VOUS 
57,967 


-23.4 
=32.9 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


19,654 
26,529 
159,047 


19,094 
24,837 
147,992 


-6.4 
=77.0 


41,160 
53,722 
315,783 


35,255 
45,479 
286,250 


“HOS 
-9.4 


60,815 
80,251 
474,834 


54,349 
70,316 
434,240 


-12.4 
Oxo 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


39,550 
51,867 
316,298 


45,882 
289,075 


=ieo 
-8.6 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 


Québec 


151,395 
224,030 
1,434,087 


135,691 
187,494 
1,262,020 


=16.3 
-12.0 


122,329 
185,427 
1,224,478 


116,934 
162,694 
1,138,456 


“2-3 
-7.0 


273,724 
409,458 
2,658,569 


252,625 
350,188 
2,400,475 


-14.5 
=917, 
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TABLEAU 2. 


Ontario 


347,774 
543,358 
3,266,486 


324,374 
478,523 
2,887,940 


“11.9 
-11.6 


275,398 
403,502 
2,566,149 


266,582 
370,023 
2,404,376 


-8.3 
-6.3 


623,170 
946,860 
5,832,635 


590,956 
848,546 
5,292,315 


-10.4 
-9.3 


Manitoba Saskatchewan 


Alberta 


thousands of dollars — milliers de dollars 


39,292 x 
53,754 x 
345,882 Xx 
33;683 Xx 
46,169 x 
300,956 Xx 
-14.1 x 
-13.0 x 
27,500 x 
40,408 x 
258,284 Xx 
24,571 X 
35,892 X 
232,908 x 
“112 x 
-9.8 x 
66,791 46,228 
94,163 65,429 
604,166 411,987 
58,204 41,890 
82,060 58274 
533,864 368,383 
De -10.9 
-11.6 -10.6 
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112,294 
Ure rAee, 
1,052,085 


100,676 
146,542 
949,911 


“14.7 
-9.7 


54,809 
80,939 
532,070 


53,817 
75,875 
503,726 


=6:3 
Ons) 


167,104 
252,689 
1,584,157 


154,492 
222,416 
1,453,635 


-12.0 
[One 


British 
Columbia 


Colombie- 


Britannique 


145,274 
228,299 
1,388,557 


138,543 
204,161 
1,294,819 


-10.6 
-6.8 


64,693 
97,850 
627,737 


63,762 
92,316 
593,598 


Hoh.if 
-5.4 


209,966 
326,149 
2,016,292 


202,305 
296,476 
1,888,416 


-9.1 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
1990 Novembre 


Deécembre 
Janvier-décembre 


1991 Novembre 
Deécembre 
Janvier-décembre 


Variation procentuelle 


Décembre 1991/1990 
Janvier-décembre 1991/1990 


Grands magasins populaires 
1990 Novembre 


Deécembre 
Janvier-décembre 


1991 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre 


Variation procentuelle 


Décembre 1991/1990 
Janvier-décembre 1991/1990 


Ensemble des grands magasins 
1990 Novembre 


Décembre 
Janvier-décembre 


1991 Novembre 
Décembre 
Janvier-décembre 


Variation procentuelle 


Décembre 1991/1990 
Janvier-décembre 1991/1990 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1990-1991 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1 |1990 November 45,755 50,403 x 32,066 96,862 
2 December 69,788 76,450 x 54,639 147,590 
3 January-December 433,214 473,271 x 297,340 923,448 
4 |1991 November 41,396 44,757 x 28,398 87,982 
5 December 58,646 65,941 x 46,605 124,006 
6 January-December 383,616 427,915 x 264,161 806,314 
Percentage change 
7 |December 1991/1990 -16.0 “G7 Xx -14.7 -16.0 
8 | January-December 1991/1990 -11.4 -9.6 X -11.2 SAT 
Junior department stores 
9 11990 November 15,090 22,529 x 13,604 52,183 
10 December 23,516 32,514 x 20,266 81,348 
lat January-December 161,940 217,857 x 125,538 524,853 
12 |1991 November 15,344 21,364 x 13,060 50,137 
13 December 22,846 29,778 X 18,387 71,509 
14 January-December 149,007 201,354 Xx 116,399 479,662 
Percentage change 
15 | December 1991/1990 -2.8 -8.4 X -9.3 -12.1 
16 | January-December 1991/1990 -8.0 -7.6 x -7.3 -8.6 
Total, all department stores 
17 |1990 November 60,846 72,932 32,287 45,671 149,045 
18 December 93,304 108,964 41,991 74,905 228,938 
19 January-December 595.156 691,130 255,545 422,879 1,448,301 
20 |1991 November 56,740 66,122 28,787 41,458 138,119 
21 December 81,492 95,720 36,628 64,993 195,915 
22 January-December 532,622 629,272 224,798 380,560 1,285,977 
Percentage change 
23 | December 1991/1990 -12.7 27 -12.8 -13.2 -14.6 
24 | January-December 1991/1990 “10:5 -9.0 -12.0 -10.0 -11.2 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines regions métropolitaines, 1990-1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


42,356 x 161,954 90,124 x |1990 Novembre 
64,483 x 261,596 144,369 Décembre 
390,648 Xx 1,577,986 888,282 x Janvier-décembre 
39,332 x 158,216 87,910 x Novembre 
56,027 x 233,980 132,388 x Décembre 
352,982 x 1,405,542 833,743 x Janvier-décembre 
Variation procentuelle 
-13.1 Xx -10.6 -8.3 x |Décembre 1991/1990 
-9.6 x -10.9 -6.1 x | Janvier-décembre 1990/1991 
Grands magasins populaires 
28,669 x Mite oil 21,464 x 11990 Novembre 
40,518 x 108,908 32,858 X Décembre 
274,142 x 701,880 214,201 K Janvier-décembre 
29,059 Xx 69,466 19,691 x Novembre 
39,327 x 93,866 29,364 x Décembre 
257,625 x 638,840 192,735 x Janvier-décembre 
Variation procentuelle 
-2.9 x -13.8 -10.6 x |Décembre 1991/1990 
-6.0 x -9.0 -10.0 x | Janvier-décembre 1991/1990 
Ensemble des grands magasins 
71,025 37,249 234,191 111,588 59,537 |1990 Novembre 
105,001 52,964 370,503 WUT 83:25 Décembre 
664,790 366,523 2,279,861 1,102,484 537,393 Janvier-décembre 
68,391 33,730 227,682 107,601 51,606 Novembre 
95,355 44 666 327,846 161,752 72,316 Deécembre 
610,607 324,843 2,044,381 1,026,476 470,522 Janvier-decembre 
Variation procentuelle 
-9.2 -15.7 = 15 -8.7 -13.1 | Décembre 1991/1990 
-8.2 -11.4 -10.3 -6.9 -12.4 | Janvier-décembre 1991/1990 
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N° 


On 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1990-1991 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada 7" Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11990 November Boo S 1 10 5 54 
2 December SkSi6) 3 1 10 5 54 
3 |}1991 November 331 2 1 11 5 55 
4 December 330 2 1 12 é! 55 
Junior department stores 
5 |1990 November 554 16 5 31 25 109 
6 December 554 16 5 31 25 109 
7 |1991 November 567 16 5 30 26 112 
8 December 567 16 5 30 26 WZ 
Total, all department stores 
9 |1990 November 887 19 6 41 30 163 
10 December 887 19 6 41 30 163 
11. 11991 November 898 18 6 41 31 167 
ie December 897 18 6 42 Sil 167 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1990-1991 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1990 November 14 22 6 14 29 
2 December 14 22 6 14 29 
3 |1991 November 14 22 7 14 30 
4 December 14 eit v4 14 29 
Junior department stores 
5 |1990 November 13 ile 11 10 42 
6 December 13 Ue 11 10 42 
7 11991 November 13 18 10 11 44 
8 December ike 18 10 WL 44 
Total, all department stores 
9 |1990 November el 39 ilVé 24 Val 
10 December in 39 ilv/ 24 71 
11 |1991 November on 40 17 25 74 
12 December 27 39 Ue 25 ne 
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TABLEAU 4. 


Ontario 


132 
132 


131 
130 


220 
220 


225 
229 


352 
352 


356 
355 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


14 
15 


15 
is) 


21 
21 


23 
23 


35 
36 


38 
38 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1990-1991 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


13 
13 


12 
12 


ee 
22 


22 
22 


35 
35 


34 
34 


Alberta 


50 
50 


49 
48 


46 
46 


48 
48 


96 
96 


97 
96 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1990 Novembre 
Décembre 


1991 Novembre 
Décembre 


Grands magasins populaires 


1990 Novembre 
Décembre 


1991 Novembre 
Décembre 


Ensemble des grands magasins 


1990 Novembre 
Décembre 


1991 Novembre 
Décembre 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions métropolitaines, 1990-1991 


number — nombre 


SS SIE eS 


13 
13 


13 
13 


20 
20 


20 
20 
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53 
54 


54 
54 


59 
shy) 


61 
61 


112 
113 


AS 
115 


27 
27 


29 
29 


17 
17 


aye 
WA 


44 
44 


46 
46 


Grands magasins traditionnels 


12|1990 Novembre 


12 Décembre 
1211991 Novembre 
12 Décembre 


Grands magasins populaires 


1990 Novembre 
Décembre 


1991 Novembre 
Décembre 


17 
17 


17 
We 


Ensemble des grands magasins 


1990 Novembre 
Décembre 


1991 Novembre 
Décembre 


29 
29 


29 
29 
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TABLE 6. 


TABLEAU 6. 


Period 


Période 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aowt 
September - Septembre 
October — Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1990 
January — Janvier 


February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1991 
January — Janvier 


February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August — Aowt 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year — Année 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Total 


Sales 
Distribution 
Ventes 


748,593 
747,072 
984,168 

1,035,282 
1,143,826 
1,141,708 
974,876 
1,106,864 
1,148,502 
1,154,643 
1,529,566 
2,199,195 
13,914,295 


785,893 
710,137 
1,025,455 
1,059,098 
1,122,447 
1,158,406 
988,304 
1,128,286 
1,151,240 
1,205,195 
1,523,336 
2,274,998 
14,192,795 


676,302 
705,678 
909,004 
957,866 
1,081,819 
1,031,917 
934,038 
1,072,909 
1,001,933 
1,097,727 
1,420,011 
2,013,763 
12,902,967 


Ventes et stocks des grands magasins, Decembre 1991 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


460,357 
453,322 
575,600 
606,169 
649,947 
664,595 
564,979 
623,259 
698,000 
677,713 
882,771 

1,259,636 

8,116,348 


469,556 
436,233 
584,878 
567,713 
611,986 
653,950 
539,247 
612,105 
677,648 
681,974 
858,285 
1,304,373 
7,997,948 


375,614 
381,826 
507,870 
517,350 
584,850 
579,802 
510,423 
573,252 
584,682 
609,166 
788,923 
15139;095 
7,149,353 


Junior 


Populaires 


Sales 


Ventes 


288,235 
293,749 
408,568 
429,113 
493,879 
477,113 
409,896 
483,605 
450,501 
476,930 
646,795 
939,559 
5,797,943 


316,337 
333,904 
440,577 
491,385 
510,461 
504,456 
449,057 
516,181 
473,592 
523,221 
665,051 
970,625 
6,619,847 


300,688 
323,853 
401,134 
440,516 
496,969 
452,115 
423,615 
499,658 
417,251 
488,560 
631,088 
878,168 
5,753,615 


ars an, Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 
1989 a 1991 


Distribution 


% 


38.5 
39.3 
41.5 
41.4 
43.2 
41.8 
42.0 
43.7 
39.2 
41.3 
42.3 
42.7 
41.7 


40.3 


44.5 
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Ventes et stocks des grands magasins, Decembre 1991 


TABLE 7. 


TABLEAU 7. 


January-December — Janvier-decembre 


aah 


Department 


Rayon 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1990-1991 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1990-1991 


No. 
a a a aac le ee 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear —- Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods - Tissus a la piece 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions — Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-crovtes 

Repairs and services — Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes Change 
— a 1991/1990 
1990 1991 Variation 
1991/1990 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
154,709 137,920 -10.9 
200,868 168,903 -15.9 
1,009,791 951,543 5.8 
18,318 
580,338 552,915 -4.7 
223,169 194,676 -12.8 
264,127 235,384 -10.9 
22225 214,976 ales 
22,452 15,915 -29.1 
174,538 166,869 -4.4 
231,002 204,595 -11.4 
356,323 318,941 -10.5 
283,142 228,092 -19.4 
974,364 878,637 -9.8 
250,876 219,899 -12.3 
197,690 179,060 -9.4 
374,437 336,505 -10.1 
955,929 890,829 -6.8 
134,852 124,896 -7.4 
35,392 30,075 -15.0 
563,152 526,906 -6.4 
124,584 115,048 Oni 
223,448 196,201 -12.2 
161,703 USER ASS -17.3 
177,942 150,412 S155) 
128,192 117,479 -8.4 
676,280 565,384 -16.4 
589,555 493,699 -16.3 
681,496 600,909 11.8 
524,728 501,617 -4.4 
427,903 400,299 -6.5 
130,867 103,241 =P2\ 5) 
305,782 280,264 -8.3 
408,680 391,055 -4.3 
527,176 484,803 -8.0 
422,890 385,760 8.8 
163,496 148,123 -9.4 
258,237 237,833 -7.9 
343,058 303,035 Paley 
699,077 TALS S80 52 S| 
14,192,795 12,902,967 -9.1 
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Change - Variation 


December 
1991/1990 


Deécembre 
1991/1990 


pourcentage 


+22 
+96 
+163 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1990-1991 
1 “ F 5 er. 
TABLEAU 8. Stocks’ mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1990-1991 
———s x 
Unadjusted — Non désaisonnalises 
1990 1991 
Department Peak cane eay a nn akeenresl roe 
November December November December | December/ 
Rayon November 
1991 
Novembre Décembre Novembre Décembre | Décembre/ 
novembre 
No. 1991 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - 
1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 74,826 49,002 73,340 50,072 -31.7 
2 | Women's and misses’ coats and suits —- Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 78,099 43,468 74,998 47 662 -36.4 
3 | Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 356,941 250,311 408,467 290,993 -28.8 
4 |Furs - Fourrures 16,350 12,106 3 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — 
Vétements pour bebes et enfants et articles de 
chambres d'enfants 206,911 152,779 220,659 168,069 -23.8 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 91,129 53,214 88,787 58,247 -34.4 
7 | Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 143,267 76,041 130,092 77,339 -40.6 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 97 267 83,872 110,589 109,185 -1.3 
9 | Millinery - Chapeaux 11,614 6,530 AeSo5 7,163 -36.8 
10 | Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 75,643 61,999 80,935 67,226 -16.9 
11. | Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 125,836 76,591 127,742 84,889 -33.5 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 145,674 123,787 148,634 139,524 -6.1 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 161,364 103,881 145,191 102,425 -29.5 
14 | Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 409,808 247,878 416,638 271,207 -34.9 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 64,669 36,082 71,578 52,234 -27.0 
16 | Men's and boys’ footwear —- Chaussures pour hommes 
et garcons 100,076 85,749 87,451 81,656 -6.6 
17. | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 87,229 46,682 99,967 56,049 -43.9 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 473,138 361,104 481,564 387,936 -19.4 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 64,622 55,728 68,936 59,012 -14.4 
20 | Piece goods - Tissus ala piece 20,926 18,938 22,118 20,767 -6.1 
21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 261,074 263,156 308,558 290,074 -6.0 
22 | Smallwares and notions — Menus articles 64,471 58,407 69,881 65,531 -6.2 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 148,543 114,165 163,178 130,009 -20.3 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 61,112 59,056 83,296 74,810 -10.2 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings ~ Tentures, 
rideaux et housses 84,337 83,069 74,983 73,855 -1.5 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 86,296 56,485 71,197 61,093 -14.2 
om Furniture — Meubles 172,759 176,400 174,293 171,084 -1.8 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 119,692 100,701 109,408 102,068 6.7 
29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 328,232 280,364 350,179 280,786 -19.8 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils electriques 288,424 202,279 297,568 238,739 “19.8 
iment are, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
Fen ohne ae 4 202,972 168,802 221 sata 187,299 -15.4 
32 | Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 59,532 55,731 58,705 56,810 -3.2 
33 | Jewellery - Bijouterie 235,986 171,507 251,516 201,112 -20.0 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 276,826 152,438 262,762 149,641 -43.1 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 319,267 241,309 336,517 238,309 -29.0 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 221,734 160,203 239,935 184,721 -23.0 
37 | Gasoline, oii, auto accessories, repairs pads, a 
supplies —- Essence, huile, accessoires d automobile, ‘ 
reparation et fournitures . Lt eee (gees ke ian igte 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes _ 9 8 Cat "403 7 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparations 411 192 rece me 
40 | All other departments - Tous autres rayons 184,778 106,193 178,422 112,6 700: 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,999,066 4,469,159 6,205,747 4,826,663 -22.2 
= — 
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TABLE 9. 


1990-1991 


No. 


Department 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


Stock-sales/Stocks-ventes 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 


| Intimate apparel 


Millinery 
Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1990 1991 
November December November December 
Novembre Deécembre Novembre Décembre 
a aan te SSNS SSE) SS eB Fas SSSA Oi ee eS 
ba5 2.85 5.89 3.57 
2.56 1.64 2.79 2.20 
Brss3 2.02 4.41 2.44 
6.04 2.83 * 3 ae 
3.44 2.18 3.81 2.50 
3.67 ee 3.91 2.10 
“3% Wer 4.36 1.50 
5.38 Saiz 5.78 4.34 
S27 1.38 4.90 2.43 
3.94 2.34 4.24 2.68 
4.06 1.49 4.65 1.99 
3.54 2.87 3.91 3 68 
4.33 2.03 5.03 2.74 
3.61 1ee5 4.00 1.63 
2.30 1.00 2.88 ee: 
4.03 2.85 3:75 3 08 
Ppa) 0.64 2.64 0.86 
5 3)(0) 1.96 5.29 2.30 
4.94 2.16 5.41 2.47 
SV TAL 4.78 6.55 5.87 
5.19 3.38 5.80 4.33 
4.62 CLIT 5.34 4.75 
5.89 2r3if HUe 3.20 
B82 3.55 5.02 4.38 
5.18 4.99 5.28 5.43 
5.29 2.58 Si /al 3.19 
2.79 2.82 3.36 3.46 
2.01 esis 2.41 2.02 
4.43 1.97 4.63 2227 
5.23 2.04 5.80 2.70 
4.89 2.98 5.91 3.63 
4.91 4.21 5.92 Sreii 
6.68 2.34 7.24 2.87 
3.93 1.34 She, 1.40 
Tho 3.06 8.01 3.39 
4.91 1eS7 5.79 NT 
3.82 3.62 4.30 4.15 
wit ith, 0.18 0.07 
0.01 0.01 0.01 0.01 
2.36 0.91 227, 0.98 
3.94 1.96 4.37 2.40 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1990-1991 


Sales-stock/Ventes-stocks 
1990 1991 
SS oo Ss) Rayon 
November December November December 
Novembre Décembre Novembre Décembre 
a [SESE SSE ESE RR bts 
0.18 0.28 ON, 0.23} Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 
0.35 0.44 0.31 0.35| Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.26 0.41 0.23 0.34| Vétements sports pour dames et jeunes filles S 
0.15 0.30 os ...| Fourrures 4 
0.28 0.39 0.26 0.35} Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0.26 0.43 0.25 0.38} Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.24 0.55 0.24 0.50| Lingerie et véetements de nuit pour dames 7 
0.19 0.30 On 0.23} Sous-vétements 8 
0.29 0.52 0.19 0.32} Chapeaux 9 
0.25 0.38 0.24 0.34| Bas pour dames et fillettes 10 
0.25 0.51 0.22 0.40} Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.27 0.32 0.25 0.26} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.22 0.38 0.19 0.30} Vétements pour hommes 13 
0.28 0.61 0.26 0.48] Articles d’habillement pour hommes 14 
0.42 0.72 0.34 0.49} Vétements et articles d’habillement pour garcons UE: 
0.24 0.32 0.27 0.31] Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.50 1.08 0.40 0.84] Produits alimentaires et connexes 17 
0.21 0.44 0.20 0.39| Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.22 0.43 0.20 0.37| Appareils et fournitures photographiques 19 
Onli 0.20 (alts: 0.17] Tissus a la piece 20 
0.20 0.30 0.18 0.22] Literie et linge de maison 21 
0.21 0.25 0.19 0.20} Menus articles 22 
OM O:C7, 0.14 0.28} Porcelaine et verrerie 23 
0.29 0.28 0.21 0.22} Revétements de plancher 24 
0.19 0.20 0.19 0.18] Tentures, rideaux et housses 25 
0.19 Osi 0.18 0.29| lLampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.36 0.36 0.30 0.29} Meubles 27 
0.50 0.58 0.42 0.48| Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.47 0.22 0.39| Téléviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.40 0.18 0.33] Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.22 0.30 On1i7, 0.25! Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.19 0.23 0.17 0.19| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.16 0.36 0.15 0.31] Bijouterie 33 
0.24 0.53 0.26 0.52| Jouets et jeux 34 
0.15 0.28 0.12 0.25| Articles de sport et valises 35 
0.21 0.45 0.18 0.35} Papeterie, livres et revues 36 
0.26 0.27 0.23 0.23| Essence, huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 37 
os Repas et casse-croutes 38 
ee . 5 Services et travaux de réparation 39 
0.43 0.80 0.44 0.79| Tous autres rayons 40 
0.26 0.43 0.23 0.37| TOTAL, TOUS RAYONS 41 
Geel ken 
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TABLE 10. 
1988 to 1991 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et désaisonnalisés, 


Canada, 1988 a 1991 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période Non désaison- Variation en Désaison- Variation en 
naliseé pourcentage nalise pourcentage 
année/annee mois/mois 
>t 
$000 %o $’000 % 
1988 
January — Janvier 3,747,053 +0.4 4,378,993 +0.1 
February - Fevrier 4,172,132 +24 4,426,299 ALO 
March -— Mars 4,549,184 +0.8 4,481,223 lec 
April — Avril 4,612,756 tae 4,476,053 -0.1 
May - Mai 4,529,920 “2 Vet 4,532,932 ar [ae 
June — Juin 4,320,309 rilee 4,580,894 alba 
July — Juillet 4,317,360 +0.6 4,539,486 -0.9 
August — Aout 4,499,736 ade 4,559,004 +0.4 
September - Septembre 4,816,722 2 4,527,455 -0.7 
October - Octobre 5,228,143 +0.8 4,551,265 +0.5 
November - Novembre 5,404,438 Ors 4,566,732 HOLS 
December - Décembre 4,185,431 +4.0 4,557,738 -0.2 
1989 
January - Janvier 3,891,929 +3.9 4,606,218 xe el 
February - Fevrier 4,254,234 + 2.0 4,659,486 ralee 
March — Mars 4,528,526 -0.5 4,488,126 Sef 
April — Avril 4,782,837 5 Of 4,684,729 +4.4 
May — Mai 4,687,659 14S) 4,696,187 +0.2 
June - Juin 4,414,302 ee 4,668,456 -0.6 
July - Juillet 4,467,859 ar OS) 4,724,960 a [le 
August — Aout 4,653,472 sp Gh! 4,669,337 -1.2 
September —- Septembre 5,090,455 +5.7 4,766,814 +2.1 
October - Octobre 5,635,843 +7.8 4,863,233 + 2.0 
November - Novembre 5,691,448 ap Se! 4,787,137 -1.6 
December - Décembre 4,324,560 PES 4,755,872 -0.7 
1990 
January — Janvier 3,971,540 +2.0 4,729,657 -0.6 
February — Fevrier 4,389,949 ee 4,819,251 +1.9 
March — Mars 4,761,241 onl 4,723,078 -2.0 
April — Avril 4,912,895 +2.3 4,814,452 +1.9 
May — Mai 4,806,183 TOD 4,787,931 -0.6 
June - Juin 4,536,523 + 2.8 4,823,786 107 
July — Juillet 4,630,744 + 3.6 4,878,320 celal 
August — Aout 4,934,391 +6.0 4,964,266 aan its) 
September — Septembre 5,322,391 +4.6 5,997,102 +0.7 
October - Octobre 5,825,385 +3.4 4,989,320 -0.2 
November — Novembre 5,999,066 ae eat 5,015,064 +1025 
December - Décembre 4,469,159 Ses 4,931,961 ee 
1991 
January — Janvier 3,830,243 3.6 4,556,526 -7.6 
February - Fevrier 4,313,721 -1.7 4,757,605 +4.4 
March — Mars 4,777,997 +0.4 4,847,027 ap 10) 
April - Avril 5,019,408 +2.6 4,892,503 +0.9 
May — Mai 5,014,036 +43 4,997,439 a1 
June — Juin 4,748,133 +4.7 5,065,660 1.4 
July — Juillet 4,781,413 tes 5,029,538 -0.7 
August — Aowt 5,107,840 ARGS) 5,102,919 ar Wn) 
September - Septembre 5 500 m2 + 3.3 5,145,129r +0.8r 
October - Octobre 6,069,929 +4.2 5,143,895r “1 
November —- Novembre 6,205,747 +3.4 5,191,340r +0.9r 
December - Décembre 4,826,663 +8.0 5,273,320p +1.6p 
ra | aie | 
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TABLE 11. 


Adjusted, Canada, 1989 to 1991 


TABLEAU 11. 


a la fin du mois, Canada, 1989 a 1991 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December —- Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August -— Aovt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December -— Décembre 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 


ss a Se 
Change from Change 
previous 1991/1990 
month 
1989 1990 1991 
Variation Variation 
par rapport 1991/1990 
au mois 
precedent 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent —- pourcentage 
2,803,816 3,045,737 2,787,986 -12.5 -8.5 
2,657,810 2,919,811 2,696,628 -1.0 -7.6 
2,619,226 2,844,984 2,729,883 ap ee -4.0 
2,648,197 2,850,701 2,916,668 +6.8 eons 
2,616,193 2,846,451 2,988,426 200 +5.0 
2,723,806 2,874,908 3,061,188 +2.4 Gio 
2,674,141 2,812,164 3,002,453 -1.9 +6.8 
2,669,817 2,786,793 2,837,616 -5.9 +1.8 
2,774,958 2,900,514 2,979,894 +4.8 + 2.7 
2,844,046 2,962,871 3,224,942 +8.2 +8.8 
2,972,039 3,124,800 3,150,133 -2.3 +0.8 
3,250,429 3,185,972 2,767,877 -12.1 Gal 
millions of dollars — millions de dollars 
2,651.0 2,897.0 2,668 -5.3 7.9 
2,665.0 2,944.0 2,727 tive 7.4 
2,687.0 2,924.0 2,849 +4.5 -2.6 
2,718.0 2,927.0 2,993 oa haces 
2,732.0 2,961.0 3,038 Talo eS 
2,821.0 2,967.0 3,083 a1 eB btes 
2,831.0 2,962.0 Sains +0.3 5a 
2,830.0 2,943.0 2,964 -4.8 2) FA 
2,808.0 2,933.0 2,955r -0.3r + 0.8r 
2,814.0 2,928.0 3,102r +4.9r + 5.9r 
2,834.0 2,981.0 2,924r =O aii -1.9r 
2,872.0 2,818.0 2,536p 13.3p -10.0p 
=e Sa aes 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 


’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des societés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associe. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un etablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’'annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
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by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on _ the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 


grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont presentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du. commerce de détail, Division de_ |'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (téléphone: 613- 
951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins” est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li¢es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifies qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu’une 
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(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table |. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table II for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


Constant dollar estimates are obtained by deflating 
the 40 department groups by the appropriate price 
index taken from the CPI. The indexes are adjusted to 
remove provincial sale taxes since, by definition, 
department store sales exclude these taxes. The 
deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. The current dollar estimate is divided 
by the constant dollar estimate to yield the "implicit" 
price index. 
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fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont bases 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a l'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


La valeur estimative en dollars constants est obtenue en 
dégonflant les 40 groupes de rayons par l’'IPC. Les indices 
sont ajustés pour enlever les taxes de ventes provinciales, 
puisque par définition, les ventes des grands magasins 
exclus ces taxes. Les estimations de ces groupes de rayons 
sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars 
constants. L’estimation en dollars courants est divisée par 
l’estimation en dollars constants pour ainsi produire un indice 
de prix "implicite”. 
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List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


—_—brerw gO 
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TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1991 - December 
Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1991 - Décembre 
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Response rate! Response 
fraction 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse 
Survey units? Organizational 
units 
Unites Unités orga- 
d'enquéte® nisationnelles® 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 100.0 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 100.0 100.0 
Month-end accounts receivable — Comptes a recevoir a la fin du mois = 100.0 100.0 


1 


; The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 


Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez t6t pour 6tre incluses dans la présente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

: The organizational units are the department store companies. 


Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 


Number of Shopping Days, by Month, 1990 and 1991 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1990 et 1991 


eee ienirep eho one ee SS SS SSeS 


See aaEnm SEN [aca eSe SET 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 

days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 24 4 24 4 
March — Mars 27 5 26 5 
April -— Avril 24 4 26 4 
May —- Mai 26 4 26 4 
June - Juin 26 5 26 5 
July - Juillet 25 4 26 4 
August — Aout 27 4 26 5 
September - Septembre 24 5 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November — Novembre 26 4 26 5 
December - Deécembre 25 5 25 4 
eA = ee ee eS ee ee 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales and Stocks. Monthly, 
Bilingual. 


Department Store Sales by Region. Advance 
Release. Monthly, Bilingual. 


Retail Trade. Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales. Monthly, Bilingual. 


Merchandising Inventories. Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores. Annuai, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators. Annual, Bilingual. 


Direct Selling in Canada. Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores. Annual, Bilingual. 


Market Research Handbook. Annual, Bilingual. 


Retail Trade Historical Statistics. 1972-1979. 
Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 


above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 


affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmis les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Ventes et stocks des grands magasins. 63-002 
Mensuel, Bilingue. 


Ventes des grands magasins par 63-004 
région. Rapport provisoire. Mensuel, 
Bilingue. 


Commerce de detail. Mensuel, Bilingue. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
Mensuel, Bilingue. 


Stocks commerciaux. Mensuel, Bilingue. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. Annuel, Bilingue. 


Exploitants de distributeurs 
automatiques. Annuel, Bilingue. 


La vente directe au Canada. Annuel, 
Bilingue. 


Librairies de campus. Annuel, Bilingue. 


Recueil statistique des études de 
marche. Annuel, Bilingue. 


Commerce de détail statistiques 
historiques. 1972-1979. Hors série, 
Bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez télephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n'est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
passée par telephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variéte de bulletins statistiques 
sur la situation Economique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §$, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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ORDER FORM 
Statistics Canada Publications 


‘soe Ab asp FAX TO: (613) 951-1584 METHOD OF PAYMENT 
ay ca on sales This fax will be treated as an 1 Purch O 
atistics Canada original order. Please do not case DN Ueet (ase Ci ISa 


Ottawa, Ontario, KiA OT6 send confirmation. [_] Payment enclosed 
(Please print) C] Bill me later (max. $500) 


Company 

| Charge to my: MasterCard 

Department O O VISA 
Attention Account Number 


meamesse kee a eee beh Expiry Date idee 


City Province Signature 
Postal Code Tel. Client Reference Number 


Catalogue | Required 


Canadian customers add 7% Goods and Services Tax. 


Please note that discounts are applied to the price of the publication and not to the total amount which 
might include special shipping and handling charges and the GST. 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications. Canadian clients pay in Canadian funds. 
Clients from the United States and other countries pay total amount in US funds drawn on a US bank. 


For faster service “Ey 1-800-267-6677 “& MISA and, Maser 03681 


Version francaise de ce bon de commande disponible sur demande 


G wi Statistics Statistique Canada 


Canada Canada 


BON DE COMMANDE 
Publications de Statistique Canada 


TELECOPIEZ A: (613) 951-1584 
Vente des publications Le bon télécopié tient lieu de 
Statistique Canada commande originale. Veuillez ne 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 Pas envoyer de confirmation 


POSTEZ A: 


(En caracteres d'imprimerieé S.v.p.) 
Entreprise 

Service 

A l'attention de 

Adresse 

Ville 

| Code postal Tel. 


Province 


Numero au 
Catalogue 


MODALITES DE PAIEMENT 

[_] Numéro d'ordre d'achat (inclure s.v.p.) 

[_] Paiement inclus 

[_] Envoyez-moi la facture plus tard (max. 500 $) 


Portez amon compte: [_] MasterCard 


[] visa 


Noe de compte 


Date d’expiration 


Loam 


Numero de reference du CHEN <<~rne — —eeeeiee ee 


Signature 


Edition 
demandee Autres 


pays 


Etats- 
Unis 


Canada 


TOTAL 


Les clients canadiens ajoutent la taxe de 7 % sur les produits et services. 


Veuillez noter que les reductions s’appliquent au prix des publications et non au total general; ce dernier 


pouvant inclure des frais de port et de manutention particuliers et la TPS. 


TOTAL GENERAL Frage 


Le cheque ou mandat-poste doit tre fait a l'ordre du Receveur général du Canada - Publications. Les clients canadiens parent en dollars 
Canadiens; les clients a l’etranger parent le montant total en dollars US tirés sur une banque americaine. 


Pour un service plus 
rapide, composez 


This order coupon ts available in English upon request 


Statistics 
Canada 


Statistique 
Canada 


ivi 


‘€® 1-800-267-6677 ‘@ 


PF 
03681 
1991-01 


Canada 
09129007 


Comptes VISA et 
MasterCard 
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Subscribing to Perspectives on Labour and 
Income is like having a complete research 
department at your disposal. Solid facts. Unbiased 
analysis. Reliable statistics. 


But Perspectives is more than just facts and 
figures. It offers authoritative insights into 
complex labour and income issues, analysing 
the statistics to bring you simple, clear 
summaries of where the labour market 

and income distributions are headed. 


Our team of experts is working to bring you 
the latest labour and income data. Each quarterly 
issue has: 


* topical articles on current labour and income trends 
¢ more than 50 key labour and income indicators 

* a review of ongoing research projects 

¢ information on new survey results 


As a special bonus, twice a year you will also receive a Labour 
Market Review, giving you up-to-the-minute analysis and data 
of how the labour market has performed over the last six 
months or year. 


And all for only $53.00. 


Thousands of Canadian professionals turn to Perspectives to 
discover new trends in labour and income and to stay up-to-date 

on the latest research findings. As a subscriber, you will get the 
inside story. 

We know you'll find Perspectives indispensable. GUARANTEED. 
If you aren’t convinced after reading your first issue, we'll give 
you a FULL REFUND on all outstanding issues. Order your 
subscription to Perspectives today. 


ese aE ny a es le = 
1 
oo eh : Call toll free: ! 

For only $53 (plus $3.71 GST) 
you will receive the latest labour 1-800-267-6677 
and income research (4 issues Or mail to: : 
per year). Subscription rates Publication Sales and Service ! 
are US$64 for U.S. customers Statistics Canada i 
and US$74 for customers outside Ottawa, Ontario K1A OT6 
North America. Or contact your nearest \ 
Fax your Visa or Statistics Canada Reference f 
MasterCard order to: Centre listed in this 
613-951-1584 publication. 
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Catalogue no. 75-001E 


NOTRE EOUIPE 
DE CHERCHEURS 
EST A VOTRE 
SERVICE POUR 
S3SPAR ANNE 


S’abonner a L’emploi et le revenue en perspective, 
c’est disposer d’une division entiére de chercheurs a votre 
service. Des faits solides. Des analyses objectives. 

Des statistiques fiables. 


La publication n’a pas que des faits et des chiffres. Elle 
offre également des analyses de fond sur des questions 
complexes touchant |’emploi et le revenu, de facon a fournir 
des indications claires et précises sur les tendances actuelles 
du marché du travail et de la répartition des revenus. 


Notre équipe de spécialistes travaille activement afin de 
mettre a votre disposition des données actuelles sur 
l’emploi et le revenu. Dans chacun des numéros 
trimestriels, vous trouverez 


* des articles de fond rédigés par des 
spécialistes de l’emploi et du revenu; 
¢ plus de 50 indicateurs clés de 
l’emploi et du revenu; 
° un apercu des projets de recherche en cours; 
¢ de |’information provenant des nouvelles enquétes. 


En plus, vous recevrez une revue du marché du travail, 
un supplément publié deux fois par année. 


Tout cela pour 53 $ seulement! 


Des milliers de professionnels au Canada consultent Perspective 
pour connaitre les tendances de l’emploi et du revenu, ainsi que 
les plus récents résultats de recherche. Votre abonnement vous 
permettra de connaitre tous les faits. 


Nous savons que L’emploi et le revenu en perspective deviendra 
pour vous un outil indispensable. Nous le garantissons. Si vous 
n’étes pas satisfaits aprés avoir lu le premier numéro, nous vous 
REMBOURSERONS le montant payé pour les numéros a 

venir. Abonnez-vous a Perspective dés aujourd’ hui. 


ABONNEZ-VOUS DES MAINTENANT! 
Pour 53 $ seulement (plus 3,71 $ de 
TPS), vous recevrez les plus récentes 
recherches sur l’emploi et le revenu 
(quatre numéros par année). 


~ 
1 

par téléphone (sans frais) : 
i 

1 

1 

1 
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L’abonnement est de 64 $ US 
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1-800-267-6677 


par courrier : 
Publications - Ventes et services 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 
ou contactez le bureau de Statistique 
Canada le plus proche. 
(Voir la liste dans la 
présente publication.) 


aux Etats-Unis et de 74 $ US a 
l’extérieur de |’ Amérique du Nord. 
Faites parvenir votre commande par 
télécopieur (Visa ou MasterCard) : 
613-951-1584 


er | 


N° 75-001F au catalogue 


To those of you 

who need 

in-depth information 
about the 

labour market... 


... Statistics Canada produces Labour Force Annual 
Averages 1991 - a reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ... 
Quick-reference summaries and graphs ... Geographical 
breakdowns in unprecedented detail ... More variables 
and cross classifications than published in the monthly 
issues of The Labour Force. 


The Labour Force Annual Averages 1991 covers: 


® an overview of changes that occurred in the service 
industries over the period 1976 to 1991; 


@ time loss and absenteeism by industry and province; 


e full-time and part-time employment by industry and 
province; 


€ occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) 
and economic regions; 


e industries for CMAs and economic regions; 


e labour market participation and family responsibilities 
by provinces; 


® and more. 


Labour Force Annual Averages 1991. Part and parcel 
of Statistics Canada’s customer-driven approach to 
business information. 


Labour Force Annual Averages 1991 (catalogue number 71-220) is 
available for $39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in 
other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 


For faster service, FAX your order to 1-613-951-1584. 
Or call toll-free 1-800-267-6677 
and use your VISA or 
MasterCard. 


A ceux d'entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus detaillee 

sur le marché du travail... 


... Statistique Canada présente Moyennes annuelles de 
la population active 1991 - un document de référence 
créé spécialement a votre intention. Vous y trouverez 
des données détaillées, des sommaires et des graphiques 
faciles a consulter, des ventilations géographiques plus 
détaillées qu’auparavant et davantage de variables et de 
recoupements qu’il n’en parait dans les numéros 
mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population 
active. 1991 porte sur: 


un apercu des changements qui sont survenus 
dans le secteur des services au cours de la période 
1976 a 1991; 


@ les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par 
secteur d’activité et province; 

e¢ l’emploi a plein temps et a temps partiel, ventilé par 
secteur d’activité et province; 

e les professions dans les régions métropolitaines et les 
régions économiques; 

e les secteurs d’activité dans les régions métropolitaines 
et les régions économiques; 


e la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 


e et bien d’autres. 


Moyennes annuelles de la population active 1991 
est un pivot de l’approche de Statistique Canada qui 
vise a Satisfaire les besoins de ses clients en matiére 
d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1991 (numéro 71-220 
au catalogue) : est offert 4 39 $ au Canada, 47 $ US aux Etats-Unis 
et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, priere d’écrire a l'adresse auivante : Vente des 
publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6, ou 
communiquer avec le centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus proche (liste des centres incluse dans la présente 
publication). 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 
1-613-951-1584, ou composer sans frais le 1-800-267-6677 
et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 
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